PRECIOS SEMANALES

PIMIENTO VERDE TIPO ITALIANO

¥ MINISTERIO
' DEAGRICULTURA ALIMENTACION
& Y MEDIO AMBIENTE

Observatorio

EN LA CADENA DE COMERCIALIZACION e Precios do los
=& Alimentos
Campanha 2012 Semana 52 (Semana 52/2012) 24-dic
r .
i Precios (€/kg) i 1. Precios Semanales en tres niveles
Origen Merca Destino 250 _ _
Semana 52 (2012) 1,47 2,06 2,00 '
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,96 1,26 1,90 3,00 4
(1) Promedio Campana 0,65 0,98 1,93
(2) Promedio 2 Campanas Anteriores 0,73 1,08 2,03 250 -
Variacion (1)/(2)  -11% -9% -5% '
Margen Bruto (€/kg) 2,00 1‘%
Merca- Destino- Destino-
Origen Merca Origen 1,50 4
Semana 52 (2012) 0,59 -0,06 0,53
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,31 0,64 0,95 1,00
(1) Promedio Campana 0,33 0,95 1,28
(2) Promedio 2 Campanas Anteriores 0,35 0,95 1,30 0,50
Variacion (1)/(2) -6% 0% -2%
0,00
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( Participacién en Precio Destino € Semanas 2009 - 2012
Productor Mayorista  Minorista
Semana 52 (2012) 74% 29% -3% —— Destino Merca =——Crigen = Limite Campana
Promedio 4 Semanas Anteriores 50% 16% 34%
(1) Promedio Campana 34% 17% 49% 2. Margen Br Preci manal
(2) Promedio 2 Campanas Anteriores 36% 17% 47% - Marge uto de Precios Semanales
Variacion (1)/(2) -6% 1% 5% 2,50

3. Participacion en Precio Destino 2009-2012

T T 1,00

m Productor Mayorista Minorista  ®Limite Campana
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Precios a salida agrupacién de productores, envasado ( €/kg)
Almeria
Semana 52 (2012) 1,70
Promedio 4 Semanas Anteriores 1,01
(1) Promedio Campafia 0,83
Promedio 2 Campafias Anteriores 0,86

Variacién (1)/(2) -3%
ND: no disponiblg
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Observaciones y Tendencias

Los precios medios de campania, respecto a las dos
campanas anteriores, han disminuido en origen un 11%, en
merca 9% y destino un 5%.

Por otra parte, el porcentaje de participacion del minorista en
relacion con las dos campanas anteriores, ha aumentado un
5%, mientras que en el caso del productor ha disminuido un

6%. El mayorista ha disminuido también un 1%.

IPC: la variacion interanual, al mes de diciembre de 2012,
para la rabrica "Legumbres y hortalizas frescas" fue del
9,7%, situandose por encima del grupo especial de IPC
"Alimentos sin elaboracion” (3,9%) y del IPC general (2,9%).
(Fuente: INE-Datos IPC de diciembre de 2012).
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Consideraciones Metodoldgicas

Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la ultima
semana.

Los precios en Origen, son Precios Medios Ponderados Nacionales elaborados por la SG de Estadistica del
MAGRAMA a partir de la informacién suministrada por los Servicios Estadisticos de las CCAA que disponen
de una red de informadores comarcales.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados (PMP) responden a una muestra de MERCAS que, en
conjunto, agrupan a un colectivo de 560 empresas mayoristas y representan alrededor del 75% del volumen
total comercializado por la Red de MERCAS.

Los Precios de Venta al Pdblico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el Ministerio de
Industria, Energia y Turismo. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Informacidn
de Mercado (32 informadores) tomdndose, como minimo, siete precios por producto: uno en un
hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Nota metodoldgica: http://www b. observatorio-precios/default.aspx




"o ® Pimiento

El pimiento es una planta solanicea del género Capsicum.

Observatorio
de Precios de los

Entre sus valores nutricionales destaca el alto contenido en vitamina C (especialmente en el
pimiento rojo), carotenos y provitamina A.
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Alimentos
4 Y4
- . Mercado Nacional 2009 2010 2011
Caracteristicas Comerciales Produccién anual (x1000 ) 929 873 970%
(Fuente: MAGRAMA-Annario de Estadistica/
Todo pimiento dulce comercializado dentro de la UE debe cumplir lo establecido | | ~Avances superficies y producciones agricolas)
en el Reglamento (CE) 1455/ 1999, en el que se recogen disposiciones relativas a: Supetficie cultivada (ha) 18.900 17.975 18.200%
B (Fuente: MAGRAMA-Anunario de Estadistica/
« La definicién del producto. Avances superficies y producciones agricolas)
. La calidad (requisitos minimos, madurez adecuada, clasificacion en categorias). .
. Fl calibre Exportacion anual (x1000 t) 456 442 485
Tol y de calidad lib Importacién anual (x1000 t) 29 20 25
* 0 erancrfi? € calidad y calibre. (Fuente: Secretaria de Estado de Comercio)
- Presentacion y etiquetado. ) | Consumo total anual (x1000 t) 237 216 228
Consumo en hogares (kg/hab-afio) 53 4,7 4,9
(Fuente: MAGRANA-Panel de Consumo Alimentario)
Cadena de Valor \_ *Datos provisionales

PRODUCCION COMERCIALIZACIONEN ORIGEN COMERCIALIZACION EN DESTINO VENTA EN TIENDA

_ Tienda
Mayorista tradicional

tradicional

. Central de Plataforma de Supermercado
| I

| PRECIO SALIDA PRODUCTOR | | PRECIO SALIDA OPP PRECIO SALIDA MAYORISTA O PLATAFORMA DISTRIBUCION |

Consumo por segmentos (Fuense: MAGRAMA)

Evolucion cuota mercado minorista % volumen sobre total nacional
(Fuente: MAGRAMA)
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Tienda
tradicional

Supermercado Hipermercado Otros*
*Incluye autoconsumo, venta a domicilio, etc.

Estacionalidad de las ventas (Fuens: MERCASA)
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Ventas (Fuente: MERCASA)

Cristal
Rojo
alifornia
59 -
adrén

5%
uillo
%

Rojos
%

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Calendario de comercializacion en Origen (Fuene: MAGRAMA)
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Carne Fina  [16% | 2% | 2% |
Carne Gruesa ---

Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
3% 8% 12% 21% 19% 10% 5% 4% 8%
6% 7% 8% 6% 6% 6% 6% 6% 23%
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