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Jornada

Los productos agroalimentarios en el mundo.
Experiencia de cinco seminarios internacionales.

Una iniciativa del Ministerio de Medio Ambiente,
y Medio Rural y Marino impartida por:




Programa de Alta Formacion para Gestores de Empresas de la Cadena Agroalimentaria. Il Edicion

Indice

Los Seminarios Internacionales
Los productos agroalimentarios en el mundo.

Reino Unido (Londres — Productos Frescos y
Ecoldgicos)

Estados Unidos (Nueva York — Productos Premium)

Japon (Tokio — Productos Premium)

Francia (Paris — Productos Ecologicos)

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:

WIAECOC
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Vision

Los Seminarios Internacionales facilitan el acercamiento a
experiencias en el extranjero que aportan valor a las empresas

— Conocimiento de aspectos concretos de companias
extranjeras

— Puesta en comun de la experiencia con colegas de otras
empresas

— Acceso a la vision de un destacado especialista sobre el
ambito / mercado a visitar

— Integracion en una comunidad especifica

Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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En qué consisten

Se trata de viajes de trabajo en los
que AECOC facilita:

Una vision global del mercado / ambito objeto del Una Oportumdad

Seminario al alcance de pocos
La asesoria de un especialista de alto nivel
(elemento clave)

Visitas interesantes y bien atendidas por
responsables de la empresa

Calidad de asistencia adecuada a los objetivos de
cada seminario y que facilite el intercambio de
impresiones

Una organizacion optima

Curso impartido por:
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El entorno hoy (global)

Falta de confianza en el devenir de la economia e incertidumbre sobre el futuro a corto
y medio plazo.

Aumenta el ahorro de las familias mientras disminuye el gasto:

— Compra de bienes duraderos postpuesta: aguantar un poco mas con lo que tengo.

— Compra de bienes de consumo critica y muy racional: gana el precio al impulso.

El mercado de los bienes de consumo disminuye:

— Menos ventas para todos (las familias tiran menos productos, cocinan mas en casa,
suprimen los caprichos).

— Menos capacidad de inversion en innovacion, desarrollo, personal y formacién por parte de
las empresas, para mantener las cuentas de resultados.

¢, Globalizacion?:
— Las empresas pueden vender en todo el mundo. Sus competidores también.

— Proteccionismo incipiente

Mayor vinculo entre lo que comemos y de donde viene.

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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El entorno hoy (global)

» Lo que vemos en el punto de venta:

— Fuerte desarrollo de la marca blanca en los ultimos meses — foco calidad a buen precio.
— Mas ofertas o surtidos limitandose para disminuir el precio de la cesta.

» Lo que vemos en el canal:

— Concentracién en todos los niveles de la cadena (los agentes insolventes desaparecen o
son absorbidos por los que tienen liquidez).

— Crecimiento del canal discount, que se supermercaliza.

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:




Programa de Alta Formacion para Gestores de Empresas de la Cadena Agroalimentaria. Il Edicion

Consumidor en el Reino Unido

Curso impartido por:

Specific food purchases — ethical drivers

In the last month | have specifically bought...

% main shoppers (all mentions’
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...food that has been ...organic food ...foods that support  ...foods with high
produced locally in Fairtrade animal welfare
the area | live standards

Source: 1GD Consumer Unit, 2009

Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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¢ Qué vemos en los Seminarios Internacionales?

— Conveniencia en producto y tienda
— Productos locales
— Productos ecoldgicos

— Precio y productos premium

— Marcas blancas

— Salud
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Los drivers del mercado del gran consumo
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Curso impartido por:
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Respuestas a los consumidores

= Egoista: Una generacion de consumidores extremadamente narcisistas, nacidos
y creados dentro de la Sociedad del Bienestar, pero que necesitan pertenecer a
un grupo (Nuevas Comunidades)

= Etnico: Una generacion de mestizaje, donde lo autdoctono y lo extranjero se
fusionan y donde lo global y los origenes tienen cabida.

= Etico: Sensible al comercio solidario, marketing con causa y responsabilidad
social.

= Ecologico: Busqueda de lo natural, lo auténtico y preocupado por la
sostenibilidad de nuestro planeta.

= E-consumidor: Conectado mediante la tecnologia que surge entorno a muchas
de las facetas vitales, para buscar informacion, lugares de ocio, compra de
productos y servicios, espacio de relacion, almaceén...

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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Egoista: Soluciones rapidas, ofrecer tiempo

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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Etnico: llevarle experiencias
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Etico: preocupado por su entorno

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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Ecoldgico: quiere contribuir al mantenimiento del medioambiente
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E-consumidor: acostumbrado a las nuevas tecnologias

information

Curso impartido por: Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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Panorama de la distribucion mundial

300+

B Ventas 2007

Wal*mart Carrefour Tesco (RU) CVS (EEUU) Kroger Schwarz
(EEUU) (Francia) (EEUU) (Alemania)

Una iniciativa tutelada y coordinada por:
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Cuota de mercado del discount

Aldi Expands Offer in Fresh

[] Under 8% i i
and Premium in UK
B 6% to 10% “Don’t ch lifestyl
O 0 on’t change your lifestyle;
B 11% to 20% 5 change your supermarket.”
B over20%

2007

Source: IGD Research

Curso impartido por:



