L) INDUSTRIA AGROALIMENTARIA

1. ELABORACION NORMATIVA

Toda la normativa se elabora a peticion expresa del sector con el objetivo de fomentar la competitividad
del mismo, teniendo en cuenta para ello la innovacion tecnolégica y la adaptacion a las necesidades del
mercado, favorecer la lealtad en las transacciones comerciales con el fin de mantener la unidad de
mercado y proporcionar al consumidor una informacion adecuada sobre la variedad de productos que
se comercializan, para facilitarle la eleccion de compra en funcion de sus intereses.
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1.1. Trabajos prenormativos

- Documento de trabajo de anteproyecto de Ley de Calidad Agroalimentaria.
- Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad de productos carnicos.
- Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad de aceites vegetales comestibles.

- Real Decreto sobre modificacion de la RTS de aceites vegetales comestibles para introducir el aceite
alto estearico - alto oleico.

- Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad para los caramelos, chicles, confites y golosinas.

+ Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad para turrones y mazapanes.

- Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad para patatas fritas y productos de aperitivo.

- Proyecto de Real Decreto por el que se modifica la Reglamentacién Técnico-Sanitaria para la obten-
cion, circulacion y venta de la sal y salmueras comestibles.

- Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad de productos de confiteria, pasteleria, bolleria y
reposteria.

- Proyecto de Real Decreto sobre Norma de composicién y caracteristicas especificas del queso ibérico.

+ Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad para el café

+ Proyecto de Real Decreto por el que se modifica el Real Decreto 1050/2003, de 1 de agosto, por el
que se aprueba la RTS Técnico-Sanitaria de zumos de frutas y de otros productos similares destina-
dos a la alimentaciéon humana, incorporando a nuestro ordenamiento juridico la Directiva 2009/106/
CE de la Comision de 14 de agosto de 2009 por la que se modifica la Directiva 2001/112/CE del
Consejo.

- Proyecto de Real Decreto por el que se desarrolla la reglamentacion comunitaria en materia de eti-
quetado, presentacion e identificacion de determinados productos vitivinicolas (Compartido con la
SG de Calidad Diferenciada y Agricultura Ecolégica).

- Proyecto de Real Decreto por el que se establece la norma de calidad para la elaboracion y comercia-
lizacién de los vinagres.

- Documento de trabajo sobre Proyecto de Real Decreto de Norma de Calidad de la cerveza.
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1.2. Participacion en los Plenos de la Comision Interministerial para la Ordenacion Alimentaria

(C..O.A.)

FECHA PROYECTO

15 de marzo de 2010 Proyecto de RD, por el que se aprueba la Norma de composicién y
caracteristicas especificas para el queso «ibérico».

9 de junio de 2010 Proyecto de RD por el que se modifica el R.D. 308/1983, de 25 de enero, por el
que se aprueba la RTS de aceites vegetales comestibles, para incluir los

aceites de girasol alto estatico, alto oleico.

Proyecto de RD por el que se establece la Norma de calidad del trigo.
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22 de octubre de 2010 Proyecto de RD por el que se establece la normativa basica de control que
extraordinaria deben cumplir los agentes del sector de leche cruda de oveja y cabra.

Anteproyecto de Ley de la Calidad Agroalimentaria.

Anteproyecto de RD por el que se establece la Norma de Calidad para la
elaboracion y comercializacién de los vinagres.

16 de diciembre de 2010 Proyecto de RD que desarrolla la reglamentaciéon comunitaria en lo que atane a
las denominaciones de origen e indicaciones geograficas protegidas en los
términos tradicionales, al etiquetado, a la presentacion de determinados
productos vitivinicolas y algunos aspectos de su identificacion en bodega.

Proyecto de RD por el que se modifica el RD 1050/2003, de 1 de agosto, por el
que se aprueba la RTS de zumos de frutas y otros productos similares,

destinados a la alimentaciéon humana.

Fuente: MARM.

1.3. Grupo de trabajo especial de la C.I1.0.A. en el ambito de la Directiva 98/34/CE

En el marco de esta Directiva se han analizado durante 2010 un total de 44 proyectos de normas y
Reglamentaciones Técnicas de los EEMM de la UE y de los pertenecientes al Acuerdo sobre el Espacio
Econdémico Europeo, relativas a la alimentacion para evitar que sobrepasen la legislacion comunitaria al
respecto y puedan constituir una competencia desleal o una barrera al comercio comunitario.

Fecha reunion grupo trabajo CIOA Proyectos normativos
14.01.2010 4
2,03.2010 10
22.04.2010 8
22.06.2010 11
17.09.2010 7
15.12.2010 4

TOTAL 44
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2. RECOPILACION Y DIFUSION DE LA NORMATIVA ALIMENTARIA

RECOPILACIONES LEGISLATIVAS MONOGRAFICAS

Etiquetado

Sector vitivinicola

Leche y productos lacteos

Condimentos y especias

Aceites vegetales comestibles

Conservas

Caldos, consomés, sopas, cremas y otros preparados
alimenticios

Control oficial de la calidad comercial
alimentaria

Bebidas espirituosas, sidra y otras bebidas derivadas de la
manzana

Documentos transporte sector vitivinicola y
registros

Adicién de vitaminas, minerales y otras sustancias
determinadas a los alimentos

Nuevos alimentos y nuevos ingredientes
alimentarios

Productos céarnicos

Bebidas no alcohélicas

Cantidades nominales productos envasados y control de
su contenido efectivo

Edulcorantes naturales y derivados

Cereales

Derivados de los tubérculos

Leguminosas

Aguas de bebida envasadas

Helados

Grasas comestibles

Conservacion, almacenamiento y transporte de los
alimentos

Alimentos estimulantes y derivados

Aditivos, enzimas y aromas alimentarios

Productos de la pesca

Organismos modificados genéticamente

Harinas y derivados

http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-comercial/legislacion-alimentaria/recopilacio-

nes-legislativas-monograficas/

BOLETIN INFORMATIVO DE CALIDAD ALIMENTARIA

Boletin Informativo de Calidad Alimentaria Enero-Diciembre 2010

http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-comercial/legislacion-alimentaria/boletin-infor-

mativo-mensual/

ULTIMAS DISPOSICIONES PUBLICADAS

Informacién novedades legislativas

http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-comercial/legislacion-alimentaria/ultimas-dis-

posiciones-publicadas/

3. ESTUDIOS

Los estudios son una herramienta prenormativa que permite conocer la situacion actual del mercado
espanol y de otros mercados, y poder realizar la funcién legisladora de un modo mas ajustado a las ne-
cesidades del sector agroalimentario al mismo tiempo que facilita la competencia del mismo. En otros
casos, los estudios tienen como objetivo el analisis de la situacién creada por una nueva normativa en
un sector concreto y establecen medidas para mantener la competitividad del sector en cuestion.



3.1. Estudios en desarrollo

Se han continuado desarrollando los estudios plurianuales iniciados en 2007 y 2008 relativos a:

- El efecto beneficioso de una alimentacion mediterranea rica en aceite de oliva. Se han completado
todos los protocolos a utilizar durante el estudio, se han elaborado tripticos de informacion para los
pacientes, libretos de explicacion del estudio, se han seleccionado los candidatos al estudio y se ha
elaborado «ad hoc» una base de datos en la que se va almacenando toda la informacion. Este proyec-
to de investigacion se ha bautizado como «cordioPrev». Ademas, el estudio se ha registrado en la Food
and Drug Administration (FDA) y en las revistas cientificas en las cuales esta prevista su publicacion.

- La evaluacion de la aplicabilidad y la fiabilidad de las diferentes técnicas instrumentales de analisis
que se estan desarrollando para determinar la alimentacion recibida por los cerdos ibéricos en la
etapa final del cebo. Trata de evaluar las diferentes técnicas que se estaban desarrollando por parte
de organismos de investigacion para poder conocer con exactitud cual ha sido la alimentacién recibi-
da por los cerdos ibéricos durante la etapa final del cebo, con el fin de determinar si existe alguna
técnica totalmente fiable para realizar esta determinacion y poder incluir dicha técnica en la norma de
calidad como sistema de control de la categoria de los productos. Se han obtenido los primeros re-
sultados de las distintas técnicas analiticas en los que se ha podido comprobar que algunas de las
técnicas son muy interesantes y pueden dar muy buenos resultados, aunque son fiables en las cate-
gorias extremas, bellota y cebo.

3.2. Estudios concluidos

Los cambios bioquimicos y evolucion de las caracteristicas organolépticas durante el curado del jamon.
Dicho estudio trata de encontrar marcadores que puedan definir el grado 6ptimo de curacién de los ja-
mones, con el fin de poderlos incorporar como indicadores de calidad de los jamones curados en la
norma de calidad de productos y preparados de carne que va a tramitarse préximamente. Se estan
encontrando marcadores interesantes tales como el contenido en proteinas miofibrilares o el contenido
en aminoacidos libres.

4. OTRAS ACTIVIDADES

4.1. Inscripcion de la Dieta Mediterranea en la lista representativa del Patrimonio Cultural
Inmaterial de la UNESCO

El 16 de noviembre de 2010, la UNESCO en su V reunion del Comité Intergubernamental para la Salva-
guardia del Patrimonio Cultural Inmaterial, celebrada en Nairobi, aprobé la inscripcion de la Dieta Me-
diterranea en la Lista Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad.

La UNESCO ha reconocido a la Dieta Mediterranea, como un estilo de vida, como una cultura que se
transmite en el Mediterraneo a través de las generaciones, y que es motivo para que todos los ciuda-
danos del mediterraneo nos sintamos orgullosos.

Igualmente, ha valorado el significado y lo que representa la Dieta Mediterranea, lo que significa salva-
guardar y proteger este legado histérico y cultural, y ademas favorecer el mantenimiento de un patrén
alimentario saludable e impulsar los beneficios sociales, desarrollo rural sostenible, como el manteni-
miento de la poblacion en el territorio y la conservacion de los paisajes caracteristicos.

Espana, desde el MARM, ha liderado este proyecto que comenzé en 2007, consciente de la necesidad
de salvaguardar este patrimonio y ademas defender este modelo de alimentacién porque sus productos
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y producciones tienen caracter estratégico desde el punto de vista econdmico, cultural, social, territorial
y medioambiental.
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N El MARM ha comenzado la elaboracion de un Plan de acciones para colaborar con los sectores produc-
..2 tivos y con la industria alimentaria buscando el objetivo de dar mayor visibilidad al significado de la
(o Dieta Mediterranea y revalorizar todos sus elementos.
S
n<: 4.2. Participacion en foros de ambito nacional e internacional
=
—_— 2 FECHA/ <
g DESCRIPCION LUGAR TEMAS MAS IMPORTANTES
n .
: Jornada AICE. Proygcto Norma de Calidad 23/02/2_010 Ponencia sobre el citado Proyecto
de Productos Carnicos Madrid
Ill Jornadas Internacionales de la aceitu-
na de mesa. Ponencia sobre etiquetado y publici-
Fundacién para el Fomento y Promocién 10-11/3/2010 dad de los beneficios nutricionales de
de la Aceituna de Mesa. la aceituna de mesa
Sanlucar La Mayor. Sevilla
Congreso Internacional de la Dieta Medi- B Ponencia sobre el protagonismo y va-
terranea en el marco de ALIMENTARIA 24-25/03/2010 lor estratégico de los productos que
Barcelona . . 3
2010. componen la Dieta Mediterranea.
Jornada informativa organizada por la GE- 22/03/2010 Eogzr:éa ;92::?6’:0:?8adlztgahgagag:
NERALITAT DE CATALUNYA. Barcelona » & Jamon, 1a paleta y

de lomo ibérico.

Cursos Nuevos Inspectores organizado
por el MARM.

06-09/04/2010
Madrid

Ponencias sobre Control de Calidad
de Alimentos.

XIV Jornadas nacionales de nutricion
practica (27-28 abril 2010)

Facultad de medicina

Universidad complutense. Madrid.

27-28/4/ 2010

Acto de Clausura.

Jornada de encuentro para armonizacion
de criterios de actuacién entre entidades

Ponencias sobre inspeccion y certifi-

de inspeccion y certificacion de la norma 04/05/2010 cacion de productos ibéricos.
del Ibérico.
X Seminario de productos de aperitivo
Asociacion de aperitivos y frutos secos. 1/6/2010 Acto de Clausura.
Madrid.
Curso «El aceite de oliva: Historia y Vidas, 1418 /06/2010 Ponencias sobre aceite de oliva como

. sustrato histérico y elemento esencial
organizado por MARM y UIMP- Santander. Santander . 9 . .

de la alimentacion mediterranea.

V Encuentro especializado en alimentos Intervencién sobre los alimentos fun-
funcionales: Ciencia, regulacion y merca- 21/6/2010 cionales en el mercado espanol y eu-
do. Unidad Editorial. Madrid. ropeo.
VIl Jornadas sobre el Cerdo Ibérico y sus 29/10/2010 Ponencia sobre Propuesta de mejoras
productos organizada por el ITA de CASTI- Salamanca legislativas de la Norma de Calidad
LLA'Y LEON. del Ibérico.
Curso sobre Calidad Diferenciada Agroali- 30/11/2010 :;02:?:; ;92:::6':‘,01?3a?gtacalgagag:
mentaria em TRAGSATEC. Madrid o & Jeliielly Ll |eliate) iy

de lomo ibérico.




FECHA/

DESCRIPCION TEMAS MAS IMPORTANTES

LUGAR

01/2010

03/2010 Participacion en érganos de ENAC re-
ENAC (Comité, Junta directiva y Asamblea). 06/2010 presentando a la Secretaria General

07/2010 de Medio Rural.

11/2010
Foro t.ransnamonal «Sorlz_ﬂ’Mef:htefr_anea», 14-15/12/2010 Ponencia sobre liderazgo de Espana
organizado por la Fundacion Cientifica So- Soria en el proceso de la DM como PCl de la
ria Activa y Caja Rural de Soria. Humanidad.

Evaluaciéon de los expedientes de Or-
Comisién Nacional de Bioseguridad . ganismos modificados genéticamente
7 reuniones

(MARM). (OGM) para uso confinado, liberacion
voluntaria y comercializacion.

2 reuniones presenciales Debate y votacion de los OGM para
y 8 por el procedimiento  uso confinado, liberacion voluntaria y
escrito comercializacion.

Comision Interministerial de Organismos
Modificados Genéticamente (MARM).

Grupo de trabajo de alimentos y consumi-

dor de la Plataforma Tecnolégica Food for . Debate sobre ideas que generen nue-
) : o = 3 reuniones _ . I

Life-Spain. Federacion Espanola de Indus- vos proyectos y lineas de investigacion.

trias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB).

Anadlisis de la situacion actual y del fu-
Reunion sobre nanotecnologia (FIAB). 1 reunién turo de la nanotecnologia aplicada a
la alimentacion.

Fuente: MARM.

5. CONTROL DE LA CALIDAD COMERCIAL ALIMENTARIA

En el ambito del Reglamento (CE) N° 882/2004, de 29 de abril de 2004 sobre los controles oficiales,
se han desarrollado, actividades de coordinacion del control oficial, en el marco la Mesa de Coordina-
cién de Calidad y actividades de formacion dirigidas a inspectores de calidad de CCAA en el marco del
Sistema de control de la calidad comercial alimentaria.

En la Mesa de Coordinacion de la Calidad Alimentaria, integrada por el MARM y las CCAA se han
tratado asuntos en relacion con:

TEMAS TRATADOS MESAS DE COORDINACION DE LA CALIDAD ALIMENTARIA 2010

o Rg)EgBBZ/2004 COORDINACION,

®VARIOS PROCEDIMIENTOS DOCUMENTADOS,
9% PROGRAMACIO%I FORME ANUAL,

INFORMATIZACION DE ACUERDOS,

FOI;&VA/ACI N)

o

. TURRONSED/S Y MAZAP;

9LECHE
7%
" ACEITES VEZQ/ETALES COMESTIBLES

2ZUMOS s
"BEBIDAS ESPIRITUOSAS” 2% 29, ACEITES DE OLIVA

L] PRODU%}JOS CARNICOS
o

Fuente: MARM.
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5.1. Resumen anual de inspecciones de calidad

En el ano 2010, se ha elaborado la memoria de actuaciones desarrolladas en 2009: Se han realizado
5.293 inspecciones de las 6.960 previstas, lo que supone un cumplimento de un 76,05% de los obje-
tivos programados. También se han realizado 466 inspecciones que no estaban previamente planifica-
das, lo que representa el 6,69% de las inspecciones programadas y un 8,09% respecto a las inspeccio-
nes realizadas.

En las visitas de inspeccion se han detectado 1.582 establecimientos con incumplimientos, lo que re-
presenta un 27,47% de los 5.759 establecimientos visitados, el nimero total de incumplimientos ha
sido de 2.968. Se han iniciado un total de 770 expedientes sancionadores, y se han finalizado 738
expedientes con sancion econdomica, que corresponden a anteriores periodos anuales de control.

5.2. Campanas de Inspeccion

Se ha llevado a cabo una campana de inspeccion de Aceites de Oliva entre junio y noviembre de 2010,
en la que comprometieron su participacion las siguientes CCAA: Andalucia, Aragdn, Canarias, Castilla
la Mancha, Extremadura, Murcia, Navarra, Pais Vasco y Comunidad Valenciana.

6. CURSOS DE FORMACION IMPARTIDOS

Se ha celebrado 1 edicién del Curso de Formacion de Nuevos Inspectores de Control de Calidad Alimen-
taria.

Asimismo, las comunidades auténomas también organizan cursos y jornadas para mejorar la formacién
de su personal.

7. OTRAS HERRAMIENTAS DE CONTROL

Se ha realizado el volcado de datos dentro del Registro de Ibérico (RIBER) con el fin de poner a disposi-
cion del sector la informacion correspondiente a los censos de animales y volumen de productos comer-
cializados bajo la norma de calidad del ibérico, dando respuesta a una solicitud expresa por parte del
sector para ayudarles en la toma de decisiones de sus negocios.
http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-comercial/mesa-del-
iberico/riber-publico/
http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-comercial/mesa-del-
iberico/riber-publico/censos-de-animales-y-productos-comercializados-2008/2009/2010

8. ACTUACIONES EN MATERIA DE COORDINACION Y NORMALIZACION DE
METODOLOGIA

8.1. Comision de Laboratorios de Analisis para la Agricultura y la Alimentacion

Se ha mantenido una reunién plenaria de la Comision de Laboratorios de Analisis para la Agricultura y la
Alimentacion en Julio de 2010, en la que se ha aprobado el Proyecto de creacién de la Mesa de Coordina-
cion de los laboratorios agroalimentarios. A través del Subgrupo de Trabajo de Acreditacion, creado en el
seno de esta Comision, se ha consensuado documentos que se han presentado a ENAC, con el fin de
facilitar la implantacion de la Norma UNE EN ISO/IEC 17025 en los laboratorios de control oficial.



8.2. Red de Laboratorios Agroalimentarios (LagroRed)

Se ha completado la estandarizacion de la oferta analitica de los 48 laboratorios agroalimentarios que
integran LagroRed. Actualmente, figuran en la base de datos 192.494 registros que corresponden a
379 productos y 2.351 determinaciones analiticas. Se han elaborado informes de supervisién de 26
laboratorios, se ha editado un nuevo protocolo y se han actualizado manuales y guias rapidas.

Se han realizado 12 informes de seguimiento y se han presentado 8 estudios sobre el nivel de acredi-
tacion de los laboratorios miembros. Se ha potenciado el médulo de ensayos de intercomparacion
efectuando la gestion de 14 ensayos a través de la aplicacion y se han dado las pautas para la creacion
de foros.

Se han impartido 2 Jornadas de Formacién y se ha procedido a la divulgacién de los servicios y opera-
tividad de la Red a las CCAAy a la AGE, y en especial a otras Unidades del Departamento.

8.3. Sistema de control de paneles de catadores de aceite de oliva

Para dar cumplimento a lo establecido en el Real Decreto 227/2008 por el que se establece la norma-
tiva basica referente a los paneles de catadores de aceite de oliva virgen, se han organizado 2 ensayos
de aptitud de aceite de oliva virgen y se han celebrado 2 reuniones para el estudio de los resultados
obtenidos, unificacion de criterios de homogeneidad de escala, efectuar catas abiertas, etc.

8.4. Reuniones de Grupos de trabajo sectoriales en materia analitica

Durante el ano 2010 se han organizado 11 reuniones de coordinacion con los responsables de las
CCAA y técnicos de Laboratorios Agroalimentarios y del Sector. Los grupos de trabajo son los siguien-
tes: Fertilizantes (2 grupos), Proteinas Animales Transformadas en Piensos, Anadlisis de Residuos de
Plaguicidas, Analisis de Metales Pesados (2 reuniones), Organismos Modificados Genéticamente (2
reuniones), Vinos y Derivados, Zumos y Laboratorios Interprofesionales Lecheros.

Por otra parte, se ha participado en reuniones técnicas organizadas por otras unidades del Departamen-
to en temas relacionados con el Plan nacional de la cadena alimentaria, planes de control, control de
productos agroalimentarios y desarrollo de nuevos productos y revisién de normas de calidad.

8.5. Desarrollo de funciones como Laboratorios Nacionales de Referencia

El Laboratorio Agroalimentario de Santander (LAS) esta designado como Laboratorio Nacional de Refe-
rencia para:
+ Leche y productos lacteos.

- Determinaciones de punto crioscépico, grasa, proteina, extracto seco magro, células soméaticas, co-
lonias de gérmenes a 30°C y presencia de residuos de antibiéticos en leche cruda de vaca.

El Laboratorio Arbitral Agroalimentario de Madrid (LAA) esta designado como Laboratorio Nacional de
Referencia en las siguientes areas:

- Control de la presencia de restos o productos de animales, incluidas harinas de carne y huesos.

- Realizaciéon de analisis de conformidad de los abonos. (Certificacion «CE»).

+ Solicitudes de autorizacion de aditivos para alimentacion animal.

- Analisis y ensayos de productos fitosanitarios y sus residuos.
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Deteccion de Organismos Modificados Genéticamente (OMG'’s) en alimentos y piensos, tanto para
validaciéon de métodos como para control.

Determinacion del contenido de agua en carne de aves de corral.
+ Sustratos de cultivo (analisis quimicos y microbiolégicos).
Deteccion de metales pesados en alimentos y piensos incluidos productos de la acuicultura.
Determinacion de residuos de plaguicidas en frutas y verduras.
Determinacion de residuos de plaguicidas en cereales.

Ademas, se ha acordado por parte de los Ministerios de Sanidad, Politica Social e Igualdad y el Depar-
tamento, que el Laboratorio Arbitral Agroalimentario asuma las funciones como LNR de residuos de
plaguicidas por método unico.

Dentro de las actividades relacionadas con los Laboratorios de Referencia de la Unién Europea (EU-RL),
el personal técnico ha asistido a diferentes Workshops y reuniones.

Se ha recibido una misién del EU-RLFV y del EU-RLSM de residuos de plaguicidas, para evaluar la cali-
dad de los laboratorios oficiales que intervienen en los diferentes planes de control naciones y de la UE.

Ademas, se han llevado a cabo, segin mandato comunitario, las determinaciones para la elaboracion
del banco de datos isot6pico de vinos y mostos de Espana correspondiente a la campana 2009/2010.

8.5.1. Organizacion de ensayos de intercomparacion

Los ensayos de intercomparacién son estudios para garantizar la calidad de los resultados analiticos,
realizados sobre muestras preparadas por el Laboratorio Nacional de Referencia, cuya participacion es
obligatoria para la acreditacién de los laboratorios segtn la norma ISO 17025.

En la tabla siguiente se recogen los ensayos de intercomparacion organizados por el LAS y el LAA, diri-
gidos fundamentalmente a los laboratorios de control oficial de productos agroalimentarios y medios de
la produccion agraria de las CCAA:

2
°

Ensayos de intercomparacion

Proteinas Animales Transformadas en pienso

Metales pesados en pienso

Metales pesados en mejillén

Parametros Fisico-Quimicos en vino tinto

Parametros Fisico-Quimicos en vino blanco

Parametros Fisico-Quimicos en mostos

Metanol en Vino

Histamina en vino

Ocratoxina en vino

Otras aminas bidégenas en vino

Metales en Vino

RlRrlRr | R, Rr|Rr|Rr|Rr RP|RP|RP | R

Plaguicidas en Vino
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Ensayos de intercomparacion

Organismos Modificados Genéticamente en maiz

Fertilizante organico

Fertilizante 6rganomineral

Analisis de leche cruda de vaca por métodos quimicos

Andlisis de leche cruda por método IR

Analisis de Leche UHT por métodos quimicos

Andlisis de Leche UHT por método infrarrojo

Crioscopia de leche cruda de vaca

Triglicéridos en grasa de leche

Acidos grasos en grasa de leche

Anadlisis de mantequilla

Determinacién de mezclas de leche de diferentes especies

Andlisis de leche cruda de oveja y cabra por métodos quimicos

Anadlisis de leche cruda de oveja y cabra por método infrarrojo

Recuento de células somaticas en leche cruda por métodos automaticos

Residuos de antibiéticos en leche

Recuento de gérmenes en leche cruda por métodos automaticos

Suero Lacteo

Recuento en placa de gérmenes a 30°C en leche

Minerales en leche UHT

Analisis de Fosforo en leche
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Analisis de plomo en leche

8.5.2. Suministro de Materiales de Referencia

Se han suministrado 1035 unidades de material certificado de referencia de vino blanco y vino tinto a
54 laboratorios de control oficial y del sector, 21 materiales de control de piensos a 21 laboratorios y
75 unidades de material de control de fertilizantes minerales a 23 laboratorios.

8.5.3. Participacion en ensayos de intercomparacion
Se ha participado en 317 ejercicios de intercomparacién organizados por Laboratorios de Referencia de

la Unién Europea (EU-RL), y por otros organismos nacionales (INTER 2000, JUNAN, GSC, etc.) e interna-
cionales (COI, FIL, CIPAC, OIV, NFA, FAPAS, etc.), con evaluacion satisfactoria.
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8.5.4. Organizacion de Seminarios y Cursos

Como apoyo a las necesidades de acreditacion de los laboratorios de control oficial y facilitar la forma-
cion de técnicos en materia analitica, se han impartido los siguientes cursos y jornadas:

- Implantacién de la Norma UNE EN ISO/IEC 17025 en el laboratorio.

+ Auditorias internas.

- Prevencién de riesgos en laboratorios.

- Herramientas informaticas para la validacion de métodos de analisis quimico.

- Jornada de Formacion sobre Calculo de Incertidumbre.

- Jornada de Formacion sobre el Reglamento EMAS Il de eco-gestion y eco-auditorias.

- Aplicacion de analizadores elementales (N, C, S, H, O) para el analisis de alimentos y piensos.
- Jornada de formacién en cromatografia liquida de ultra-alta presion.

- Jornada sobre el sistema de Gestion de la Documentacion QUAERON.

- Jornada de prevencion de riesgos quimicos en el laboratorio.

- Jornada de formacién practica de ICP/MS.

8.6. Actividades relacionadas con la gestion de calidad y gestion medioambiental

El LAAy el LAS han incrementado en 2010 su alcance de acreditacion, tras haber superado satisfacto-
riamente las auditorias de seguimiento y ampliacion efectuadas por ENAC. El LAS ha aumentado su
oferta de ensayos acreditados en 17 procedimientos nuevos, y en LAA en 14, incluyendo nuevas cate-
gorias de ensayos en plaguicidas y elementos quimicos. Se ha reforzado el alcance de acreditacién en
cuanto a parametros de composicién y calidad en diferentes productos agroalimentarios.

Se ha participado en la revisiéon de la NT-19 de ENAC sobre acreditacion flexible para analisis de resi-
duos de plaguicidas.

Se ha efectuado el mantenimiento y mejora de las certificaciones segiin UNE-EN-14001 de los sistemas
de gestion medioambiental del LAA (AENOR n° GA-2003-0299) y del LAS (AENOR n° GA 2006-0497).

9. ACTUACIONES DE APOYO ANALITICO. PRINCIPALES ACTIVIDADES

9.1. Nuevas determinaciones y estudios de caracterizacion

Se han efectuado diversas campainas analiticas de caracterizacién de productos agroalimentarios, in-
cluyendo los nuevos aceites de girasol alto estearico-alto oleico, y se han puesto a punto los métodos
de ésteres alquilicos y pirofeofitina en aceites, aminoacidos y quelatos en fertilizantes, aniones en
aguas. En el campo de los contaminantes, se ha validado la determinacién de yodo en piensos y leches
y se ha continuado con el desarrollo de métodos de especiacion de metales.

Se ha contribuido al establecimiento de criterios de aceptacion de métodos para la deteccion de alér-
genos en vinos, y se ha desarrollado y validado un nuevo método de analisis de sulfatos por HPLC.
Ademas, como apoyo al control de sustancias exégenas al vino, se ha desarrollado un método de deter-
minacion de residuos de natamicina por LC/MS-MS.

En cuanto a autenticidad de alimentos, se ha desarrollado un método biomolecular para deteccion de
presencia de zumo de mandarina en zumo de naranja mediante PCR a tiempo real (PCR-RT) y se ha



efectuado un estudio de muestras comerciales. Se ha continuado trabajando en el desarrollo de méto-
dos isotdpicos, incluyendo la diferenciacion de origen botanico del CO, de cavas, vinos de aguja, sidras
y aguas carbonatas mediante IRMS-*3C. Se ha puesto a punto la determinacién por pirolisis e IRMS del
180 del etanol obtenido por fermentacion de zumos de naranja, y la determinacion la relacién isotépica
de **C mediante HPLC-IRMS de glicerol y etanol en vinos.

Se han adecuado los métodos de determinacion de coccidiostaticos en piensos por LC/MS-MS, y se
han validado métodos para determinacién de micotoxinas en esta y otras matrices. Se ha ampliado la
capacidad analitica con métodos inmunoenzimaticos (gluten en alimentos, e identificacion de especies
en productos carnicos). Como complemento a los métodos clasicos, se ha iniciado el desarrollo de la
determinacién de Salmonella spp por PCR-RT en alimentos y piensos. Por otra parte, se ha potenciado
la capacidad de deteccién por PCR-RT de nuevos eventos especificos de OGM.

En el campo de los residuos de plaguicidas, se ha desarrollado y validado un método multirresiduos por
LC/MS-MS para mas de 80 plaguicidas en distintas matrices, y se han validado cuatro plaguicidas adi-
cionales por métodos individuales.

9.2. Al Sector Agroalimentario

Se ha colaborado con distintos sectores de la industria agroalimentaria mediante diferentes actividades
analiticas, incluyendo la encuesta de calidad de trigos nacionales blandos y duros, analisis de exporta-
cion de aceites, vinos y bebidas espirituosas y analisis para la actualizacion de la norma de calidad de
zumos. Por otra parte, se ha continuado apoyando a las estaciones enolégicas, a los laboratorios inter-
profesionales lecheros, y a los del sector de fertilizantes.

Se ha participado en la revision de diferentes Normas ISO, para su futura publicacion como normas
UNE. Ademas, se siguen llevando a cabo los analisis necesarios para el registro de productos fitosani-
tarios y fertilizantes.

Se ha llevado a cabo analisis de los parametros isotépicos de orujos gallegos, con objeto de comprobar
la genuinidad de su alcohol.

9.3. A otras Unidades del Departamento y otras Administraciones

Se ha dado apoyo analitico a diferentes planes (Plan Nacional de Investigacién de Residuos en animales
y en sus productos, Programa Nacional de Vigilancia de Residuos de Productos Fitosanitarios en origen,
Letra Q y Planes de Control nacionales y de la UE de residuos de plaguicidas) organizados por la Direc-
cion General de Recursos Agricolas y Ganaderos.

En materia de sanidad exterior, se han efectuado analisis microbiolégicos, micrograficos, de contami-
nantes y residuos de plaguicidas en muestras de piensos remitidas por los Puestos de Inspeccion
Fronterizos del Departamento.

Se ha continuado desarrollando el servicio analitico a la Agencia para el Aceite de Oliva, habiéndose
disenado un sistema de transferencia de resultados on-line a tiempo real para agilizar las actuaciones
de control. Se han efectuado los analisis fisico-quimicos y organolépticos para la concesion del Premio
Nacional a los mejores aceites de oliva de Espana promovido por el Departamento.

Se han realizado muestras de intervencion de tomates y forrajes, y se ha colaborado analiticamente con
diferentes entidades de agricultura ecolégica para el control de sus productos. En el area de OGM, se
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ha efectuado una campana para comprobacion cualitativa del tipo de material transgénico presente en
diferentes semillas.

Ademas, se han mantenido las actividades de formacion cientifico-técnica y de transferencia de méto-
dos, recibiendo visitas de técnicos de las CCAA.

9.4. Actividades de cooperacion internacional

Se han recibido misiones cientifico-técnicas procedentes de Argentina, Serbia, Rusia y Egipto, ademas
de una delegacion de Mercosur. Durante las mismas, se han efectuado presentaciones y se han orga-
nizado mesas redondas sobre temas relacionados con los analisis oficiales de los productos agroali-
mentarios en Espana.
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9.5. Resumen de las actuaciones analiticas del LAA y del LAS

ENSAYOS ANALITICOS POR TIPO DE ANALISIS LAA

ENSAYOS DE OTROSANALISIS
INTERCOMPARACION OFICIALES
9% 14%

ANALISISINFORMATIVOS

28%
ANALISISOFICIALES

ARBITRALES
5%

ANALISISOFICIALES

ANALISISOFICIALES INICIALES
CONTRADICTORIOS 43%
1%

LAA-Fuente: MARM

ENSAYOS ANALITICOS POR TIPO DE ANALISIS LAS

O OTROS ANALISIS

OFICIALES
B ENSAYOSDE 16%
INTERCOMPARAC )
ION m ANALISIS
26% INFORMATIVOS
4%
o ANALISIS o ANALISIS B ANALISIS
OFICIALES OFICIALES OFICIALES
CONTRADICTORIO ARBITRALES INICIALES
S 0% 17%

0%

LAS-Fuente: MARM.
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9.5.1. Ensayos analiticos realizados sobre productos agroalimentarios distribuidos por materias

ACEITES 1.652
VINOS Y DERIVADOS 1.420

PIENSOS Y CEREALES 1.501 1.131
FERTILIZANTES 468

FRUTAS Y HORTALIZAS 261

PRODUCTOS CARNICOS 276

LECHE Y PRODUCTOS LACTEOS 312 2.099
PRODUCTOS FITOSANITARIOS 194

CONSERVAS Y ESPECIAS 260

ALIMENTOS ESTIMULANTES 70
EDULCORANTES NATURALES Y DERIVADOS 123

AGUAS, ZUMOS Y BEBIDAS REFRES. 153

OTROS 793 113
TOTAL 7.483 3.343

Fuente: MARM.

10. ACTIVIDADES DE APOYO CIENTIFICO-TECNICO

10.1. Asistencia y participacion en Congresos, Seminarios y Jornadas

- Alimentaria 2010. Ponencia «Taste and flavours of Spain». Marzo 2010, Barcelona.

+ Mejora de la calidad de los vinos de elevada graduacion alcohdlica. Ponencia «Fraccionamiento isoto-
pico natural. Deteccién de compuestos exégenos». Marzo 2010. Zaragoza.

- TestQual 8. Mayo 1010, Logroino (La Rioja).
« XXXIII Congreso Mundial de la Vina y el Vino. Junio 2010, Thilisi (Georgia).

+ XXV Reunién anual del Grupo de Trabajo de Experimentacion de Viticultura y Enologia. Junio 2010.
Jerez de la Frontera (Cadiz).

- XXIl Jornadas Técnicas sobre la calidad de los trigos de Espana. Octubre 2010, Madrid.

+ LC-IRMS Meeting 2010. Ponencia «Liquid Chromatography Coupled To IRMS for Simultaneous Stable
Carbon Isotopic Characterization of Wine Glycerol and Ethanol». Noviembre 2010. Oxford (Reino Unido).

- Calidad e innovacioén en el sector de zumos y néctares. Noviembre 2010. Madrid.

10.2. Participacion en proyectos, publicaciones y actividades de colaboracion cientifica

- Simultaneous Stable Carbon Isotopic Analysis of Wine Glycerol and Ethanol by Liquid Chromatography
Coupled to Isotope Ratio Mass Spectrometry. J. Agric. Food Chem. 2010, 58, 722-728.

+ Publicacion como método oficial de la OIV del método de analisis multielemental mediante ICP-MS
(OENO 344/2010).
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11. ACTIVIDADES DE PROMOCION

Durante el afno 2010 y siguiendo la nueva estrategia de comunicacion en materia de promocion agroali-
mentaria establecida en 2007, se ha continuado con la colaboracién de las Comunidades Auténomas,
otras Administraciones Publicas, Sectores y Asociaciones de Consumidores para llevar a cabo las diferen-
tes actuaciones con el fin de orientar al consumidor y promocionar nuestros productos agroalimentarios.

11.1. Pagina Web para la promocion alimentaria

El portal «alimentacion.es», creado en 2007 con el objetivo de difundir informacién sobre los alimentos,
conservar nuestra cultura gastronémica y mostrar el gran patrimonio agrario, alimentario y gastronémi-
co espanol, ha continuado ofreciendo informacion de forma amena, dinamica y atractiva.

Ademas, durante 2010, en el portal se han actualizado algunas de sus secciones. Asi, en Calidad Dife-
renciada, a través de su Localizador Geografico, se pueden descargar e imprimir los mapas de todos los
productos agroalimentarios con D.O.P. e I.G.P. En Campanas, se han difundido las nuevas campanas
institucionales de informacion y promocién de productos alimentarios: «Modelo Europeo de Produc-
ciong, «Cordero y Cabrito» y Jamon Ibérico». Y en Canal TV se ha llevado a cabo una reestructuracion de
contenidos para facilitar la navegacion y hacerla mas intuitiva para el usuario.

alimentacion.es

Saber mas para comer mEjor
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Ademas, la mascota interactiva de la web, Marmy, ha seguido ofreciendo cada dia un consejo con el
objetivo de saber mas para comer mejor.

El pasado aino, la web ha recibido casi dos millones de visitas (exactamente 1.845.175) de mas de
medio millén de usuarios (en concreto, de 571.219 usuarios).



11.2. Premios relacionados con la alimentacion

El MARM convoca los Premios «Alimentos de Espana» con la finalidad de que constituyan un punto de
apoyo en el conjunto de la politica de promocion de nuestros productos alimentarios. Estos premios se
consideran un medio eficaz por el estimulo que supone el reconocimiento de un trabajo bien hecho y
para dar a conocer a los consumidores las cualidades de nuestros alimentos. Van dirigidos a los dife-
rentes eslabones de la cadena alimentaria: produccién agraria, industria alimentaria, distribucion y co-
mercio, restauracion, produccion ecolégica, joven empresariado, mujer emprendedora, sector consumi-
dor, comunicacion, aceite de oliva virgen extra y quesos espanoles.

En la pagina web: www.alimentacion.es se encuentra disponible informacion mas detallada sobre estas
actuaciones.

11.3. Campanas institucionales de promocion destinadas a fomentar el conocimiento de productos
alimentarios

Conforme a lo establecido en la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Insti-
tucional, se han desarrollado durante el ano 2010 las siguientes campanas institucionales:

e Campana informativa sobre el Modelo Europeo de Produccion: El Ministerio de Medio Ambiente, y
Medio Rural y Marino, inicié el 4 de noviembre de 2010, una Campana de Publicidad Institucional,
bajo el lema «La agricultura y la ganaderia alimentan tu futuro», cuyos objetivos consistian en in-
formar a la poblacién, en general, que los alimentos que cumplen los canones del modelo europeo
de produccién son sanos, respetuosos con el medio ambiente, con el bienestar animal y desen-
vuelven un importante compromiso social, revalorizando asi el trabajo de los ganaderos y agricul-
tores.

Durante aproximadamente 6 semanas, se desarrollé un plan de medios de comunicacion, cuyo coste
ascendié a 998.000 €, estructurado en dos fases:

La primera fase, dirigida al sector profesional (ganaderos y agricultores) se inicia con acciones de
comunicacion destinadas a este publico para que se sientan integrados como parte activa de la
campana. Los medios a utilizar en esta fase fueron publicidad exterior, radio, revistas sectoriales
profesionales y websites del sector agrario.

La segunda fase, abarca el total de la poblacién y dio comienzo el 22 de noviembre. La campana se
emitié en television, radio, Internet, publicidad exterior, suplementos y diarios.

- Televisién: Las cadenas en las que se emitié el spot, con formatos de 30 y 10 segundos, fueron
Telecinco, Antena 3, La Cuatro, La Sexta, Neox, Nova, La Siete, Intereconomia, Factoria de Ficcién
y Veo-7. También, se ha emitido dicho spot en Televisién Espaiola, al ser una campana seleccio-
nada dentro del Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional para su difusion en dicho medio.

+ Radio: con cunas de 20 segundos de duracioén en las emisoras de radio de Cadena Cope, Punto
Radio, Onda Cero, Cadena Ser y 40 Principales.

- Grafica: El primer dia de campana se publicé una insercion de ¥ pagina en color en 15 cabeceras
regionales del Grupo Vocento. Reforzando la accién con los suplementos dominicales con cober-
tura nacional de mayor audiencia y difusion: XL, Magacine (La Vanguardia), El Pais Semanal EPS,
El Dominical y Magazine (El Mundo).

- Internet: Se han seleccionado los soportes: El Mundo, El Pais, el Grupo Vocento, Cadena Ser, Por-
tal Terra 'y una campana adwords en el buscador Google. Los formatos utilizados: robapaginas con
spot de la campana asociado y publirreportajes.

- Medio Exterior: Se ha estado presentes en supermercados Carrefour y El Corte Inglés, a través de
vinilos adhesivos en el suelo, con una duracion de 2 semanas (4% y 5° de campana) para recuerdo
del mensaje en el momento de la compra.
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- Campana sobre consumo de frutas, verduras y hortalizas todo el ano: Informar y formar sobre las
propiedades y beneficios del consumo de frutas, verduras y hortalizas, promocionar su consumo
para fomentar habitos de consumo saludables. Para esta campana se han realizado acciones de
relaciones publicas y de exterior.

La creatividad desarrollada para la difusiéon en medios de comunicacion de estas campanas se encuen-
tra alojada dentro de la pagina web www.alimentacion.es. Para el desarrollo y ejecucion del material
creativo, el MARM ha realizado la contratacién de una empresa de servicios.

11.4. Campanas de promocion con financiacion comunitaria

La Politica de Promocion de Productos Agrarios constituye un instrumento al servicio de las necesi-
dades de los productores, tanto para conseguir un aumento del consumo en el mercado interiory en
terceros paises, como para servir de apoyo en situaciones coyunturales de mercado poco favora-
bles.

Se trata de un mecanismo de mercado dentro de la Politica Agricola Comun que ademas, es compa-
tible con las disposiciones establecidas en el marco de la Organizacién Mundial del Comercio y por
ello de gran importancia para el futuro en lo que se refiere al apoyo a las producciones agrarias eu-
ropeas.

Otro rasgo de importancia de la Politica de Promocion es la triple implicaciéon de la Unién Europea, el
Estado Miembro y las organizaciones que desarrollan los programas, tanto en la cofinanciacion como
en la gestion compartida de los mismos.

La normativa por la que se rigen estos programas son los Reglamento (CE) 3/2008 del Consejo sobre
acciones de informacion y promocién de los productos agricolas en el mercado interior y terceros
paises; y por el Reglamento (CE) 501/2008 de la Comisién que establece las disposiciones de apli-
cacion.

11.4.1. Campanas de promocion con financiacion comunitaria desarrolladas durante el ano 2010

Producto Entidad Solicitante Acciones / Lugar

Promocién en mercado Interior Reglamento (CE) n°1071/2005

Campana en Espana:
— Emisién de spots en TV.
— Inserciones publicitarias en programas de recetas difundidos

enTV
— Actualizacién de Pagina web del programa (www.carnesuni-
cas.eu).
Carne de vacunoy INSTITUTO — Elaboracion de un Libro Recetario de Prestigio «El Libro de las
ovino con IGP INNOVACARNE Carnes de Calidad Diferenciada».

— Produccion video divulgativo.

— Viajes de prensa.

— Fabricacion de material de merchandising.

— Acciones de informacion al consumidor en puntos de venta.
— Acciones en centros escolares y escuelas de hosteleria.

— Gabinete de prensa.




Producto Entidad Solicitante

Federacion Nacional
Productos lacteos  de Industrias Lacteas
(FENIL)

Acciones / Lugar

Campaina en Espana:

— Gabinete de prensa: redaccion de notas de prensa.

— Advisory Board (Grupo de expertos) médicos.

— Elaboracion de cuatro Boletines informativos: «Infolacteos».
— Actualizacion de Pagina web del programa (www.lacteosinsus-
tituibles.com).

Presencia en Congresos de Atencién Primaria y Pediatria.
Inserciones publicitarias de la campana en prensa especiali-
zada.

Emision de cuias de radio.

Elaboracion de encuestas de evaluacion de la campana.

Simbolo Gréfico
de las Regiones ASPROCAN
Ultraperiféricas

Campana en Espana, Portugal y Alemania:

— Espana: pagina web del programa envio de material publicita-
rio de la campana a productores, inserciones publicitarias en
revistas sectoriales, creacién y emision de microespacios
informativos en TV, inserciones publicitarias en programas de
recetas difundidos en TV y publicacién de las mismas en
prensa, acciones en puntos de venta.

— Portugal: entrega de material publicitario a distribuidores y
mayoristas.

— Alemania: emisién de sobreimpresiones dinamicas en
programas de TV.

Promocién mercado interior Reglamento (CE) n° 501/2008

Organizacion
Aceite de oliva Interprofesional del
Aceite de Oliva

— Espana: Campana de imagen en TV, Revistas y prensa
gratuita. Campana promocional: Sorteo de un viaje a través
de la microsite, plataforma SMS, Apdo. Correos (cup6én
promocional) mediante campana en medios masivos y en
punto de venta.

— RU y Francia: Campana informativa (de imagen) mediante
gabinete de prensa y revistas on line y off line. Campana
promocional (sorteo de un viaje) mediante tour promocional e
Internet (redes de afiliacién). Microsite del programa.

— Holanda y Bélgica: Campana de imagen: Revistas on line y off
line. Microsite del programa.

IGP y DOP Prodecasa

Programa multipais en el que participa: Espana y Francia.

Campana en Espana:

— Relaciones Publicas y Relaciones con prensa (dossier de
prensa, lanzamiento de campana, oficina de prensa).

— Promocién en puntos de venta.

— Informacién a profesionales (Internet, prensa sectorial).

Asociacion Profesio-
nal de Cultivadores
de Champiién de La
Rioja, Navarra y
Aragén.

Asociacion Profesio-
nal Castellano
Manchega del
Champinén y otros
hongos comestibles.

Champinén

Programa multipais en el que participa: Espana, Paises Bajos y

Francia.

Campana en Espana:

— TV, prensa e Internet.

— Acciones en puntos de venta. Dirigido a minoristas y consumi-
dores.

— Internet. Creacion de 4 websites (en Espana, Alemania,
Paises Bajos y Francia) con contenido culinario y pedagégico.

— Nutricién. Base de datos sobre nutricion y salud, estrategia
de comunicacion, herramientas de comunicacion, eventos
para profesionales, prensa, etc.

Fuente: Elaboracion propia MARM.
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La reglamentacién comunitaria establece dos convocatorias anuales para presentar programas, una
para el mercado interior y la otra para terceros paises.

Los programas presentados a la convocatoria de mercado interior establecida por Resolucion de 10 de
agosto de 2009, y tramitados con vistas a su presentacién a la Comision Europea durante el 2010,
fueron un total de 6, referentes a diferentes sectores como el champinén, IGP, DOP y ETG, frutas y hor-
talizas, vinos de calidad, y simbolo grafico de las regiones ultraperiféricas. A la convocatoria de terceros
paises (Resolucion de 27 de enero de 2010) se presentd un Unico programa sobre frutas y hortalizas,
que finalmente no fue seleccionado para ser remitido a la Comision.

11.5. Participacion en ferias

FERIAS NACIONALES REALIZADAS EN 2010

Denominacion Fechas Importe (Euros)
FIMA MAQUINARIA (Zaragoza) 9-13 febrero 32.556,59
ALIMENTARIA (Barcelona) 22-26 marzo 470.556,64
GOURMETS (Madrid) 12-15 abril 119.999,68
SALIMAT (Silleda-Pontevedra) 10-13 junio 25.963,52
FRUIT ATTRACTION (Madrid) 20-22 octubre 164.353,57

FERIAS INTERNACIONALES REALIZADAS EN EL ANO 2010

Denominacion Fechas Importe (Euros)
FRUIT LOGISTICA (Alemania) 3-5 febrero 44.000
BIOFACH (Alemania) 17-20 febrero 141.546,90
SIAM (Meknés-Marruecos) 28 abril-2 mayo 108.452,37

Convenio de Colaboracion MARM-FEPEX para la participacion conjunta en Ferias Internacionales ano
2010.

Feria ESSEN (Alemania), 26-29 enero, por importe de 174.791,48 €.

Feria ANGERS (Francia), 16-18 febrero, por importe de 93.662,35 €.

Feria FLORMART MIFLOR (Padua-Italia), 9-11 septiembre, por importe de 44.864,28 €.
TOTAL = 313.318,11 €

11.6. Jornadas y Congresos

Durante el afio 2010 se particip6 en las siguientes jornadas y congresos:

- Madrid Fusién (26-28 enero 2010), en el que se ha llevado a cabo, entre otras acciones, el «<Mostra-
dor del Aceite OLIBAR», accién promocional que pretende la exposicion y degustacién por los asisten-
tes de los aceites de las almazaras que han recibido los premios del MARM. Habilitacion un stand,



en el cual, se desarrolld, de manera continuada, cursos de corte de jamoén ibérico asi como degusta-
ciones de este producto, y la proyeccion de spots y publirreportajes sobre el producto.

- Accién promocional feria «<Le GoUt de la Vie», en Bruselas los dias 18 y 19 de julio: Con motivo de la
Conferencia sobre el futuro de la PAC, ha tenido lugar en Bruselas un evento agricola dirigido tanto al
publico general como a los participantes de dicha conferencia. Esta iniciativa de la Comisién Euro-
pea, ha consistido en una mini feria agricola con el objetivo de que los ciudadanos descubran la
agricultura a través de los productos agroalimentarios de los 27 Estados Miembros. EI MARM ha
contado con la colaboracion de las Comunidades Auténomas, Consejos Reguladores y otras asocia-
ciones del sector agroalimentario, las cuales han aportado material promocional asi como productos
tipicos para degustar.

11.7. Estudios

«Estrategia de promocion dentro y fuera de Espana para el aceite de oliva espanol. Diagnéstico del
sector del aceite de olivar: Este estudio analiza la situacion actual del aceite de oliva en el mercado
(produccion, industrializacion, comercializacién y consumo del aceite de oliva) con objeto de que sirva
como base para establecer una estrategia de promocién del aceite de oliva espanol.

11.8. Otras acciones de promocion

- Accién promocional en la Red de Mercas, pertenecientes a la entidad MERCADOS CENTRALES DE
ABASTECIMIENTOS S.A. (MERCASA).
Esta «Red de Mercas» constituye un lugar adecuado para lograr impactar y comunicar con los profe-
sionales mayoristas de frutas y hortalizas. Dicha Red consta de 23 Unidades Alimentarias, en las que
desarrollan su actividad mas de 3.500 empresas que generan una afluencia de 90.000 usuarios.
Por estos motivos, se ha instalado un circuito de vallas de 8x3 metros en los accesos a los Mercas
de las principales ciudades espanolas (Madrid, Barcelona, Valencia, Bilbao y Sevilla) con una dura-
cion de 15 dias, asi como un circuito de banderolas en los principales viales de circulacion de los 23
Mercas existentes en toda Espana, con una duracion de 1 mes.

+ Accién promocional en Cines de la geografia espanola: Durante el mes de octubre comenzé una ac-

cién en las principales salas de cines, que bajo el lema «Manhana, todos necesitaremos la agricultu-
ra», ha dado continuidad a la campana que con el mismo titulo ha venido desarrollando la Unién Eu-
ropea.
La accion ha consistido en la proyeccion de un spot de 45 segundos en 1.308 salas, referente a la
campana «Manana, todos necesitaremos la agricultura». El spot se cierra con los logos instituciona-
les (Gobierno de Espana y Union Europea), junto con los logos de UPA, COAG, Cooperativas agro-ali-
mentarias y ASAJA, asociaciones que colaboran con el MARM en esta campana.

- Acciones promocionales dentro del salon «Alimentaria 2010» de nuevos proyectos de MARM.

— «Arte breve de cocina»: Nuevo proyecto en el que el MARM colaboré con la empresa Paradores de
Turismo S.A., y que tiene por objeto divulgar la cocina regional tradicional realzando los productos
de calidad de las diferentes zonas geograficas y promocionar el turismo gastronémico.

— Medidas para el fomento de la comercializacion de la carne de ovino y caprino.

— Etiquetado facultativo de la carne de cordero y cabrito.

— Presentacion de la marca «cordero selecto certificado» de INTEROVIC.

— Presentacion de la campaina de promocion del consumo de carne de cordero y cabrito para promo-
Ver su incorporacion a la dieta habitual de las familias.

— Plan India, plan de promocién de productos agroalimentarios que se desarrollara, de forma conjun-
ta, por ICEX, MARM, FIAB y 11 Comunidades Auténomas en India.

— Presentacion del etiquetado de la leche y los productos lacteos con el logotipo «LETRA Q».
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11.8.1. Mesa de Promocion Alimentaria.

Con el objetivo de potenciar y coordinar las diferentes acciones de promocion con las Comunidades
Auténomas, los sectores agroalimentarios y los consumidores se han celebrado distintas reuniones. En
las mismas se han coordinado entre otros las «Campanas de promocion institucional», la participacion
en ferias, el desarrollo del portal www.alimentacion.es, los estudios técnicos, el «Programa de Promo-
cion de Vino en Mercados de Terceros paises» y el «Plan de consumo de fruta en escuelase.

11.8.2. Programas de promocién de vino en mercados de terceros paises

Para el desarrollo y coordinacion de los programas de promocion de vino en mercados de terceros
paises, que se desarrolla en el marco del «Programa de Apoyo al Sector Vitivinicola Espanol», durante
2010 se han celebrado distintas reuniones con el grupo de trabajo, la Comision Nacional de Seleccion
de Programas y el Comité de evaluacion y seguimiento, de los que forman parte las Comunidades Aut6-
nomas implicadas, el sector y el Instituto Espanol de Comercio Exterior.

Para los programas que se financian con cargo al ejercicio FEAGA 2011, se aprobaron en Conferencia
Sectorial de Agricultura y Desarrollo Rural (7 de julio de 2010) los programas seleccionados por las
Comision Nacional de Seleccion. En total, tal como recoge el cuadro resumen que se adjunta, se apro-
baron 760 programas con un presupuesto previsto de 87.288.563,35€ de inversion (43.644.281,68 €
fondos FEAGA).

11.8.3. Ejercicio FEAGA 2011. Nimero de programas y presupuesto aprobado

EJERCICIO FEAGA 2011

N° PROGRAMAS PRESUPUESTO TOTAL PRESUPUESTO FEAGA
Andalucia 68 4.336.974,00 € 2.168.487,00 €
Aragoén 20 5.779.633,33 € 2.889.816,67 €
Baleares 4 170.370,00 € 85.185,00 €
Canarias 2 88.264,00 € 44.132,00 €
Castillay Ledn 60 6.637.423,70 € 3.318.711,85 €
Castilla La Mancha 232 21.346.666,89 € 10.673.333,45 €
Cataluha 217 18.621.863,00 € 9.310.931,50 €
Extremadura 5 1.554.057,08 € 777.028,54 €
Galicia 22 2.565.773,95 € 1.282.886,98 €
La Rioja 41 8.740.982,00 € 4.370.491,00 €
Madrid 24 2.286.570,81 € 1.143.285,41 €
Murcia 11 4.559.702,50 € 2.279.851,25 €
Navarra 8 1.580.566,00 € 790.283,00 €
Pais Vasco 21 6.323.149,40 € 3.161.574,70 €
Comunidad Valenciana 25 2.696.566,69 € 1.348.283,35 €
TOTALES 760 87.288.563,35 € 43.644.281,68 €

Fuente: Elaboracion propia MARM.



Con cargo al ejercicio FEAGA 2010 se ejecutaron 293 programas de promocién con un presupuesto
total de 48.472.646,02 € de los que 24.236.323,01 € corresponden a fondos FEAGA.

EJERCICIO FEAGA 2010. PROGRAMAS APROBADOS Y EJECUTADOS.
PRESUPUESTO PREVISTO Y EJECUTADO

ROGRAWAS ol rmon  PROSRAMAS e el

EJERCICIO 2010 APROBADO (€) APROBADO EJERCICIO 2010 EJECUTADO (€) EJECUTADO (€)

2010 (€) 2010 2010 EJERCICIO 2010

Andalucia 71 4.019.744,00 2.009.872,00 b1 3.214.804,40 1.607.402,20
Aragon 14 3.322.857,10 1.661.428,55 12 2.913.550,62 1.456.775,31
Baleares 3 176.800,00 88.400,00 1 133.373,94 66.686,97
Canarias 1 4.664,00 2.332,00 1 4.464,00 2.232,00
C-L Mancha 92 16.798.747,97 8.399.373,99 43 10.128.926,68 5.064.463,34
Castilla-Ledn 71 5.038.742,44 2.519.371,22 41 2.961.782,80 1.480.891,40
Cataluna 180 15.936.259,73 7.968.129,87 64 11.429.455,12 5.714.727,56
Extremadura 4 955.750,00 477.875,00 1 10.000,00 5.000,00
Galicia 18 1.843.720,10 921.860,05 9 1.233.375,86 616.687,93
La Rioja 35 8.582.037,81 4,291.018,91 23 6.868.416,14 3.434.208,07
Madrid 22 2.138.891,22 1.069.445,61 10 708.738,03 354.369,02
Murcia 10 3.772.394,00 1.886.197,00 6 3.105.936,00 1.552.968,00
Navarra 5 1.230.038,00 615.019,00 4 929.976,38 464.988,19
Pais Vasco 23 4.473.237,72 2.236.618,86 20 3.323.594,70 1.661.797,35
Valencia 11 2.608.873,00 1.304.436,50 7 1.506.251,35 753.125,68
TOTAL 560 70.902.757 35.451.379 293 48.472.646,02 24.236.323,01

Fuente: Elaboracion propia MARM

11.8.4. Plan de consumo de fruta en las escuelas

El plan de consumo de fruta en las escuelas surge como una medida de aplicacion de la Politica Agraria
Comun con el objeto de incrementar el consumo de fruta y verdura en los nifnos en edad escolar. El
Reglamento de la Comision (CE) n° 288/2009 establece las disposiciones de aplicacion. Se trata de un
plan voluntario, en el que la Unién Europea cofinancia la fruta y verdura y las acciones que se llevan a
cabo para su distribucién a los establecimientos educativos.

El plan establece la obligatoriedad de la puesta en marcha de medidas de acompanamiento no cofinan-
ciadas por la UE. El Departamento, ademas de coordinar las estrategias de las CC.AA., financia el dise-
no y desarrollo de medidas de acompanamiento, tales como juegos multimedia, folletos, fichas para los
profesores, padre y alumnos, calendario de frutas, etc.

El plan previsto para 2011/2012 asi como los estudios, encuestas y medidas de acompanamiento
realizados por el Departamento se encuentran en la pagina Web: www.alimentacion.es.
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12. LA COMERCIALIZACION ALIMENTARIA

12.1. El consumo alimentario en 2010

12.1.1. Consumo en Hogares

A través del estudio Panel de Consumo Alimentario en Hogares se obtiene las cantidades compradas y
el gasto realizado por los hogares espanoles al comprar alimentos. Los datos que se presentan a con-
tinuacién se derivan de la declaracién continua a lo largo del afno de 12.000 Hogares de sus compras
de alimentacién. Se ha mejorado el estudio con un aumento del 50% de la muestra de hogares.

Los hogares espanoles se han gastado en alimentacion durante el aiio 2010 67.086 millones de euros.
Al mismo tiempo, el volumen de las cantidades compradas ha descendido un -1,1% con una cifra de
30.490,72 millones de kg/litros. El gasto per capita de cada espaiol en alimentacion durante este ano
ha sido de 1.460,38 de euros.

Lugar de compra de los alimentos por los Hogares.

Siguen siendo los supermercados dénde se gastan los hogares mas dinero en la alimentacion general,
llegando a un 41,8% de cuota de mercado en valor, siendo el peso de las tiendas de descuento de un
14,9%, que supera el 20% para la alimentacion envasada. Para la alimentacion fresca, sigue siendo la
tienda tradicional la que tiene mas ventas con una cuota de mercado del 39%. Para la alimentacion
seca son los supermercados tienen una cuota de casi el 50% seguidos de los discounts con una cuota
del 20,9%.

LA ALIMENTACION MES A MES / TAM DICIEMBRE 2010 VS TAM DICIEMBRE 2009 / HOGARES

Productos Cantid;dg:l;ﬁll-lt(;nes L) Evolucion Valor (Millones de €) Evolucion Kg; :::):r
2009 2010 %10/09 2009 2010 %10/09 2010
HUEVOS KGS 403,5 378,4 -6,2 815,3 7449 -8,6 8,2
CARNE POLLO FRESCA 638,7 669,8 49 2.575,1 2.556,2 -0,7 14,6
CARNE CERDO FRESCA 5178 512,8 -1,0 3.050,9 3.040,5 -0,3 11,2
CARNE VACUNO FRESCA 330,8 309,4 6,5 29734 2.728,9 -8,2 6,7
CARNE OVINO/CAPRINO FRESCA 109,5 102,5 -6,4 1.128,8 1.031,0 -8,7 2,2
CARNE TRANSFORMADA 558,5 561,4 0,5 4.764,3 4.727,0 -0,8 12,2
RESTO CARNE 250,3 276,0 10,3 1.356,4 1.444,3 6,5 6,0
PESCADOS 756,1 706,3 -6,6 4.924,2 4.573,8 Tl 15,4
MARISCO/MOLUSCO/CRUS 408,5 359,1 12,1 2.887,8 2.607,7 9,7 78
CONS.PESCADO/MOLUSCO 182,8 188,6 3,2 1.566,5 1.569,0 0,2 4,1
TOTAL LECHE LIQUIDA 3.5315 3.527,5 -0,1 2.591,6 2.460,7 5,1 76,8
TOTAL OTRAS LECHES 29,8 32,7 9,8 2131 246,5 15,7 0,7
T DERIVADOS LACTEOS 1.616,8 1.718,4 6,3 5.675,5 5.765,2 1,6 37,4
PAN 1.839.1 1.668,8 9,3 4.407,0 3.904,9 11,4 36,3
BOLL.PAST.GALLET.CERE 592,1 601,1 1,5 2.772,8 2.702,0 2,6 131
CHOCOLATES/CACAQS/SUC 1555 150,5 1,9 9431 9247 1,9 83
CAFES E INFUSIONES 774 76,7 -0,9 723,6 763,0 54 1,7
ARROZ 168,7 177,2 5,0 242,8 2412 -0,6 3,9




LA ALIMENTACION MES A MES / TAM DICIEMBRE 2010 VS TAM DICIEMBRE 2009 / HOGARES

Productos Cantid;dgs(ltlill.lto)nes ge Evolucion Valor (Millones de €) Evolucion Kgg ::tp:r g
2009 2010 %10/09 2009 2010 %10/09 2010 ;
TOTAL PASTAS 166,9 176,8 59 291,9 295,5 1,2 3,8 §
AZUCAR 198,2 185,1 -6,6 177,6 152,9 13,9 4,0 .3
LEGUMBRES 146,5 147,3 0,6 229,6 216,7 -5,6 3,2 =
ACEITE DE OLIVA 439,8 446,3 15 1.127,6 1.120,1 -0,7 9,7
ACEITE DE GIRASOL 163,6 161,0 1,6 165,3 159,0 -3,8 3,5
RESTO ACEITE 18,6 13,9 25,5 30,5 21,2 -30,5 0,3
PATATAS FRESCAS 1.162,6 1.072,8 -7 673,8 691,4 2,6 23,4
PATATAS CONGELADAS 39,6 44,3 11,8 48,1 50,5 50 1,0
PATATAS PROCESADAS 574 58,1 1,2 271,9 276,6 17 13
TOMATES 678,6 648,7 -4.4 930,1 966,5 3,9 141
RESTO HORTALIZAS FRESCAS 2.255,7 2.132,3 -5,5 3.622,9 3.645,7 0,6 46,4
CITRICOS 1.395,4 1.342,0 -3,8 1.406,7 1.496,1 6,4 29,2
RESTO FRUTAS FRESCAS 3.345,6 3.352,9 0,2 4.858,6 4.766,2 1,9 73,0
ACEITUNAS 104,4 103,6 -0,8 293,2 292,4 -0,3 2,3
FRUTOS SECOS 127,2 130,5 2,5 772,3 782,9 1,4 2,8
T.FRUTA&HORTA.TRANSF 591,8 629,9 6,4 1.236,8 1.276,8 3,2 13,7
PLATOS PREPARADOS 508,7 5431 6,8 2.094,7 2.164,3 33 11,8
VINOS TRANQUILOS D.0. 140,8 141,9 0,8 528,5 529,4 0,2 31
ESPUMOSOS/CAVAS D.0. 29,5 26,2 11,3 167,4 136,2 -18,7 0,6
VINO DE MESA SIN D.0. 231,4 232,4 0,4 272,5 264,3 -3,0 51
OTROS VINOS 36,2 34,3 -5,3 138,1 130,5 55 0,7
CERVEZAS 775,9 761,4 1,9 938,3 8974 -4.4 16,6
BEBIDAS ALCOHOLICAS ALTA GRADUACION 46,7 46,7 0,0 465,3 448,3 3,7 1,0
TOTAL ZUMO Y NECTAR 519,6 573,7 10,4 4679 4935 55 12,5
AGUA DE BEBIDA ENVAS. 2.525,7 2.430,9 -3,8 540,0 506,2 -6,3 52,9
GASEOSAS Y BEBID.REFR 2.075,3 2.095,5 1,0 1.687,5 1.627,2 -3,6 45,6
0 PRODUCTOS EN PESO 434,9 450,4 3,6 1.310,7 1.329,9 15 9,8
0 PRODUCTOS EN VOLUMEN 2245 2515 12,0 289,0 310,8 75 55
TOTAL ALIMENTACION 30.843,4 30.490,7 4,1 68.655,4 67.086,2 2,3 663,7

RESTO CARNE: incluye la carne de despojos, de pavo, de avestruz, carne congelada.....

T DERIVADOS LACTEOS: Incluye Preparados Lacteos y Derivados Lacteos

RESTO ACEITE: Incluye todos los aceites que no son de Oliva o Girasol

RESTO HORTALIZAS FRESCAS: incluye los ajos, las cebollas, las coles, los pepinos, verduras de hojas.....

CITRICOS: incluyen las Naranjas, Mandarinas y Limones

RESTO FRUTAS FRESCAS: incluyen los platanos, las fresas y fresones, el melon, la sandia, las uvas, el Kkiwi.....

OTROS VINOS: incluye los vinos de Aguja D.O., vinos de Licor D.O., Otros Vinos+Espumosos sin D.O.

BEBIDAS ESPIRITUOSAS: incluye el Brandy, Whisky, Ginebra, Ron, Anis, Otras Bebidas Espirituosas. Esta rudbrica ha disminuido
mucho el consumo,

porque en el afo 2007 entraban las bebidas con vino como sangria, tinto de verano etc., que este ano van a OTROS PRODUCTOS
EN VOLUMEN

O PRODUCTOS EN PESO: incluye la miel, los edulcorantes, bases pizzas y masas de hojaldre, harinas y semolas, encurtidos,
sal, caldos...

O PRODUCTOS EN VOLUMEN: incluye la sidra, el vinagre, bebidas con vino, horchata, leche de distinta especie a la de vaca,....
Fuente: MARM.
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12.1.2. Consumo Fuera del Hogar
Para estimar el consumo Fuera del Hogar, se dispone de 2 estudios:
Panel de Consumo Extradomeéstico

Sector HORECA, a partir de julio de 2007 se han introducido significativas mejoras tales como el tama-
no de la muestra, los productos que se recogen y los lugares donde realiza las compras el sector; asi
como en la recogida de la informacion, que sera mediante audit personal, en los establecimientos de
hosteleria y restauracion, en lugar de ser un cuestionario cumplimentado por el responsable de las
compras del local, lo que mejora notablemente la calidad de la investigacion. Concretamente, se hara
una recogida mensual de las compras de 1.500 establecimientos de Hosteleria/Restauracion (en lo
sucesivo H/R) y de 300 de restauracién social. Los resultados son trimestrales, para mayor fiabilidad
de la estima. Por primera vez, también se dispone de datos desagregados para el segmento de la res-
tauracion moderna u organizada y de los bares de copas nocturnos. El incremento de la muestra en H/R
comercial ha sido de un 67%, mientras practicamente se ha mantenido el nimero medio de estableci-
mientos de la H/R social.

Los resultados obtenidos con esta nueva metodologia presenta una ruptura con la serie histérica que
se tiene en el MARM con los afos anteriores, ya que al tener segmentados los establecimientos de H/R
de diferente forma la representatividad es mejor y la expansién al universo total es mas fiable, pero di-
ferente a la serie anterior. Asi los restaurantes se dividen actualmente en independientes y organizados,
estos ultimos tienen unos consumos distintos a los de los independientes y la forma de abastecerse
también es diferente, en la restauracion organizada es mas importante las compras a los fabricantes y
en el caso de la restauracién independiente es el distribuidor el que tiene mas cuota de mercado e in-
cluso el retail tiene una cuota del 10% para este tipo de establecimientos. De momento no se daran
cifras de evolucion con el ano anterior, hasta que no se establezca la correspondencia de un ano a otro.

El gasto realizado por el sector extradoméstico en la compra de alimentos durante el ano 2010 ha sido
de 20.975,47 millones de euros de los que un 88% (18.504,92 millones de euros) corresponden a la
restauracion comercial y un 12% (2.470,55 millones de euros) a la restauracién social. Las cantidades
compradas han ascendido a 8.427,32 millones de kg/litros, un 85% (7.197,04 millones de kg-litros) son
de la restauracién comercial y un 15% (1.230,28 millones de kg/litros) son de la restauracién social
(Instituciones).

COMPRAS Y GASTO EN EL SECTOR EXTRADOMESTICO. ANO 2010

Millones de Kgs/Litros Millones de euros
PRODUCTOS
H/R Instituciones TOTAL H/R Instituciones TOTAL
HUEVOS (kgs) 83,56 17,76 131,42 131,42 34,37 165,79
CARNE 406,41 105,05 511,46 2.245,22 39,57  2.739,57
PESCA 64,37 64,37 298,74 1.675,92 319,74  1.995,65
LECHE LIQUIDA 123,99 123,99 497,78 2,80 92,80 381,30
OTRAS LECHES 3,37 1,66 5,03 10,54 7,28 17,81
DERIVADOS LACTEOS 197,12 68,67 924,09 924,09 41,43 1.141,43
PAN 91,62 91,62 403,27 199,80 199,80 1.013,65
BOLLERIA/PASTELERIA/GAL 70,25 25,44 95,70 408,43 89,89 498,32




Millones de Kgs/Litros Millones de euros

PRODUCTOS
V4 Instituciones TOTAL H/R Instituciones
CHOCOLATES/CACAOS/SUC 6,72 2,99 , 76 54,76 20,78 75,55
CAFES E INFUSIONES 58,48 4,06 62,55 709,52 42,99 752,51
ARROZ 19,57 12,81 32,39 27,10 1,33 41,33
PASTAS ALIMENTICIAS 23,52 14,45 37,97 36,68 16,97 53,65
AZUCAR 48,75 10,60 59,35 82,13 15,03 97,16
LEGUMBRES 12,05 25,25 25,25 19,74 16,22 35,96
ACEITES 170,58 31,01 201,59 284,30 337,64 337,64
ACEITES OLIVA 40,38 9,59 49,98 113,14 27,18 140,31
ACEITES GIRASOL 18,85 108,72 103,68 103,68 125,59 125,59
MARGARINA 4,13 1,54 T4 11,74 4,91 16,65
PATATAS FRESCAS 197,97 270,35 101,65 101,65 143,04 143,04
PATATAS CONGELADAS 207,31 13,05 217,36 14,76 14,76 232,12
PATATAS PROCESADAS 5,43 7,70 ,02 42,02 ,89 51,89
VERDURAS/HORTALIZAS F 276,41 110,40 384,45 144,41 144,41 528,86
FRUTAS FRESCAS 108,05 306,50 230,37 230,37 124,98 355,35
ACEITUNAS 2,05 28,40 28,40 70,32 75,61 75,61
FRUTOS SECOS 16,22 17,66 17,66 96,16 106,83 106,83
FRUTAS Y HORTALIZAS TR 134,55 52,07 218,96 218,96 7,54 297,54
PLATOS PREPARADOS 129,91 6,23 606,92 606,92 114,57 721,48
SALSAS 14,90 14,90 297,95 25,92 25,92 323,87
T.VINOS VINOS.CPRD TRAN 145,68 0,83 827,52 827,52 3,25 830,77
VINO DE MESA 126,29 0,53 213,83 213,83 5,70 219,53
ESPUMOSOS Y CAVAS 0,34 0,34 37 68,37 1,61 69,98
OTROS VINOS 2,32 2,32 15,05 54,29 9,61 63,90
CERVEZAS 1.450,22 19,71  1.469,93 2.912,10 30,61 2.942,71
BEBIDAS ESPIRITUOSAS 146,86 1,47  1.835,50 1.835,50 12,49  1.847,69
ZUMOS 81,29 31,44 160,52 1,21 31,21 191,73
AGUA MINERAL 777,35 102,17 879,52 305,64 340,39 340,39
GASEOSAS Y BEBIDAS REF 998,92 38,97 1.037,88 1.851,44 1.90 1.903,34
OTROS PRODUCTOS EN PE 36,67 7,23 43,90 75,11 22,95 98,06
OTROS PRODUCTOS EN VO 15,62 2,82 18,44 27,53 31,02 31,02
TOTAL ALIMENTACION 7.197,04 1.230,28 8.427,33 18.504,92 20.975,47 20.975,47

OTROS VINOS: incluye los vinos de Aguja D.O., vinos de Licor D.O., Otros Vinos+Espumosos sin D.O.
BEBIDAS ESPIRITUOSAS: incluye el brandy, whisky, ginbra, ron, anis y otras bebidas espirituosas
Fuente: MARM www.mapa.es/es/alimentacion/pags/consumo/hosteleria/consulta.htm
www.mapa.es/es/alimentacion/pags/consumo/hosteleria/consulta.htm
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«Panel de Consumo Extradoméstico: Habitos del Consumidor» Iniciado en primavera del 2007 es un
estudio Unico en Espana. Se trata de conocer de manera continua y a través de un panel de consumidores
lo que consumen los espanoles FUERA DEL HOGAR. Este estudio nos permitira estimar el gasto en alimen-
tacion fuera del hogar (a precios de venta al publico), asi como otras variables importantes para caracte-
rizar el consumo (cuantas veces come fuera de casa, en qué establecimientos, qué ha comido, etc.). En
este estudio estan colaborando 28.000 personas al ano, de edades comprendidas entre 10 anos y mas
de 65 anos, que suministran informacién durante 15 dias al semestre de sus consumos fuera del hogar.
La colaboracion se hace rellenando un cuestionario bien por escrito, bien via «on line» para los que dispo-
nen de Internet para hacerlo Este trabajo consta de dos informes anuales: uno se refiere al que compren-
de las estaciones de primavera-verano y otro al de otofo-invierno, para contrastar consumos en épocas
templadas-calidas con los de épocas menos templadas-frias, por este motivo, los informes no se refieren
a anos naturales, sino que van desde noviembre de un ano hasta septiembre del siguiente.

En este estudio hay que senalar:

- Que no entran los consumos realizados por los extranjeros que visitan nuestro pais.

+ Que no se recoge la informacion de los espanoles cuando acuden a establecimientos de H/R en la
que no se produce transaccion econémica. Por ejemplo comidas en colectividades que no implican
pago directo, comidas realizadas en transporte, comidas incluidas en paquetes de viaje, comidas de
celebraciones, de eventos, etc.

En ambos estudios sobre H/R se tiene un grupo de técnicos procedentes del sector y de asociaciones
relacionadas con él, como son: AECOC, FIAB, MERCASA, FEADRS, FEHR, FEHRCAREN, también esta
representado el INE, como poseedor de las cifras oficiales de gasto en Espana, asi como profesores de
la Universidad expertos en analisis del mercado de la alimentacion. Este grupo analiza los resultados
que se van obteniendo trimestralmente y cuando se observan cifras anémalas en algin segmento obje-
to de estudio se realizan comisiones de grupo para profundizar en las causas y tomar las decisiones
adecuadas para mejorar dichos resultados.

12.2. Comportamiento del Consumidor y del Distribuidor en relacion a la Alimentacion

Se exponen a continuacion, los resultados obtenidos durante el ano 2010 del estudio del Observatorio
del Consumo y la Distribucion Alimentaria. Para la obtencion de estos datos se han realizado 7.400
entrevistas telefénicas a responsables de compra del hogar, 850 a responsables de la distribuciony 12
reuniones de grupo con consumidores.

- En este estudio también se han realizado durante 2010, 5 monograficos sobre: Consumo de Produc-
tos Ecolégicos (entrevistas telefénicas a consumidores responsables de compra en el hogar + 250
entrevistas a responsables de la distribucién + 2 reuniones de grupo con responsables de compra en
el hogar).

- Consumo de Carne de Porcino (entrevistas telefonicas a poblacion general +200 entrevistas a res-
ponsables de la distribucién + 4 reuniones de grupo con poblacion general con edades comprendidas
entre 18 y 65 anos).

+ Percepcion Social del Papel de los Productores (entrevistas telefénicas a consumidores responsa-
bles de compra en el hogar + 2 reuniones de grupo con responsables de compra en el hogar).

- Consumo de Zumos y Pomelo (entrevistas telefonicas a responsables de compra en el hogar + 2 re-
uniones de grupo con responsables de compra en el hogar).

- Dieta Mediterranea (entrevistas telefonicas a responsables de compra en el hogar + 2 reuniones de
grupo con responsables de comprar en el hogar).

Toda la informacion esta disponible en:
http://www.mapa.es/es/alimentacion/pags/consumo/observatorio/monograficos.htm



12.3. Calidad de los establecimientos de distribucion alimentaria

Dentro de este estudio se realiza también un analisis del servicio de atencion al publico dado por los
establecimientos de distribucion alimentaria. En él se valoran distintos aspectos del local como limpie-
za, claridad de los precios de los productos, atencion personalizada, rapidez en las cajas, diversificacion
de marcas, etc, es decir todo lo que significa un servicio integral al cliente. Se realiza mediante compras
ficticias realizadas por expertos en calificacion de las caracteristicas a analizar.

Se han realizado 2 olas de 600 visitas durante 2010.
Los resultados de la dltima ola (2° semestre de 2010) fueron:

El indice de Calidad de Servicio en esta medicion es de 74,0 (sobre 100). El supermercado (1.000 —
2.499 m2), con una puntuacion de 81,8, es el canal mejor valorado. La Tienda Descuento es el que
peor valoracion obtiene (63,9).

Comparando los datos con los resultados del primer semestre, el indice disminuye a nivel global 2,9
puntos (76,9 puntos en el primer semestre).

Los supermercados (1.000 — 2.499 m2), con una puntuacion de 81,8 es el Unico canal que experimen-
te una evolucién positiva respecto a los datos del primer semestre, incrementando su puntuacion 1,6
puntos. Por el contrario, la Tienda 24 horas/Tienda de amplio horario es el canal que mayor decremen-
to experimenta en su indice, disminuyendo 9,1 puntos (72,1 en el segundo semestre de 2010 y 81,2
en el primer semestre de 2010).

El indice de Instalaciones durante el segundo semestre de 2010 se mantiene igual que en el primero
obteniendo una puntuacion de 80,2 puntos (sobre 100). Los supermercados (1.000 — 2.499 m2) son
el canal que mejor puntuacion obtiene (90,0 sobre 100), la Tienda Tradicional el que peor (69,2).

El indice de Atencion al Cliente es de 67,8 (sobre 100), disminuyendo 5,9 puntos respecto a la Ultima
medicion. El mercado de abastos, con una puntuacion de 80,0, es el canal mejor valorado. La Tienda
Descuento es el que peor valoracion obtiene (53,0) disminuyendo su puntuacion en 1,8 puntos respec-
to al primer semestre.

Los resultados pueden encontrarse en:
http://www.mapa.es/es/alimentacion/pags/consumo/observatorio/observatorio.htm
12.4. Publicaciones

+ Memoria de Actividades del Observatorio de Precios. Junio 2010.
+ Memoria de Actividades del MARM en la cadena de valor. Diciembre 2010.

12.5. El Observatorio de Precios de los Alimentos

El Observatorio de Precios de los Alimentos se estructura en Pleno, Comision Ejecutiva asi como los
Grupos de Trabajo que se decidan constituir. Los dos primeros actian como 6rganos de decision y ges-
tién, mientras que los Grupos de Trabajo se crean para el estudio de temas especificos relacionados
con la finalidad del Observatorio.

El Pleno esta formado por la Administracién General del Estado, las Administraciones autonémica y lo-
cal, representantes de los productores, los mayoristas, la distribucién alimentaria y los consumidores.
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El Observatorio se comprometié a reforzar las relaciones en la cadena alimentaria y a ahondar en el
conocimiento y caracterizacion de sus eslabones, fomentando el dialogo y los estudios especificos ne-
cesarios.

Estos estudios son la principal novedad del Observatorio de Precios y pioneros a nivel europeo. Se trata
de un analisis sobre los componentes de la cadena y los costes asociados en cada uno de los procesos
de comercializacién que pretende ser dinamico y actualizable para que pueda servir de instrumento
explicativo y analitico del proceso de formacion de precios de los alimentos.

Se trata de un esfuerzo para favorecer de transparencia e informar a la sociedad de como se forman
los precios de esos alimentos.

Estudios durante 2010:

- Estudio de la cadena de valor y la formacidn de precios del aceite de oliva y del aceite de oliva virgen.
- Estudio de la cadena de valor y la formacién de precios de la patata.
- Estudio de la cadena de valor y la formacién de precios de la zanahoria.

La totalidad de los estudios se encuentran publicados en el siguiente enlace de la web del Observatorio
de Precios de Alimentos del MARM.
http://www.mapa.es/es/estadistica/pags/PreciosOrigenDestino/precios.htm

12.5.1. Actuaciones, charlas, seminarios congresos, con los diferentes agentes de la cadena
alimentaria

En 2010 se firmaron:

- Un Convenio Marco de Colaboracion con la FEN.
+ Convenio Especifico de Colaboracion MARM — MERCASA.
- Prorroga del Convenio de Colaboracion con AECOC.

- Congresos de AECOC de Productos carnicos y elaborados, Comercializacion de Productos del mar, de
Frutas y Hortalizas, HORECA.

- Comités AECOC de Carnes, Frutas y Hortalizas, Productos del Mar, HORECA.

12.6. Relaciones Interprofesionales y Contractuales

12.6.1. Reconocimiento de Organizaciones Interprofesionales agroalimentarias

En el afo 2010 se reconocieron dos nuevas organizaciones interprofesionales agroalimentarias, INTER-
PALM y ASICCAZA, con lo que ya son 27 las organizaciones interprofesionales agroalimentarias recono-
cidas por el Departamento.

La Asociacion Interprofesional de las Palmipedas Grasas (INTERPALM) se reconocidé por la Orden
ARM/291/2010, de 3 de febrero, por su parte la Orden ARM/2141/2010, de 16 de julio, reconoci6
como organizacién interprofesional agroalimentaria a la Organizacién Interprofesional de la Carne de
Caza Silvestre (ASICCAZA).



12.6.2. Extensiones de Norma aprobadas
En el ano 2010 fueron aprobadas por el Consejo de OlAs dos extensiones de norma:

Organizacion Interprofesional de la Aceituna de Mesa: Orden ARM/2140/2010, de 16 de julio, por la
que se extiende el Acuerdo de la Organizacién Interprofesional de la Aceituna de Mesa, al conjunto del
sector, y se fija la aportacion econémica obligatoria, para realizar campanas de promocion de la aceitu-
na de mesa, mejorar la informacion y conocimiento sobre las producciones y los mercados, y realizar
programas de investigacion, desarrollo, innovacion tecnolégica y estudios, para las campanas 2010-
2011, 20112012 y 2012-2013.

Asociacion Interprofesional del Cerdo Ibérico, ARM/2139/2010, de 16 de julio, por la que se extiende
el Acuerdo de la Asociacion Interprofesional del Cerdo Ibérico, al conjunto del sector, y se fija la aporta-
cion econdémica obligatoria, para realizar actividades de promocién de los productos del cerdo ibérico,
mejorar la informacién y conocimiento sobre las producciones y los mercados, y realizar programas de
investigacion, desarrollo, innovacién tecnolégica y estudios, para las campanas 2010-2011, 20112012
y 2012-2013.

12.6.3. Homologacién de contratos tipo agroalimentarios

CONTRATO TIPO HOMOLOGADO ORDEN APA B.O.E.

Cosecha de naranjas y grupo mandarinas a peso para su

o ARM/292/2010 N° 40, 15/02/2010
comercializacion en fresco

Forrajes con destino a su transformacion ARM/634/2010 N° 64, 15/03/2010
Cultivo y compraventa de tabaco ARM/1135/2010 N° 107, 3/05/2010
Patata dedicada a la industria de transformacion ARM/1396/2010 N°132, 31/05/2010
Limones con destino a su comercializacion en fresco ARM/1604/2010 N°147, 17/06/2010
Limones con destino a su transformaciéon en zumo ARM/1605/2010 N°147, 17/06/2010
Pomelos con destino a su comercializacién en fresco ARM/1606/2010 N°147, 17/06/2010
Pomelos con destino a su transformacion en zumo ARM/1607/2010 N°147, 17/06/2010

Cosecha de naranjas y grupo mandarinas a peso, para su

o ARM/1913/2010 N°171, 15/07/2010
comercializacion en fresco

Patata dedicada al comercio en fresco ARM/2024/2010 N°180, 26/07/2010

Leche de cabra con destino a su transformacion en productos

lGcteos ARM/2387/2010 N°223, 14/09/2010

Leche de vaca con destino a su transformacion en leche y

productos lacteos, periodo tasa lactea 2010/2011 R BEE Y2 e, OS2

Fuente: MARM.
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12.7. Subvenciones

12.7.1. Subvenciones a las organizaciones interprofesionales agroalimentarias en régimen de
concurrencia competitiva.

Durante el ejercicio 2010 fueron 20 las Organizaciones Interprofesionales que han recibido subvencio-
nes de acuerdo con las normativa reguladora establecida en el Real Decreto 1225/2005, de 13 de
octubre, modificado por Real Decreto 1290/2007, de 28 de septiembre y la Resolucion de de 30 de
marzo de 2010 de la Secretaria de Estado de Medio Rural y Agua.

Se han concedido subvenciones a las organizaciones interprofesionales agroalimentarias para las si-
guientes finalidades:

- Gastos de asistencia técnica, destinados a la contratacion laboral de un director técnico, gerente o
cargo asimilado. 18 organizaciones interprofesionales agroalimentarias han obtenido esta ayuda, por
un importe total de 399.580,56 euros.

- Desarrollo de las funciones de las organizaciones interprofesionales agroalimentarias y gastos de
ejecucion de planes marco especificos para el impulso y desarrollo de la actividad interprofesional, a
través de las siguientes acciones:

— Campanas de informacioén y promocién, asi como creacion de imagen externa.
— Elaboracién de estudios.

— Dotacién y puesta en marcha de sistemas informaticos.

— Equipamiento e instalacion de laboratorios de control.

— Planteamiento planes estratégicos.

— Planes o sistemas de mejora de la calidad.

— Planes o sistemas de trazabilidad, certificacion y acreditacion.

— Planes y sistemas de seguimiento de mercados.

Han sido 59 las Asociaciones beneficiarias de estas subvenciones, por unimporte global de 1.965.075,72
euros.
www.mapa.es/es/alimentacion/pags/interprofesionales/ayudas/ayudas.htm

12.8. Programa de Alta Formacion para gestores de empresas de la cadena alimentaria

El Programa de Alta Formacion para Gestores de Empresas de la Cadena Agroalimentaria es una inicia-
tiva del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, coordinado a través de la Direccion Ge-
neral de Industria y Mercados Alimentarios.

Este Programa enfocado a fomentar la formacién de gestores de empresas de la cadena agroalimenta-
ria, y en especial, los pertenecientes a PYMES y entidades asociativas agrarias.

Comenz6 la edicion en el ano 2007 y con clara vocacion de continuidad. En 2010 se ha desarrollado la
IV edicién.

Aunque se pretende involucrar a todo el sector, se ha puesto especial hincapié en aquellas PYMES y
subsectores considerados por el Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino como estratégi-
cos desde el punto de vista de la formacién: Cooperativas y entidades asociativas agrarias, Agricultura
Ecolégica y Vino.



La oferta formativa del Programa se ordena en torno a 4 retos, considerados como prioritarios para la
cualificacién de los gestores, con la finalidad de dotar al Programa de un adecuado enfoque conceptual
y estratégico:

Ganar la batalla al
mercado manejando
las claves de
competitividad

Dirigir segiin las
mejores practicas

&
o
N
()
L
o
«
S
S
=
=
de gestion <t
=

Generar
sostenibilidad
interna y externa
de sus negocios

En el siguiente cuadro se indican las 12 acciones formativas que se han celebrado en 2010, organiza-
das con su reto, con la fecha y el lugar de celebracion y la empresa seleccionada que los impartira.

Entidad
impartidora

Nombre del Curso Fechas Duracion

Reto I. Dirigir segun las mejores practicas de gestion

Programa de Alta Gestion para Directivos de 03/03/2010- 200h en 5

Empresas Agroalimentarias Maaid 21/07/2010 meses S U1
Programa de Alta Gestion para Directivos de Almeria 08/04/2010- 200h en 5 San Telmo
Empresas Agroalimentarias 23/07/2010 meses
Curso Especializado en Habilidades . 20/09/2010- .
Directivas y Liderazgo Madrid 21/09/2010 IS &2 e
Curso Especializado en Habilidades 20/10/2010- .
Directivas y Liderazgo Lugo 21/10/2010 ~ t6horas  ICE Coaching
Curso Especializado en Habilidades . 04/10/2010- .
Directivas y Liderazgo Madrid 05/10/2010 ~ 16horas  ICE Coaching
Curso Especializado en Habilidades p 10/11/2010- )
Directivas y Liderazgo Cordoba 11/11/2010 ~ t6horas  ICE Coaching
. . . . . 07/07/2010- .
Curso de Coaching Individual Ejecutivo Madrid 30/10/2010 7,5 horas ICE Coaching
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Seminario «La Cadena Agroalimentaria

Reto Il. Ganar la batalla del mercado manejando las claves de la competitividad

. Madrid 16/02/2010 7 horas San Telmo
compitiendo en un nuevo entorno
Semlr'w'\rlo LB L A ST Valencia 15/06/2010 7 horas San Telmo
compitiendo en un nuevo entorno
Seminario «Compitiendo en la Cadena
Agroalimentaria: la necesidad de construir Madrid 01/11/2010 7 horas San Telmo
una posicién de liderazgo»
Curso «Demanda de los Consumidores en el . 21/10/2010-
horizonte 2025» Cérdoba 22/10/2011 14 horas UCO/CIIA

Fuente: MARM.

El MARM ha realizado durante el afio 2010 tres Jornadas Informativas sobre «El Coaching como herra-
mienta para el gestor de empresas agroalimentarias», celebradas en Lugo, Navarra y Cérdoba.

El MARM ha realizado durante el afio 2010 tres Jornadas Informativas sobre «El Coaching como herra-
mienta para el gestor de empresas agroalimentarias», celebradas en Lugo, Navarra y Cérdoba.

Los principales resultados del Programa de Alta Formacién de los afos 2007, 2008, 2009 y 2010, asi
como el total se muestran en la siguiente tabla.

PRINCIPALES RESULTADOS DEL PROGRAMA DE ALTA FORMACION ANOS 2007-2010

Resultados del Programa de Alta Formacion del MARM: 2007 a 2010

2007
INDICADOR

2008

2009

2010

TOTAL PAF
2007-2010

Niumero Porcentaje Niumero Porcentaje Nimero Porcentaje Niimero Porcentaje Niimero Porcentaje]

1 Numero de acciones formativas 16 31% 10 20% 13 25% 12 24% 51 100%
2 Numero de participantes total 171 18% 207 22% 237 25% 326 35% 941 100%
3 Numero de horas totales (1) 2.150 5% 10.500 23% 10.736  24% 21.653 48% 45.039 100%
4 Numero de participantes mujeres 38 22% 53 26% 54 23% 69 21% 214 100%
5  Nimero de PYMES 128 75% 156 75% 177 75% 246 75% 707 23%
6  Numero de cooperativas y SAT 20 11% 27 13% 31 13% 46 14% 124 75%
7 Numero e participantes de 13 8% 27 13% 31 13% 17 5% 88  13%
Agricultura Ecoldgica
9%EEUU, Reino
Paises visitados en lo Seminar. ) . EEUU, Japony EEUU, Japony Unido, Japdn,
o Reino Unido . . .
Internac. de Comercializacion Francia Dinamarca Francia y
Dinamarca
CCAA 7 6 7 5 12

Fuente: MARM.



El balance de estos cuatro anos de Programa ha sido la realizaciéon de 51 acciones formativas, en las
que han participado 941 gestores, de los cuales casi una cuarta parte han sido mujeres. El nimero
total de horas supera las 45.000 horas, que supone una media de casi 48 horas por participante. La

El balance de estos cuatro anos de Programa ha sido la realizaciéon de 51 acciones formativas, en las
que han participado 941 gestores, de los cuales casi una cuarta parte han sido mujeres. El nimero
total de horas supera las 45.000 horas, que supone una media de casi 48 horas por participante. La
Fundacién San Telmo es la entidad que mas horas lectivas aporta al Programa de Alta Formacién. Se
ha llegado a 12 Comunidades Auténomas: Madrid, Galicia, Aragén, La Rioja, Andalucia, Castilla-Ledn,
Castilla-La Mancha, Cataluna, Navarra, Region de Murcia, Comunidad Valenciana e Islas Baleares. Con
los seminarios internacionales de comercializacién se han visitado 5 paises: EEUU, Japén, Francia,
Reino Unido y Dinamarca a lo largo de estos 3 anos.

En 2010 los indicadores reflejan un éxito de participacién en el Programa de Alta Formacién y un fuerte
impulso debido a la celebracion de dos Programas de Alta Gestion al aio por San Telmo. Por primera
vez se han superado los 300 participantes al ano. En 2010 el nimero de horas totales practicamente
se ha duplicado respecto a 2009, y representan casi la mitad de todo el Programa del MARM.
http://www.mapa.es/es/alimentacion/pags/Ofertas_Formativas/Formacion_Mod2.htm

13. FOMENTO INDUSTRIAL E INNOVACION

13.1. Innovacion en la industria alimentaria

La Estrategia Estatal de Innovacién (e2i), aprobada por el Gobierno en julio de 2010, determina y cuan-
tifica los objetivos a medio y largo plazo para mejorar la capacidad innovadora de la economia espanola,
contribuyendo al cambio del modelo productivo a través del fomento y la creacién de estructuras que
faciliten el mejor aprovechamiento del conocimiento cientifico y el desarrollo tecnolégico. En el marco
del Plan de Actuaciones de la Estrategia se incluyen las siguientes actuaciones a desarrollar en el am-
bito de la produccién y transformacion alimentaria:

Impulso a la innovaciéon en las actuaciones de Cooperativas Agroalimentarias

Convenios con Cooperativas Agroalimentarias que propician formas innovadoras de mejorar la posicion
de las empresas cooperativas como agentes econémico; Mejora de la competitividad empresarial a
través de la incorporacion de sistemas de gestion y planificacion estratégica y la aplicacién de mejoras
técnicas innovadoras que reduzcan las emisiones asociadas a la energia y reduzcan su huella ambien-
tal; asi como planes zonales y sectoriales de fomento de la [+D+l y apoyo a ensayos innovadores.

Internacionalizacion e innovacion en la industria agroalimentaria

Se desarrollaran los siguientes proyectos especificos dentro de los distintos apartados: Acciones dirigi-
das al segmento Gourmet, como instrumento de promocién, ligandolo con gastronomia, turismo e inno-
vacion; Acciones destinadas a Mercados Emergentes: China, India, Brasil, Méjico, Rusia; Acciones diri-
gidas al turismo extranjero como instrumento de promocién del sector de alimentacion; Promocion de
la competitividad interuniversitaria en el disefio de nuevos productos, a través de los Premios Trophelia
Espana y Trophelia Europa.

Proyectos de Plataformas Tecnol6gicas en el sector agroalimentario

Las Plataformas Tecnolégicas constituyen foros de encuentro, liderados por la industria, que integran a
todos los agentes del sistema Ciencia — Tecnologia — Empresa, capaces de definir la vision a corto,
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medio y largo plazo, configurandose como un mecanismo de transmision de la |+D+i hacia el mercado,
canalizando la generacién de empleo y la creacion de empresas innovadoras.

Los proyectos especificos de las Plataformas Tecnolégicas en el sector agroalimentario son: Refuerzo
de la Plataforma Tecnolégica de Alimentos Europea Food for Life; Presentacion de la Plataforma Tecno-
I6gica lbérica; Base de datos de Proyectos |+D+l; Actualizacién de resultados de proyectos de 1+D+l,
nacionales y europeos finalizados en los Ultimos anos; Promocion de la competitividad interuniversitaria
en el diseno de nuevos productos a través de los Premios Trophelia Espana y Trophelia Europa; y Cola-
boracién con las Organizaciones Tecnolégicas con el fin de posicionar a algunas como referente a nivel
europeo.

13.2. Indicadores Industria Alimentaria

La industria agroalimentaria es la principal actividad de la industria manufacturera europea, represen-
tando el 13% de su facturacion total y un valor superior a 965.000 millones de euros. La industria
agroalimentaria de la Unién Europea procesa mas del 70% de los alimentos producidos en la misma
(CIAA 2009).

Cuenta con alrededor de 310.000 empresas en la UE-27, siendo la mayoria de estas empresas PYMES
con menos de 250 trabajadores (un 99,1% del total). Estas PYMES dan trabajo a 4,4 millones de traba-
jadores y representan el 48.7% del total de la produccion de la industria agroalimentaria en la UE.

Por otro lado, la industria agroalimentaria espafnola ocupa el quinto puesto en cuanto a volumen de
produccioén tras Francia, Alemania, Italia y Reino Unido. Como ocurre en la mayor parte de los sectores
industriales, las grandes empresas tienden a ser las mas avanzadas tecnolégicamente y operan a es-
cala global, mientras que las pequenas-medianas empresas suelen operar en escalas geograficamente
mas reducidas.

En Espana, la Industria de productos alimentarios y de bebidas es la primera rama industrial, represen-
tando el 20,1% de las ventas netas de producto, el 16,5% del empleo industrial, el 12,4% de las inver-
siones en activos materiales y el 15,5% del valor anadido. En el afio 2009, las ventas netas de produc-
to de la Industria de Alimentacion y Bebidas ascendieron a 80.177,3 millones de , lo que supone un
descenso del 8,5% sobre los 87.600,2 millones de del ano 2008. Del total de ventas netas de la In-
dustria Alimentaria durante 2009, 17.004,5 millones de (21,2%) corresponden a Industrias Carnicas,
ocupando el primer lugar, seguida de Industrias Lacteas (10,6%), Alimentacion Animal (8,9%) y Grasas
y Aceites (8,6%).

El nimero de empresas de la Industria Alimentaria Espanola, segun los ultimos datos del DIRCE del INE,
a 1-1-2010, es de 30.163 de las que 11.259 corresponden al Sector de Pan, pasteleria y pastas alimen-
ticias, seguido de Industrias Cérnicas (4.335) y Vinos (4.120). Por Comunidades Auténomas, destaca
Andalucia (18,4%), Cataluna (11,8%), Castilla y Ledn (10,5%) y Castilla la Mancha (8,3%).

El nimero de ocupados en la Industria Alimentaria durante el ano 2010, segun datos de la Encuesta de
Poblacion Activa (EPA), ha disminuido respecto a los mismos datos del ano 2009 en 14.600 personas
de media, ascendiendo durante 2010 a 445.475 personas. La tasa de paro ha pasado del 11,3% en
2009 al 10,5% en 2010.



POBLACION OCUPADA Y PARADA POR SUBSECTORES (miles de personas)

&

SUBSECTORES MEDIA ANUAL 2010 8

OCUPADOS PARADOS TASA PARO (%) )

Industrias Carnicas 90,3 9,4 9,4 s

Transformacion de Pescado 24,8 4,4 15,0 'g

Conservas de Frutas y Hortalizas 40,2 7,6 15,8 E

Grasas y Aceites (Veg.y Anim.) 10,8 1,9 14,7 g

Industrias Lacteas 32,9 3,2 8,9
Productos Molineria 9,5 0,7 6,9
Panaderia y Pastas alimenticias 126,7 11,3 8,2
Otros Productos Alimenticios 42,4 7,2 14,5
Productos Alimentacion Animal 14,7 0,6 3,9
Fabricacion de Bebidas 53,2 6,2 10,5
TOTAL Alimentacion y Bebidas 445,5 52,4 10,5

Fuente: Elaboracion a partir de la Encuesta de Poblacion Activa (EPA) del INE. Afio 2010

El valor de las exportaciones y de las importaciones ha aumentado respecto al afio anterior, situandose
en torno a los 15.700 millones de euros, para las exportaciones, y 13.300 millones de euros para las
importaciones. El saldo es positivo y la tasa de cobertura es mayor que la registrada de los Ultimos
anos, lo que indica que hemos exportado mas.

COMERCIO EXTERIOR DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA EN 2010

ESPANA - TOTAL PAISES IMPO:?JIA€C;ONES EXPO?JIAE)IONES S(SILZC)) TAD:A
Comercio alimentario total 23.823,1 28.083,1 4.260,0 117,9
Comercio alimentario transformado 13.334,3 15.692,5 2.358,2 117,7
Comercio alimentario no transformado 10.488,8 12.390,6 1.901,7 118,1

Fuente: Departamento de Aduanas e Impuestos Especiales. Afio 2010. Comercio Alimentarlo Transformado: TARIC: 02, 04, 09,
11, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23y las partidas 05.04 y 12.08.

Cuadro n° 3
NUMERO DE EMPRESAS POR ESTRATO DE ASALARIADOS DATOS A 1 DE ENERO DE 2010

ASALARIADOS

DISTRIBUCION .
EMPRESAS Y LOCALES Sin 1.9 10-49 50199 200-499 Mis de 500
asalariados
Ne 30.163 8.045 16.107 4.929 833 186 63
Total Industria alimentaria
% 100 26,7 53,4 16,3 2,8 0,6 0,2
Ne 229.537 81.882 111.745 29.809 4.825 915 361
Total sector industria
% 100 35,7 48,7 13,0 2,1 0,4 0,2

Fuente: DIRCE 2010 (Datos a 1 de enero de 2010)
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EVOLUCION DE LOS PRINCIPALES INDICADORES DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA.
PERIODO 2001 - 2010

Variaciones

INDICADORES 2010 (*)

Absolutos (%)
Empresas (N°) 33.105 30.163 -2.942 -8,9
Establecimientos (N°) 36.970 34.678 -2.292 -6,2
Ventas Netas (Mill. Euros) 55.704,55 80.177,31 24.472,76 43,9
Gastos de personal (Mill. Euros) 7.557,40 10.814,42 3.257,02 43,1
Gasto en materias primas (Mill. Euros) 32.087,36 44.119,68 12.032,32 37,5
Inversion activos materiales (Mill. Euros) 2.610,53 3.046,09 435,56 16,6
Valor Ahadido Bruto (Mill. Euros) 13.511,21 19.327,60 5.816,39 43,0
Productividad (Miles Euros) 37,22 52,98 15,76 42,3
Excedente de Explotacion (Mill. Euros) 5.953,81 8.513,18 2.559,37 42,9
Margen Bruto (%) 10,6 10,62 0,02
Personas empleadas (N°) (Media anual) 429.100 445.475 16.375 3,8
Personas paradas (N°) (Media anual) 46.100 52.375 6.275 13,6
Tasas de paro (%) (Media anual) 9,1 10,5 1,4
Exportaciones (Mill. Euros) 9.732,86 15.692,50 5.959,64 61,2
Importaciones (Mill. Euros) 9.193,00 13.334,28 4.141,28 45,0
Saldo Exterior (Mill. Euros) 539,86 2.358,22 1.818,36 336,8
Tasa de Cobertura (%) 105,8 117,7 11,9

Fuente: Elaboracion propia MARM.

(*) Datos elaborados por la S. G. Fomento Industrial e Innovacién del MARM, a partir de los datos suministrados por el INE
(Directorio Central de Empresas 2010 a 1-enero-2010; Encuesta de Poblacion Activa afno 2010 y Encuesta Industrial Anual de
Empresas 2009 a 31-diciembre-2009); y por el Departamento de Aduanas e Impuestos Especiales, para los datos de Comercio
Exterior afo 2010, (Comercio Alimentarlo Transformado: TARIC: 02, 04, 09, 11, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23y las partidas
05.04y 12.08).

Nota:

Productividad = Valor Anadido Bruto / Ocupado.

Valor Ahadido Bruto = Produccién Bruta a precios productos - Consumo Intermedio a precios adquisicion.

Excedente de Explotacion = Valor Ahadido Bruto - Gastos de Personal.

Margen Bruto de Explotacion = (Excedente de Explotacion / Ventas Netas) * 100

13.3. Fichero Coordinado de Industrias

El objeto de hacer un fichero coordinado sobre el sector de la industria agroalimentaria nace de la ne-
cesidad de reflejar la situacion real de las diferentes industrias y empresas que confluyen en este sec-
tor, su distribucién geogréfica, disponer de informacidn sectorial directa, veraz y actualizada sobre los
actores y agentes afectados, dar a conocer los resultados y, a partir de ellos, poder proponer y articular
las politicas méas beneficiosas a acometer para los intereses generales de los implicados.

Se esta realizando a través del la Subdireccion General de Informatica y Comunicaciones del Departa-
mento una aplicacion informatica, para poder visualizar los uUltimos datos recogidos hasta ahora y reali-



zar las consultas que sean requeridas con diferentes grados de accesibilidad, dado que esta informa-
ciébn se encuentra sujeta a secreto estadistico. Con el fin de hacer que esta herramienta, esté
actualizada, se observa la necesidad de renovar los datos de los que disponemos.

13.4. Plan de Estimulo a la Inversion

El Consejo de Ministros, con fecha 13 de marzo de 2009, aprobd un Acuerdo por el que se establecen
medidas de fomento de la innovacién en las empresas agrarias y agroalimentarias, cuyo objetivo es
incentivar la inversién en el sector. Se configuré el Plan de estimulo a la inversion, centrado en: Aumen-
tar la dimensién empresarial de las empresas agroalimentarias, Impulsar la presencia del sector agroa-
limentario en los mercados exteriores, Contribuir a la creacion y consolidaciéon de empleo en el medio
rural, Apoyar a los emprendedores agroalimentarios y Fomentar la adaptacion de las empresas al actual
entorno econémico y normativo.

En esta linea, el Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino bonificé un cuarto de punto por-
centual (0,25%) del tipo de interés nominal de las lineas de crédito del Instituto de Crédito Oficial (ICO
): PYME, Internacionalizacién, Crecimiento Empresarial y Emprendedores. Los beneficiarios de estas
ayudas son los empresarios y trabajadores auténomos del sector agroalimentario, es decir, agricultores
y ganaderos, cooperativas y empresas alimentarias.

Dado el buen resultado de esta iniciativa, durante el ano 2010, se decidié renovarla y fue similar a la
del aio anterior. Para el afno 2010, se puso a disposicién, las ayudas, donde como novedad se incorpo-
ra la linea ICO ECONOMIA SOSTENIBLE y ademas como beneficiario posible, se incorpora el sector del
corcho.

13.5. Fomento de la Integracion Asociativa Agraria

La incorporacion de agricultores a entidades asociativas agrarias de comercializacién y la fusion e inte-
gracién de estas entidades constituyen uno de los principales objetivos del asociacionismo agrario.

Las ayudas destinadas a favorecer los procesos de fusién e integracion de entidades asociativas agra-
rias estan reguladas por la Orden APA/180/2008, de 22 de Enero, modificada por la Orden
ARM/2759/2008, de 19 de Septiembre, y a su vez modificada por la orden ARM/1219/2010, del 6 de
Mayo sobre ayudas econdmicas para la integracion de entidades asociativas agrarias. Los beneficiarios
de estas ayudas son las Cooperativas Agrarias, Cooperativas de segundo y ulterior grado, Grupos Co-
operativos de caracter agrario y las Sociedades Agrarias de Transformacion resultantes de un proceso
de fusion.

Para acogerse a las ayudas previstas en la Orden mencionada anteriormente, en el caso de fusion, la
entidad resultante debe tener un ambito de actuacion superior al de una Comunidad Auténoma.

Durante el ano 2010 se han concedido ayudas en el marco de esta Orden por importe de 2.316.962
Euros para los 20 proyectos de integracion que afectan a 345 Entidades de base.
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N° VOLUMEN AYUDA

o L) Al D AT 0 b ENTIDADES NEGOCIO (€) RECIBIDA (€)
8 ACTEL, S.C.C.L. CATALUNA, ARAGON 2 59.328.564 263.637
(<5}
‘é gGLROFODS < oty EHE, CATALUNA, ANDALUCIA 2 5.500.000 213.920
< L.
-
; AGROINTO, S.L. ARAGON, CATALUNA. 3 1.485.220 178.000
o AGRUPACION OLEARIA . -
‘Et LLEIDITANA, SCL. ARAGON CATALUNA 2 7.375.699 213.837
g ANECOOP, S. COOP. 1 VALENCIA, ANDALUCIA, 4 49.484.037 13.490
§ ANECOOP, S. COOP. 2 VALENCIA, ANDALUCIA, 3 154.218.004 57.267
(2]
= COOP. ARROCERA NAVARRO .
S REOES NAVARRA, ARAGON 16 13.280.662 80.220
COARVAL, S. COOP. 2 VALENCIA, ANDALUCIA 137 93.037.773 74.394
CATALUNA, EXTREMADURA,
COPSEMAR, S.C.L. ANDALUCIA, VALENCIA, 31 3.518.031 14.203
ARAGON
GRUPO PERSIMON VALENCIA, ANDALUCIA 12 16.492.995 233.648
IBERALFA, S.C.L. ARAGON, CATALUNA 7 27.321.102 46.430
IBERCEREAL, S. C .C .L. CATALUNA, ARAGON, RIOJA 15 9.357.899 61.007
INDULLEIDA S.A. 1 CATALUNA, ANDALUCIA 5 46.015.907 201.472
CATALUNA, MURCIA,
INDULLEIDA S.A. 2 AT LA T BT 5 1.447.683 49.399
ANDALUCIA, CASTILLA LA
HOJIBLANCA , S.C.L.. MANCHA 5 379.245.850 177.646
KAIKU, S.C.L. PAIS VASCO, NAVARRA 3 75.338.000 153.303
MENORCA LLET, S. L. ASTURIAS, BALEARES 2 10.958.704 81.321
;RS'E'SALFALS @ LAVISAEER, CATALUNA, ARAGON 71 14.584.064 70.942
UNIO CORPORACIO CATALUNA, ARAGON,
ALIMENTARIA S.C.L. NAVARRA, BALEARES 12 36.271.780 93.419
CATALUNA, MURCIA, PAIS
VASCO, CASTILLA LA
VINISPANA, S. COOP. MANCHA RIOJA, GALICIA, 8 97.681.608 39.407
EXTREMADURA, ANDALUCIA
TOTALES 345 1.101.943.582 2.316.962

Fuente: Elaboracion propia MARM.
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13.6. Formacion, Promocion Cooperativa, Asistencia Técnica y Alimentacion

La formacién en el sector cooperativo durante el periodo 2007 — 2013 en las Regiones de Convergencia
y Competitividad es cofinanciada por el Fondo Social Europeo, hasta el 80% en el primer caso y 50 %
en el segundo, en el marco del Programa Operativo 2007ESO5UPO001.

Conforme con los Convenios de Colaboracién entre el MARM y Cooperativas Agro-Alimentarias (CCAE)
se han realizado 169 actuaciones en materia de Formacién de acuerdo al Convenio Especifico, con
4.512 alumnos y una inversion de 350.020 Euros a los que hay que anadir 58.000 Euros destinados a
sufragar los gastos de 43 becas en materias de Alta Gestién.

El Convenio Especifico de Asistencia Técnica destinado a apoyar acciones para la profesionalizacion de
las cooperativas agrarias, y la mejora de los servicios que ofrecen a sus socios y a la comunidad rural,
asi como el fomento a la integracién cooperativa, la penetracién en los mercados y la internacionaliza-
cién de las empresas cooperativas espanolas. El MARM, ha aportado 1.500.000 Euros para la realiza-
cion de estas actividades cuyo ambito de actuacion abarca a todo el territorio nacional.

El Convenio Especifico de colaboracién para el desarrollo en materia de Representacion, tiene por obje-
to financiar las actividades de colaboracién y representacion de Cooperativas Agro-Alimentarias (CCAE)
ante la Administracion General del Estado y la Unién Europea. Para auxiliar estas actividades el MARM,
aporta en este ano 2010 la cantidad de 900.000 Euros.

El Convenio Especifico en materia de Alimentacion que tiene por objeto determinar y ejecutar las actua-
ciones que contribuyan al fomento de la competitividad de las cooperativas agrarias, a la promocion del
cooperativismo y de los productos agroalimentarios de las cooperativas ha aportado 500.000 euros
para el desarrollo de estas actividades en el ambito nacional e internacional. En total, CCAE en el ano
2010 ha recibido a través de estos cuatro convenios 3.308.000 euros.

ENTIDAD AYUDA IMPORTE EN EUROS
CCAE CONVENIO DE FORMACION 408.000,00
CCAE CONVENIO DE ASISTENCIA TECNICA 1.500.000
CCAE CONVENIO DE COLABORACION Y REPRESENTACION 900.000,00
CCAE CONVENIO DE ALIMENTACION 500.000,00
TOTAL 3.308.000

Fuente: Elaboracion propia MARM.

13.7. Sociedades Agrarias de Transformacion

A lo largo de 2010 se han constituido un total de 134 nuevas entidades, cuya distribucion, atendiendo
al tipo de objeto social, figura en el cuadro. Estas 134 sociedades incorporaron un total de 1084 nuevos
socios, los cuales aportaron un capital social valorado en 4,5 millones de euros.
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SAT INSCRITAS DURANTE EL ANO 2010

o
=
= Andalucia 9
% Aragén 6
S Asturias (Principado de) 6
A Baleares (llles) 1
E Canarias 10
< Cantabria 1
= Castilla-La Mancha 26
E Castilla y Le6n 5
o Cataluna 36
% Comunidad Valenciana 10
g Extremadura 7
'S Galicia 8
'-3 Rioja (La) 3
<t Madrid (Comunidad de) 1
Murcia (Regién de) 1
Navarra (Comunidad Foral de) 4

TOTAL 134

Fuente: Elaboracién propia MARM.

SS. AA. TT. INSCRITAS DURANTE EL ANO 2010

SOCIoS CAPITAL SOCIAL
OBJETO SOCIAL
MIL/EUR %

Explotacion de tierras 57 42,5 208 19,2 2.136,4 46,8
Cultivos intensivos 2 1,5 9 0,8 58,2 1,3
Explotacion de ganados 13 9,7 187 17,4 1.156,8 25,4
Explotacion de tierras y ganados 17 12,8 62 5,7 405,1 8,9
Adquisicion y explotacion de maquinaria 11 8,2 57 5,3 31,9 0,7
Regadios (administracion) 2 1,5 242 22,3 8,3 0,2
Comercializacion 24 17,9 253 23,3 693,9 15,2
Agro-industrias

— Bodegas 2 1,5 7 0,6 7,6 0,2
— Secaderos 1 0,7 21 1,9 26,9 0,6
— Servicios generales 3 2,2 13 1,2 26,5 0,6
— Otros 2 1,5 25 2,3 3,0 0,1
TOTAL 123 100,0 909 100,0 8.966,6 100,0

Fuente: Elaboracion propia MARM.

Predominantemente, las SAT Inscritas en el ano 2010 estan dedicadas a la explotacion de tierras (42,5
%), seguidas de las de comercializacion (17,9 %). La evolucion del ndmero de SAT inscritas durante los
Ultimos anos puede verse en el grafico.
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EVOLUCION DEL NUMERO DE SAT INSCRITAS
Periodo 1999-2010
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Fuente: Elaboracion propia MARM.

En el cuadro aparecen las SAT que estaban inscritas el 31 de diciembre de 2010, clasificadas segun el
objeto social, con especificacién de los socios y el capital aportado por los mismos. En conjunto las
12.467 SAT estan formadas por 314.289 socios, cuyas aportaciones a Capital Social ascienden a
672,5 millones de euros.

SAT INSCRITAS Real Decreto 1776/1981, de 3 de agosto
(Hasta el 31 de diciembre de 2010)

SocI0oS CAPITAL SOCIAL
OBJETO SOCIAL
N° MIL/EUR %

Explotacion de tierras 3.339 26,8 27.382 8,7 149.477,0 22,2
Cultivos intensivos 483 3,9 3.604 1,1 19.617,9 2,9
Explotacion de ganados 1.832 14,7 9.527 3,0 99.929,5 14,8
Expl. Tierras/ganados 2.357 18,9 13.151 4,2 122.932,0 18,3
Adg. y expl. maquinaria 318 2,5 3.732 1,2 3.732,7 0,6
Rep. y expl. montes 95 0,8 1.774 0,6 1.059,6 0,2
Regadios(transformacion) 671 5,4 33.046 10,5 32.281,7 4,8
Regadios (administracién) 746 6,0 82.497 26,3 43.690,8 6,5
Comercializacion 1.086 8,7 76.821 24,5 141.402,7 21,0
Agro-industrias

— Bodegas 173 1,4 11.796 3,8 11.473,5 1,7
— Almazaras 110 0,9 15.872 5,0 7.291,4 1,1
— Fabricas de piensos 92 0,7 3.743 1,2 5.317,2 0,8
— Mataderos 26 0,2 637 0,2 2.837,2 0,4
— Centrales lecheras 66 0,5 3.388 1,1 4.599,2 0,7
— Centrales hortofruticolas 129 1,0 3.269 1,0 10.189,8 1,5
— Secaderos 67 0,5 2.136 0,7 3.605,7 0,5
Obras mejora rural 71 0,6 2.537 0,8 542,3 0,1
Electrificaciones 159 1,3 4.462 1,4 2.026,4 0,3
Servicios generales 595 4,8 14.492 4,6 9.218,8 1,4
Otros 55 0,4 423 0,1 1.290,1 0,2
TOTAL 12.467 100,0 314.289 100,0 672.515,5 100,0

Fuente: Elaboracion propia MARM.
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Las modalidades de actividad que cuentan con mayor nimero de entidades en funcionamiento son
aquellas que estan relacionadas con el sector de la produccion agraria.

En el cuadro se desglosan las SAT legalmente en funcionamiento, atendiendo, por un lado, a su objeto
social y, por otro, al nimero de socios que las constituyen. El 66,1% de las SAT se incluyen en el inter-
valo inicial (3-6 socios) y el 19,5 % en el segundo (7-25 socios), lo que da una idea clara de la dimension
social de las mismas.

SAT INCRITAS (Hasta 31 de diciembre de 2010)

NUMERO DE SOCIOS (INTERVALOS)

OBJETO SOCIAL 26- 51~  101- 251~ 501

’ ’ 50 100 250 500 1000 1000 TOTAL
Explotacion de tierras 2.743 476 65 37 14 2 1 1 3.339
Cultivos intensivos 393 67 14 6 3 0 0 0 483
Explotacion de ganados 1.639 163 18 8 4 0 0 0 1.832
Explot. de tierras y ganados 1.987 335 20 6 5 1 0 0 2.354
Adg. y explot. de maquinaria 221 73 12 9 2 0 1 0 318
Repoblacién y explot. montes 46 34 12 0 2 1 0 0 95
Regadios (transformacion) 170 219 117 86 55 16 8 0 671
Regadios (administracién) 50 184 120 131 180 63 13 5 746
Comercializacion 432 332 138 80 55 26 11 12 1.086
Agro-industriales
— Bodegas 76 35 14 16 17 12 2 1 173
— Almazaras 14 21 10 17 27 15 6 0 110
— Fabricas de piensos 30 34 14 5 7 0 2 0 92
— Mataderos 12 10 1 0 3 0 0 0 26
— Centrales lecheras 39 15 2 4 2 1 3 0 66
— Centrales hortofruticolas 54 42 16 9 7 1 0 0 129
— Secaderos 28 20 6 8 4 1 0 0 67
Obras de mejora rural 9 46 3 4 8 1 0 0 71
Electrificaciones 26 85 27 14 6 1 0 0 159
Servicios generales 238 231 57 41 21 7 0 0 595
Otros 42 11 1 0 1 0 0 0 55
TOTAL 8.249 2.433 667 481 423 148 47 19 12.467

Fuente: Elaboracion propia MARM.

13.8. Ayudas a Planes de Asistencia Técnica en el Sector Agroalimentario

La Orden APA/925/2007, de 3 de abril (BOE de 10 de abril) establece las bases reguladoras de las
subvenciones destinadas a la financiacién de Planes de Asistencia Técnica, para los sectores agroali-
mentarios, acogidas al Reglamento (CE) 1998/2006, de la Comision de 15 de diciembre de 2006, re-
lativo a la aplicacion de los articulos 87 y 88 del Tratado a las ayudas de «minimis», convocadas, para
el ejercicio 2010, mediante la Resolucién de 2 de marzo de 2010 (BOE de 11 de marzo).

El objeto de esta linea de ayudas es la financiacion de los gastos que realizan las asociaciones o fun-
daciones del sector agroalimentario, que desarrollan algunas de las siguientes actuaciones:

- Realizacion de estudios que permitan mejorar el conocimiento de los mercados, presentes o poten-
ciales, facilitar la comercializacion de los productos, asi como a perfeccionar la busqueda de la inter-
nacionalizacion de los sectores agroalimentarios.



- Contribuir a proporcionar una adecuada informacién al consumidor o a los sectores acerca de los
sistemas de produccion de los productos agroalimentarios acordes con la normativa comunitaria en
materia de calidad, trazabilidad, y medioambiental.

Impulsar la implantacion de sistemas de gestion de la calidad y su certificacion.

- Fomento de la proteccion del medio ambiente, a través de las asociaciones, impulsando la implanta-
cion de sistemas de gestion medioambiental, su certificacion y la realizacién de auditorias medioam-

bientales.

Durante el ejercicio 2010, se han ejecutado 17 planes de asistencia técnica con un gasto realizado por
las asociaciones de 822.409,87 € y una subvencion aprobada por el MARM de 398.868,76 €.

PLANES GESTIONADOS POR LA DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA Y MERCADOS

ALIMENTARIOS - EJERCICIO 2010.

INVERSION SUBVENCION
ENTIDAD LS L) APROBADA (€) CONCEDIDA (€)
Asociacion Espaiola de Fa- Promocién de los vegetales congelados como
bricantes  de Vegetales 000" 1 8¢ 99 K dg oS oor éga 27.950,00 13.555,75
Congelados (ASEVEC) )
Elaboracién y difusién de 300 ejemplares de
Fedfera0|on Espanola del un proyecto de modelo de informe de rle_sgos 54.528,16 26.446.15
Café ambientales y desarrollo de una herramienta
informatica para el sector cafetero espanol.
Asociacion Espanola de Fa- 250 manuales de formacion de manipulacién
bricantes de Masas Conge- de los productos comercializados de masas 28.219,00 13.686,21
ladas (ASEMAC) congeladas de panaderia y bolleria.
Af:;;imo;;zr‘s:;gif;ne- 100 guias de buenas practicas de produccion
P P . de materias primas para la alimentacién deri- 38.425,28 18.636,26
las Oleaginosas y su Ex- vadas de oleaginosas
traccion (AFOEX) g :
Asociacion Nacional de Al- Desarrollo de un paquete informatico en ma-
macenes Frigorificos . de teria de bienestar anlmgl estanclla en matade- 66.300,00 32.155,50
Carnes y salas de despiece ros y como consecuencia, el mejoramiento de
(ANAFRIC) la carne en frigorificos y salas de despiece.
Asociacion Nacional de Em-  Estudio y actuaciones para la mejora técnica
presas de Aguas de Bebida de productos y procesos en el sector de 33.828,00 16.406,58
Envasadas (ANEABE) aguas envasadas.
Fede.racilon Espariola  de Disefio e implantacién de sistemas de certifi-
Asociaciones de Producto- cacién de la calidad y fomento de la protec-
res Exportadores de Fru- L . . y P 91.992,59 44.616,40
. . cién del medio ambiente en el sector de flores
tas, Hortalizas y Plantas vi- lantas vivas
vas (FEPEX) ye '
Asociacion Espanola de Un portal para el consumidor de platos refri-
elaboradores de platos re- gerados, proporcionando informacién a toda 78.390,00 38.019,15
frigerados la cadena alimentaria, en pagina web.
Fomento y difusion del olivar ecolégico, me-
Unién del Olivar Espanol diante el impulso de la implantacién de siste- 94.460,00 45.813.10

(UDOE)

mas de certificacion ecolégica (6.000 ejem-
plares).
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INVERSION SUBVENCION
o ENTIDAD CRIRAIRES APROBADA (€) CONCEDIDA (€)
8 1.000 ejemplares de un cédigo de buenas
o practicas de etiquetado en el sector de ali-
g Fundacién CESFAC mentacién animal, acorde con la normativa en 37.264,34 18.073,20
- materia de calidad, trazabilidad y medioam-
= biental
= : : . i .
oz Estudio para identificar variables tendencias y
! Fundacion Alimentum actores clave en las marcas de fabricante del 52.394,00 25.411,09
= . iy . =
= sector de Alimentacion y Bebidas de Espana.
[0
: Organizacion Interprofesio- Revision de la guia de aplicacion del sistema
: nal del Huevo y sus produc- en los centros de embalaje de huevos de galli- 23.452,00 11.374,22
tos (INPROVO) na.
Asociacion de Elaborado- Elaboracion de 400 guias practicas sobre cri-
res y Envasadores de Espe- terios microbiolégicos en especias y condi- 41.914,00 20.328,29
cias y Condimentos (AEC) mentos.
Asociacion Profesional de Modelo informe de riesgos medioambientales
Fabricantes de Galletas de tipo (MIRAT) en el sector de fabricantes de 23.250,00 11.276,25
Espana (APROGA) galletas.
Guias normalizadas de aplicacion actualizada
Fundacion del Jamon Serra- 'y operativa para gestlona.r el sistema de auto- 64.972,50 31.511.66
no control en la empresa de jamones para garan-
tizar el cumplimiento de la normativa vigente.
Asociacion Espanola de Fa- Estudio «analisis y prospectiva del comporta-
bricantes de Caramelos y miento de las categorias de caramelos y chi- 37.150,00 18.017,75
Chicles cles en el canal impulso» y difusién.
:S:')cfz:\zlai(:;](;?\tadr;s Ig(éusNt:\?as- Guia para la realizacién de auditorias de siste-
g . p mas de gestién de la seguridad alimentaria en 27.920,00 13.541,20
rra, La Rioja y Aragon (CON- las empresas de transformados vegetales
SEBRO) P getales.
TOTAL 822.409,87 398.868,76

Fuente: Elaboracion propia MARM.

13.9. Ayudas a Programas Plurirregionales de Formacion dirigidos a Profesionales del Sector

Agroalimentario

Esta linea de ayudas se rige por la Orden ARM/1248/2009, de 6 de mayo (BOE de 20 de mayo), por la
que se establecen las bases reguladoras de las subvenciones para la realizacion de los programas
plurirregionales de formacion dirigidos a los profesionales del sector agroalimentario, convocadas, para
el ejercicio 2010, mediante Resolucion de 2 de marzo de 2010 (BOE de 11 de marzo).

Estas ayudas se encuadran dentro de Programas Operativos cofinanciados con el Fondo Social Euro-
peo.

Su objetivo es contribuir a la modernizacién y mejora de la industria agroalimentaria, a través de la rea-

lizacion de cursos de formacion, para los trabajadores ocupados, incluidos empresarios y directivos de
PYMES, con el fin de fortalecer la cualificacion profesional de los mismos.
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Los beneficiarios de estas ayudas han sido las asociaciones o entidades relacionadas directamente
con el sector agroalimentario, cuyo ambito de actuacion alcance todo el territorio nacional.

Para ello, se han establecido unas actividades de formacién donde se definen los distintos cursos, se-
minarios y jornadas que se consideran de mayor interés:
- Evolucién de los sistemas productivos, de la normativa y de las nuevas tecnologias.

Implantacion y certificacion de sistemas de gestion de la calidad, de gestion medioambiental y de
prevencion de riesgos laborales.

Implantacién y aplicacion de sistemas y métodos de trabajo que sean respetuosos con el medio am-
biente.

- Mejora de la gestion empresarial.
- Formacion de empresarios y directivos de PYMES del sector agroalimentario.

En el ejercicio 2010, se aprobaron 10 programas de formacion, con un coste aprobado de 592.363,18 €
y cuya realizacion final ha ascendido a 587.761,19 €, para un total de 137 acciones formativas.

SUBVENCION SUBVENCION

ENTIDAD

APROBADA (€) CONCEDIDA(€)

Confederacion Espaiiola de Organizaciones de Panaderia (CEOPAN) 103.973,24 103.393,48

Asociacion Nacional de Almacenes Frigorificos de Carnes y Salas de

Despiece (ANAFRIC) 38.502,50 38.502,50

Federacion Espanola de Industrias de la Alimentacién y Bebidas (FIAB) 90.490,00 90.490,00
Fundacion IDEA — Angel Garcia-Fogeda Prado 15.824,44 15.824,44
Asociacion de Industrias de la Carne de Espana (AICE) 65.749,00 65.749,00
o Esparos o AR de UGS B 0e FUSSE 7351400 5n.2027
Confederacion de Centros de Desarrollo Rural (COCEDER) 32.401,40 32.401,40
Federacion Nacional de Industrias Lacteas (FENIL) 64.088,00 64.088,00
Anfaco Cecopesca 68.000,00 68.000,00
Asociacion Nacional de Empresas Forestales (ASEMFO) 40.020,00 40.020,00
TOTAL 592.363,18 587.761,19

Fuente: Elaboracion propia MARM.

13.10. La Gestion de Ayudas a la Mejora de la Transformacion y Comercializacion de los Productos
Agricolas, Silvicolas, Pesqueros y de la Acuicultura

El MARM, a través de las actuaciones de la Direccion General de Industria y Mercados Alimentarios
cofinancia las acciones promovidas por el sector agroalimentario que las Comunidades Auténomas
aprueban, todo ello dentro de los Programas aprobados por la Unién Europea y financiados por el FEA-
DER y el FEP, para el periodo 2007-2013.

A finales de 2010 la ejecucion acumulada de la Medida 123, <Aumento del valor anadido de los produc-
tos agricolas y forestales», denominacion actual de la clasica de transformacion y comercializacion para
el periodo 2007-2013, en funcién de la cofinanciacion aprobada con fondos del MARM y de la pagada,
es la siguiente:
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COMUNIDAD AUTONOMA

DOTACION DEL MARM COMPROMETIDA
POR LAS CCAA MM €

DOTACION DEL MARM PAGADA A
BENEFICIARIOS MM €

Andalucia 18,7 3,2
Aragén 34,6 30,5
Asturias (Principado de) 4,0 2,7
Baleares (llles) 4,3 3,7
Canarias 8,3 5,7
Cantabria 1,4 0

Castilla La Mancha 37,4 13,8
Castilla y Le6n 52,5 25,7
Cataluna 23,7 14,8
Extremadura 15,5 2,8
Galicia 14,8 8,9
Rioja (La) 2,8 0,5
Madrid (Comunidad de) 4,8 1,2
Murcia (Regién de) 8,3 4,2
Comunidad Valenciana 68,1 29,3
TOTAL 299,2 147

Fuente: Elaboracion propia MARM.

De la medida de transformacion y comercializacién en destino de productos de la pesca y de la acuicul-
tura del Programa Operativo de Pesca, para el periodo 2007-2013, no hay todavia datos completos de
ejecucion, por lo que Unicamente se facilitan datos sobre las transferencias acumuladas realizadas a

fecha de 31-12-2010.

COMUNIDAD AUTONOMA

COFINANCIACION PREVISTA

COFINANCIACION TRANSFERIDA

2007-20013 MM € MM €
Andalucia 16 6,3
Aragon 0,7 0,7
Asturias (Principado de) 1,2 0,7
Baleares (llles) 0,08 0,03
Canarias 3,4 2,6
Cantabria 1,8 5,5
Castilla La Mancha 1,4 0,4
Castillay Le6n 2,2 1,2
Cataluna 1 0,6
Extremadura 0,5 0,4
Galicia 20,6 11,1
Rioja (La) 0,1 0,07
Madrid (Comunidad de) 0,6 0,5
Murcia (Region de) 1,2 1
Comunidad Valenciana 1,4 0,7
TOTAL 52,2 31,8

Fuente: Elaboracion propia MARM.



13.11. Gestion de Ayudas al Sector Agroalimentario con base en la Ley 50/1985, de Incentivos
Regionales

La Ley 50/1985 del Ministerio de Economia y Hacienda, de 27 de diciembre, de Incentivos regionales
para la correccion de los desequilibrios econémicos interterritoriales, en su articulo 1 establece la for-
ma de determinar las actividades promocionables e instaura los mecanismos para su concesion, que
se completa con las funciones de coordinacion y control del Consejo Rector.

Tal como se establece en el articulo 4, el Ministerio de Medio Ambiente, Medio Rural y Marino forma
parte del Consejo Rector, 6rgano encargado de programar y promover las actuaciones estatales en
materia de incentivos regionales. La propuesta de concesion correspondera al Consejo Rector por si o
por delegacion en Grupos de Trabajo constituidos en su seno.

Los criterios adoptados por el Consejo Rector para el sector agroalimentario, se concretan en que po-
dran recibir ayudas por Incentivos Regionales aquellos proyectos que cumplan criterios objetivos de
calidad y que supongan la incorporacién de mejoras tecnolégicas significativas, en concreto las inver-
siones:

- Que se presenten al amparo de los Planes Estratégicos Nacionales del MARM, actualmente Plan de
Accion de la Agricultura Ecolégica y Estrategia Vino 2010.

- De las industrias carnicas, en estos momentos considerada como prioritaria por el MARM, al consti-
tuir el primer sector de la industria agroalimentaria y tener que afrontar los retos de la exportacién y
las exigencias de la UE en materia de trazabilidad, higiene y seguridad alimentaria.

- Que se presenten como resultado de un proceso de concentracion empresarial o de la unién de va-
rias empresas (proyectos colaborativos e inversiones colectivas).

- Que vayan dirigidas a la reestructuracion y modernizacién de sectores que puedan verse afectados,
en un futuro, por cambios de la normativa comunitaria.

14. POLITICA DE CALIDAD AGROALIMENTARIA

14.1. Vinos con denominacion de origen protegida (DOP), vinos con indicacion geografica
protegida (IGP) y bebidas espirituosas con indicacion geografica (I1G)

Actividades mas relevantes

La relacion actualizada de todas estas bebidas acogidas a una figura de calidad diferenciada se puede
consultar en la pagina Web del Departamento (www.marm.es) «pinchando» sucesivamente los epigra-
fes: «Alimentacién», «Calidad Diferenciada», «Denominaciones de origen protegidas (DOP) e indicacio-
nes geograficas protegidas (IGP)», «<Reglamentacion», Asimismo se puede consultar por comunidad au-
ténoma, tipo de producto o por nombre de la Denominacion de Origen o Indicacion Geografica. Llegando
a una ficha resumen de cada una de ellas.

Durante el ano 2010 se han publicado en el Boletin Oficial del Estado:

El reconocimiento de 3 nuevas DOP: «Lebrija» y «Sierra de Salamanca», con derecho al término tradicio-
nal «vino de calidad con indicacion geogréfica», y «Casa del Blanco», con derecho al término tradicional
«vino de pago».

Los nuevos Reglamentos de las DOP ya existentes: «Calatayud», «Campo de Borja», «Carinena», «Geta-
riako Txakolina-Txakoli de Getaria-Chacoli de Getaria», «Bizkaiko Txakolina-Txakoli de Bizkaia-Chacoli de
Bizkaia», «Navarra», «Ribeira Sacra», «Rioja», «<Somontano» y «Tacoronte-Acentejo».
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Las modificaciones de los Reglamentos de las DOP: «Binissalem», «Cava» y «Toro».

De todas ellas, en atencion al caracter pluricomunitario de sus respectivas zonas geograficas, la inicia-
tiva normativa ha correspondido al MARM en el supuesto de las DOPs «Rioja» y «Cavan.

También se han modificado las normas reguladoras de la IGP: «<Formentera».

En aplicacion de la nueva OCM vitivinicola, en vigor en estos temas desde el 1 de agosto de 2009, se
consideran inscritas en el nuevo registro comunitario de DOP/IGP de vinos, todas las reconocidas por
los estados miembros antes de dicha fecha o cuya solicitud hubiera entrado en la administracion
competente antes de la misma, siempre que se remita a la Comision su pliego de condiciones (junto
con el documento dnico, resumen del anterior, y copia de las normas de reconocimiento), antes del
31 de diciembre de 2011. Por ello, durante el 2010 se ha venido trabajando, en colaboracion con los
correspondientes consejos reguladores y comunidades auténomas afectadas, en la elaboracion de
dichos pliegos de las DOP e IGP dependientes de este Departamento: «Cava», «Jumilla», «Rioja» y
«Ribera del Queiles».

Para las DOP/IGP de nuevo reconocimiento o para la modificacién de sus normas, cuya solicitud sea
posterior a la fecha senalada en el parrafo anterior, se ha elaborado un procedimiento nacional en base
a la nueva normativa comunitaria en vigor, que extiende a vinos y bebidas espirituosas el que ya existia
para el resto de productos agricolas y alimentarios con figura de calidad diferenciada. Se trata de un
proyecto de real decreto cuyo tramite de aprobacién adn no ha concluido.

En total existian en 2010 en Espana: 85 DOP y 43 IGP, de vinos; y 16 IG de bebidas espirituosas.

Por dltimo, dentro del proceso nacional de adaptacién a la nueva OCM vitivinicola y sus normas deriva-
das, en aplicacion desde el 1 de agosto de 2009, se ha trabajado en la elaboracion, junto con la SG de
Planificacion y Control Alimentarios, de una nueva norma nacional sobre etiquetado e identificacion en
bodega de los productos vitivinicolas.

La Direccion General de Industria y Mercados Alimentarios ha encargado al Laboratorio de Analisis
del Aroma y Enologia de la Universidad de Zaragoza, mediante un contrato plurianual (2009-11), el
analisis de la fraccion aromatica -compuestos volatiles-, para la discriminaciéon analitica de vinos
tintos macerados o fermentados con fragmentos de roble, frente a los criados o fermentados en ba-
rrica de roble. Durante 2010 se hizo la memoria de actividades y la entrega del informe parcial de
resultados de, en torno a, la mitad de las muestras totales que se van a estudiar. El objeto es desa-
rrollar una herramienta analitica que permita diferenciar y discriminar cuando un vino ha sido enveje-
cido mediante un proceso oxidativo en barrica de roble, o cuando ha sido tratado con virutas, frag-
mento o trozos de roble, a través de un protocolo elaborado por el Grupo de Experimentacion en
Viticultura y Enologia en colaboracion con algunas Comunidades Auténomas (Aragén, Castilla y Leén,
La Rioja, Madrid, Navarra y Galicia).

Cifras

Con la informacion recopilada de todas las DOP espanolas, el Departamento elabora una publicacion
con los parametros mas importantes de cada campana vitivinicola (1 de agosto del ano de la vendimia
al 31 de julio del ano siguiente) y del ano natural. Asi como otra anual sobre las bebidas espirituosas
con IG. Las Ultimas publicaciones pueden consultarse en la pagina web del Departamento:
http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-diferenciada/dop/htm/
cifrasydatos.aspx#paral



14.2. Denominaciones de Origen Protegidas e Indicaciones Geograficas Protegidas y
Especialidades Tradicionales Garantizadas de productos agricolas y alimenticios

Actividades mas relevantes

La relacion actualizada de todas las Denominaciones de Origen Protegidas e Indicaciones Geograficas
Protegidas de productos agricolas y alimenticios, diferenciandose segun los distintos estados de su
tramitacion, se puede consultar en la pagina web del Departamento (www.marm.es) «pinchando» suce-
sivamente los epigrafes: «Alimentacién», «<Denominaciones de origen e indicaciones geograficas», «Re-
glamentacion» (en Mas informacion), «<DOP-IGP. Estado de Tramitacion». Asimismo, se puede hacer una
consulta por tipo de producto o por comunidad autbnoma, «pinchando» sucesivamente los epigrafes:
«Alimentacion», «<Denominaciones de origen e indicaciones geograficas».

En el ano 2010 se han transmitido a la Unién Europea tres solicitudes de inscripcién en el Registro
Comunitario de las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP) e Indicaciones Geograficas Protegidas
(IGP):

+ Aceite Sierra del Moncayo» (DOP)
+ Queso Los Beyos» (IGP)
+ Cebolla Fuentes de Ebro» (DOP)

También se han transmitido dos solicitudes de modificacion del Pliego de Condiciones de las ya inscri-
tas en el Registro mencionado anteriormente:

- Patata de Galicia» (IGP)
- Ternasco de Aragon» (IGP)

Ademas, se ha publicado en el Boletin Oficial del Estado la correspondiente protecciéon nacional transi-
toria de tres solicitudes de inscripcion o de modificacion del Pliego de Condiciones:

+ Miel de La Alcarria» (DOP)

- Pimiento asado del Bierzo» (IGP)

- Aceituna alorena de Malaga» (DOP)

- Modificacién del Pliego de Condiciones «Roncal» (DOP)

Respecto a la inscripcion en el Registro Comunitario de las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP)
e Indicaciones Geograficas Protegidas (IGP), en el ano 2010, han quedado registradas las siguientes:

+ Los Pedroches» (DOP)

- Chorizo Riojano» (IGP)

- Arzia-Ulloa» (DOP)

- Aceite Campo de Montiel» (DOP)

+ Montoro-Adamuz» (DOP)

+ Queso de Guia y Flor de Guia» (DOP)

- Melén de La Mancha» (DOP)

+ Pemento do Couto» (IGP)

+ Pimiento de Arnoia/Pemento da Arnoia» (IGP)

+ Pimiento de Oimbra/Pemento de Oimbra» (IGP)
+ Pimiento de Herb6n/Pemento de Herb6n» (DOP)
+ Pimiento de Gernika/Gernikako Piperra» (IGP)

- Alubia de la Baneza-Leon (IGP)

- Castana de Galicia (IGP)

- Tarta de Santiago (IGP)

- Modificacion del Pliego de Condiciones de la DOP «Montes de Toledo»

1447



o
—
o
(9]
[+
L
j—
@«
e
=
=}

1448

Asimismo, durante el afio 2010 se han llevado a cabo las actividades de supervision de la verificacion
del cumplimiento del pliego de condiciones previstas en el «Sistema de Control Oficial de la Calidad
Diferenciada de Productos Agroalimentarios no Vinicos Vinculada a un Origen Geografico y Especialida-
des Tradicionales Garantizadas» para las denominaciones de Origen Protegidas e Indicaciones Geogra-
ficas Protegidas suprautondémicas, en particular sobre el Consejo Regulador de la DOP «ldiazabal» y
sobre el Consejo Regulador de la DOP «Calasparra».

Cifras

La publicacion titulada «Datos de las Denominaciones de Origen Protegidas y de las Indicaciones Geo-
graficas Protegidas», elaborada por el Departamento a partir de los datos que proporcionan las comuni-
dades auténomas y los Consejos Reguladores, en su caso, puede consultarse en la pagina web del
Departamento (www.marm.es) «pinchando» sucesivamente los epigrafes: «Alimentacién», «Denomina-
ciones de origen e indicaciones geograficas», «Cifras y datos» (en Mas informacion). El enlace directo es
el siguiente:
http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-diferenciada/dop/htm/
cifrasydatos.aspx#para3

En esta publicacién se puede encontrar también graficos que muestran la evolucién del ndmero total y
por grupos de productos, de los valores de comercializacion y valor econdmico de productos agroalimen-
tarios amparados por DOP e IGP, en los Ultimos anos.

La previsién para los préximos anos es que el nimero de DOP e IGP siga ascendiendo, pero con un in-
cremento inferior al los anos anteriores. Sin embargo se prevé que siga aumentando el nimero de soli-
citudes de modificaciones de Pliegos de Condiciones de las que ya se encuentran inscritas.

14.3. Produccion ecolodgica
Actividades mas relevantes

La caracteristica fundamental de la Produccion Ecol6gica en Espana es su diversidad, fruto de los dife-
rentes ambitos agrarios, sistemas de produccion, climas y culturas existentes en nuestro pais. Esto
explica que la Produccion Ecolégica este presente en todas las Comunidades Autbnomas, adaptandose
en cada una de ellas a sus condiciones especificas.

Todas las propuestas para su desarrollo, estan contenidas en el «Plan Integral de Actuaciones para el
Fomento de la Agricultura Ecolégica», en ejecucion durante 2010. Se es consciente de la importancia
que, dia a dia esta cobrando el sector, de ahi el conjunto de acciones recogidas sistematicamente en
el Plan para cuatrienio 2007- 1010. La tipologia de acciones y ayudas que en él se contemplan, es va-
riada y exhaustiva y parte de unos objetivos claros y definidos. Es un compendio de actuaciones de toda
indole, perfectamente estructurado, que incluye las acciones que se estan emprendiendo y se tiene
previsto emprender para el fomento de este sector.

http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/la-agricultura-ecologica/-plan-integral-de-actuaciones/

Las actuaciones del Plan, buscan la consecucioén de tres objetivos estratégicos:

- Promover el desarrollo de la agricultura ecolégica, relativo al fomento general del sector, en especial
del sector primario, que requiere de un apoyo especifico en materia de formacion, investigacion, or-
denacién de insumos, aprovechamiento de las herramientas de desarrollo rural y, en definitiva, un
reconocimiento de sus especificidades.

- Mejorar el conocimiento y promover el consumo y la comercializacion de los productos ecolégicos,
persigue dar respuesta al reto mas importante del sector en Espana: estimular la demanda interna a



través de la informacion al consumidor, acompanada de la mejora de las estructuras de comerciali-
zacion del producto.

- Mejorar la colaboracién institucional y la gestion de los recursos para el sector, contribuyendo a su
vertebracion, que tiene un caracter horizontal, pues se aprecia la necesidad, a todos los niveles, de
mejorar la comunicacion y la colaboracion entre todos los agentes privados y publicos implicados en
el sector ecoldgico, para permitir una aplicacion mas eficaz de las medidas del Plan.

Durante 2010 se han realizado un ndmero significativo de trabajos previstos, asi como actuaciones
especificas en distintos ambitos, de las que cabe resenar actuaciones en Investigacion, Formacion
sector, Semillas y recursos fitogenéticos, Armonizacion de criterios de certificacion, Elaboracion de nor-
mas técnicas, Caracterizacion de productos, Formacion empresarial, Proteccion denominaciones, Mejo-
ra del tratamiento estadistico, Promocion del Consumo, Fomento de creacidon de plataformas de con-
centracion de oferta, Participacion en ferias, Acciones ante el Comercio minorista, Fomento de la
vertebracion administrativa, Convenios con Organizaciones del sector, Patrocinio de Conferencias y En-
cuentros nacionales e Internacionales, etc.

El Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino concede la autorizacién de productos ecolégi-
cos tras evaluar la equivalencia de las normas y sistemas de control aplicados en los paises terceros
respecto a la reglamentacién comunitaria.

Entre los productos importados mas frecuentes se encuentran la soja y derivados, frutas y hortalizas,
plantas medicinales, especias, café, cacao, t€, bananas, frutos secos, azlcar y cereales, y procedieron
de América, Asia, Europa y Africa.

Se ha elaborado un Documento Técnico con el objeto de especificar la informaciéon minima comun que
deberian contener los Registros de Operadores Ecolégicos de las Comunidades Auténomas, teniendo
en cuenta la legislacién vigente en materia de produccién ecolégica, o de caracter general que de algu-
na forma pudiera estar relacionada con este tipo de produccion.

El modelo de Registro de Operadores Ecolégicos, propuesto en el citado Documento Técnico, se basa
en la necesidad de disponer de datos comunes para todas las Comunidades Autdbnomas, que sirva
de base para mejorar en la gestion general de los operadores ecolégicos, pudiéndose cumplimentar
los informes y estadisticas nacionales y europeas de forma mas eficaz, y permitiendo que las comu-
nidades auténomas puedan acceder a una informacién basica de todos los operadores ecolégicos
nacionales,

Durante el ano 2010 se autorizaron 96 importaciones de productos ecolégicos procedentes de terceros
paises de acuerdo con el procedimiento descrito en el articulo 19 del Reglamento (CE) N° 1235/2008
de la Comisioén, por el que se establecen disposiciones de aplicacién del Reglamento (CE) N° 834/2007
en lo que se refiere a las importaciones procedentes de terceros paises.

Cifras

Al no disponer por el momento, de las cifras correspondientes a 2010, se indican a continuacion las
correspondientes a 2009, ultimas conocidas.

Con una superficie actual de 1.602.870,50 has en superficie inscrita destinada a la Agricultura Ecol6-
gica, frente a las 1.317.751 has dedicadas a este tipo de cultivos en 2008, un 21,64% mas, Espana, la
primera plaza europea por delante de Italia y Alemania, se sitda en uno de los primeros puestos mun-
diales en Agricultura Ecol6gica.

Destaca igualmente el crecimiento del nimero de operadores que alcanza los 27.627 frente a los
23.473 en 2008, un 17,70% de incremento.
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Su ndmero se compone de 25.291 productores correspondientes al sector primario, habiendo crecido
un 18,8%; de 2.465 elaboradores, que crecen 13,7%; y de 93 importadores, ademas se han contabili-
zado 714 operadores, como comercializadores «no importadores», fundamentalmente almacenistas e
intermediarios. El total de operadores no se contabiliza como la suma de los incluidos en los anteriores
registros, figurando en varios casos el mismo titular, en mas de una actividad, de acuerdo con el trata-
miento de datos dado por Eurostat (Oficina Estadistica de la Unién Europea).

El aumento total en operadores se refleja en las tres ramas de actividad, productores, transformadores,
importadores y comercializadores, circunstancia que supone un paso mas en la consolidacion del sector,
que asi va apropiandose, cada vez mas, del valor anadido que genera la produccién ecolégica espanola.

El total de industrias transformadoras y elaboradoras de productos ecolégicos en 2009, relacionadas
con la produccion vegetal, ascendi6 a 2.475 que frente a las 2.174 que existian al final de 2008 supo-
nen un incremento del 13,85%. Por categorias son las principales, las 437, 396 en 2008, industrias de
Manipulacién y Envasado de Productos Hortofruticolas Frescos; y las 408 Bodegas y Embotelladoras de
Vinos, que aumentan respecto a las 351 del 2008. Estan registradas 297 Almazaras y Envasadoras de
Aceite, 233 empresas de Panificacion y Pastas alimenticias, 168 de Conservas y Zumos, 100 de Mani-
pulacion y Envasado de Frutos Secos, 96 de Preparacién de Aromaticas y Medicinales, 88 de Tratamien-
to y Envasado de Cereales y Legumbres, 78 de diversos Preparados Alimenticios, etc., practicamente
todas con diverso grado de incremento respecto a 2008.

Para mayor informacion sobre las cifras en materia de agricultura ecolégica, se recomienda consultar la
siguiente direccion de Internet:
http://www.marm.es/es/alimentacion/temas/la-agricultura-ecologica/documentos-de-interes/default.
aspx

14.4. Subvenciones
Subvenciones Consejos Reguladores

El Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino ha convocado anualmente una linea de subven-
ciones especifica para los Consejos Reguladores de ambito superior a mas de una Comunidad Auténo-
ma, cuyas bases reguladoras se encuentran recogidas en la Orden APA/2986/2005, de 21 de septiem-
bre, por la que se establecen las bases reguladoras para la concesién de subvenciones para potenciar
la creacién, funcionamiento y desarrollo de las estructuras de los productos agroalimentarios protegi-
dos con signos de calidad diferenciada. La convocatoria para el ejercicio 2010 se realizé mediante la
Resolucion de 9 de diciembre de 2009, de la Secretaria de Estado de Medio Rural y Agua.

En el ano 2010 se concedieron estas subvenciones a un total de 6 entidades de gestion de figuras de
proteccion de la calidad diferenciada supra-autondémicas, por un importe total de 116.555,97 euros.
Los beneficiarios fueron los siguientes:

- Consejo Regulador de la Denominacioén de Origen Jamén de Huelva
+ Asociacion Nacional de Criadores de Ovino Segureno (ANCOS)

+ Consejo Regulador de la DO «Rioja»

- Consejo Regulador de la DOP «ldiazabal»

- Consejo Regulador de la IGP «Carne de Avila»

- Consejo Regulador de la Denominacién de Origen Jumilla»

Subvenciones entidades certificadoras

El Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino ha convocado anualmente una linea de subven-
ciones destinadas a la financiacién de la puesta en marcha y consolidacién de entidades certificadoras



de productos agrarios y alimenticios, asi como para su acreditacion en el cumplimiento de la norma EN-
45011. Las bases reguladoras de estas subvenciones se encuentran recogidas en la Orden
APA/1676/2005, de 31 de mayo, por la que se establecen las bases reguladoras para la concesion de
subvenciones destinadas a la constitucién y a la consolidacion de entidades certificadoras de produc-
tos agrarios y alimenticios, modificada por la Orden APA/1154/2006, de 7 de abril. La convocatoria
para el ejercicio 2009 se realizd6 mediante Resolucion de 9 de diciembre de 2009, de la Secretaria de
Estado de Medio Rural y Agua.

En el ano 2010 se beneficiaron de estas subvenciones un total de 3 entidades, por un importe total de
145.605,25 euros. Las entidades beneficiarias fueron las siguientes:

- CONSECERT (Asociacién Espanola de Entidades de Certificacion Agraria y Alimentarias).
- CERTICAR, S.L.
- ACTIVIDAD GARANTIA CERTIFICADA S.L.

Procedimientos de reintegro de entidades certificadoras

En el ano 2010 se iniciaron varios procedimientos de reintegro de subvenciones, por no cumplir el fin
para el que fueron concedidas, a entidades certificadoras, de acuerdo con la Orden APA/1676/2005,
de 31 de mayo, por la que se establecen las bases reguladoras para la concesion de subvenciones
destinadas a la constitucién y a la consolidacion de entidades certificadoras de productos agrarios y
alimenticios, modificada por la Orden APA/1154/2006, de 7 de abril. Las entidades fueron las si-
guientes:

+ CERES CERTIFICACION IBERICA, S.L., por las subvenciones recibidas en 2005 y en 2006. Esta enti-
dad, reintegré un importe de 12.979,22 euros mas 2.705,85 euros de intereses, ascendiendo a un
total de 15.685,07 euros lo reintegrado por la subvencion recibida en el aino 2005.

- AMBICERT, S.L., por la subvencién pagada en 2006. A esta entidad se le concedié una ampliacién de
plazo por un ano para acreditarse como entidad certificadora, por lo que el expediente se paralizd
temporalmente.

- CERTIAL, S.L., por la subvencion pagada en 2007. La entidad CERTIAL, S.L. recurrié la Resolucion de
procedimiento de reintegro y el expediente se encuentra en la Unidad correspondiente de la Secreta-
ria General Técnica de este Ministerio.

La entidad CERTIAL, S.L. recurrié la Resolucion de procedimiento de reintegro y el expediente se en-
cuentra en la Unidad correspondiente de la Secretaria General Técnica de este Ministerio.

14.5. Procedimientos sancionadores

La titularidad de la potestad sancionadora, ejercida como consecuencia de infracciones a la normativa
que regula los productos de calidad diferenciada, corresponde a la Administracién General del Estado
cuando los niveles de proteccién se extienden a un ambito territorial mayor que el de una comunidad
auténoma. Estas competencias en materia de denominaciones de origen venian atribuidas a la Direc-
cion General de Industria Agroalimentaria y Alimentacion, por el Real Decreto 1417/2004 de 11 de ju-
nio, en su articulo 9, actualmente Direccion General de Industria y Mercados Alimentarios, articulo 10
del Real Decreto 1130/2008 de 4 de julio, por el que se desarrolla la estructura organica basica del
Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

Después de la entrada en vigor de la Orden Ministerial AMR/955/2009 de delegacién de competencias
de la potestad sancionadora, de 14 de abril, los Consejos Reguladores no tienen competencia para
resolver expedientes sancionadores. La facultad sancionadora esta atribuida al Estado siendo la Direc-
cion General de Industria y Mercados Alimentarios la quien asume esa funcién segun recoge el Real
Decreto de estructura organica del Ministerio de Medio Ambiente medio Rural y Marino 1130/2008 de
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4 de julio. Los Consejos reguladores tienen a partir de esa Orden competencia para instruir los expe-
dientes, la competencia para resolverlos corresponde a esta Direccion General.

Después de la Orden de delegacion de competencias, se reiniciaron los que estaban en proceso, inicia-
dos por los Consejos Reguladores. Siendo por tanto el total de expedientes:
- Durante el ano 2010 se han resuelto un total de 76 expedientes sancionadores.

- Se han remitido 37 resoluciones de otros tantos recursos de reposicion interpuestos en anos ante-
riores.





