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Extradoméstico en España:

SECTOR 
HOSTELERÍA/RESTAURACIÓN
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Consumo alimentario extradoméstico en España en el 1er

trimestre 2009

• En el 1er trimestre del año 2009 el consumo extradoméstico ha 
descendido en España un -8,8%, por lo que se intensifica la 
línea de descenso de los últimos trimestres.

• En VALOR de las compras, también se produce esta tendencia 
a la intensificación de la caída y en el último trimestre se 
registra un descenso del gasto de las compras del -7,3%.

• Por familias de producto, el descenso el último trimestre del 
consumo extradoméstico afecta a todos los tipos, siendo la 
tendencia negativa para la Alimentación (-7,6%), las Bebidas 
Alcohólicas (-10,2%) y las Bebidas sin alcohol (-10,1%).
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Total consumo extradoméstico.
Total Compras en TAM Marzo’09.

9.330
8.023

1.307

23.682
21.026

2.656

TOTAL
EXTRADOMESTICO

HOSTELERIA Y
RESTAURACION

COLECTIVA Y SOCIAL

VOLUMEN
VALOR

86,0% 88,8%

14,0% 11,2%

VOLUMEN VALOR
HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs
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Total consumo extradoméstico. Total Compras en 
volumen. Tendencia trimestre y acumulada.

2.324

1.985

339

2.119

1.793

327

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

Volumen en Millones de kgs/lts*

* Huevos en kgs

7.396

6.443

952

6.945

5.988

958

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

JUL'07-MAR'08
JUL'08-MAR'09

Tendencia Tendencia úúltimo trimestreltimo trimestre

Tendencia acumulada Tendencia acumulada 
(3 trimestres)(3 trimestres)

--8,8%8,8%
--9,7%9,7%

--6,1%6,1%
--7,1%7,1%

+0,6%+0,6%

--3,7%3,7%

Peso del canal en 
el último trimestre: 84,6%   15,4%
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Total consumo extradoméstico. Total Compras en valor. 
Tendencia trimestre y acumulada.

5.880
5.199

681

5.453
4.788

665

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

Valor en Millones de Euros

18.674
16.783

1.891

17.704
15.750

1.954

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

JUL'07-MAR'08
JUL'08-MAR'09

Tendencia Tendencia úúltimo trimestreltimo trimestre

--7,3%7,3%
--7,9%7,9%

--5,2%5,2%
--6,2%6,2%

+3,3%+3,3%

--2,3%2,3%

Peso del canal en 
el último trimestre: 87,8%   12,2%

Tendencia acumulada Tendencia acumulada 
(3 trimestres)(3 trimestres)
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Estructura de consumo por categorías de productos.
Datos en volumen.

52,1% 47,0%

83,1%

21,3% 24,5%

1,7%26,6% 28,5%
15,2%

TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

ALIMENTACIÓN BEBIDAS ALCOHÓLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL

52,8%

52,2%

50,4%

52,7%

53,5%

21,4%

21,3%

21,8%

21,0%

21,1%

25,8%

26,6%

27,9%

26,3%

25,4%

1 TRIM 08

2 TRIM 08

3 TRIM 08

4 TRIM 08

1 TRIM 09

Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.
TAM MARZO’09

Tendencia Trim Ene-Mar’09 vs. A.A. en Total Extradoméstico
--7,6%7,6% --10,2%10,2%--8,8%8,8% --10,1%10,1%
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Estructura de consumo por categorías de productos.
Datos en valor.

59,2% 55,2%

91,3%

25,5% 28,4%

1,9%15,3% 16,4% 6,8%

TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

ALIMENTACIÓN BEBIDAS ALCOHÓLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL

59,0%

59,1%

59,9%

59,6%

58,2%

26,0%

25,5%

24,8%

25,5%

26,2%

15,0%

15,3%

15,4%

15,0%

15,6%

1 TRIM 08

2 TRIM 08

3 TRIM 08

4 TRIM 08

1 TRIM 09

Valor calculado en Euros

--8,5%8,5% --6,7%6,7%--7,3%7,3% --3,3%3,3%

TAM MARZO’09

Tendencia Trim Ene-Mar’09 vs. A.A. en Total Extradoméstico
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Total gasto extradoméstico. TAM Mar’09.
Porcentaje por tipo de producto

15,4%
12,3%

10,4%
8,5%

8,2%
5,8%

5,5%
4,8%

3,3%
3,1%
3,0%

1,8%

1,7%

5,9%

1,3%
1,1%

1,8%

2,1%
2,1%
2,0%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C TEOS

PA N

C A FE+IN F U SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

A C EIT E

PA T A T A S

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

LEC HE LIQU ID A

F R U T A S FR ESC A S

A GU A  EN V A SA D A

SA LSA S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

R EST O

23.682 millones de € en TAM Marzo’09
-3,5%

-9,0%
-12,5%

-9,1%
-12,5%

-13,2%
-6,8%

-10,8%
+8,1%

-1,7%
-7,8%

-4,8%

-10,1%

-10,7%

-7,1%
+1,9%

-3,8%

-18,4%
-8,8%

+8,5%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Total gasto extradoméstico. TAM Mar’09.
Porcentaje por tipo de producto

15,4%
12,3%

10,4%
8,5%

8,2%
5,8%

5,5%
4,8%

3,3%
3,1%
3,0%

1,8%

1,7%

5,9%

1,3%
1,1%

1,8%

2,1%
2,1%
2,0%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C TEOS

PA N

C A FE+IN F U SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

A C EIT E

PA T A T A S

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

LEC HE LIQU ID A

F R U T A S FR ESC A S

A GU A  EN V A SA D A

SA LSA S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

R EST O

23.682 millones de € en el TAM Mar’09
-6,1%
-6,3%

-11,8%
-8,5%
-9,0%

-11,5%
-9,4%
-9,4%

+16,7%
+2,6%

-4,4%

-0,4%

-1,0%

-6,8%

-8,5%
-4,3%

-1,7%

-13,6%
-7,8%

+9,2%

Var. 2009 Vs. A.A. VOLUMENVar. 2009 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Acumulada
(Julio’08-Mar’09)
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Total consumo y gasto extradoméstico en Total Restauración. 
Peso de los canales. TAM Marzo’09

CAFETERIAS 
+CAFÉ BAR

37,5%

RESTAURANTE
S

HOTELES
11,9%

REST 
ORGANIZADA

10,3%

CONSUMO 
NOCTURNO

3,6%

REST SOCIAL Y 
COLECTIVA

14,0%

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR

CAFETERIAS 
+CAFÉ BAR

37,6%RESTAURANTE
S

26,1%

HOTELES
11,0%

REST 
ORGANIZADA

9,2%

CONSUMO 
NOCTURNO

4,9%
REST SOCIAL Y 

COLECTIVA
11,2%

9.330 millones de kgs/lts* 23.682 millones de Euros
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Consumo extradoméstico en Restauración Comercial. 
Evolución trimestral de los canales. 

2.324

873

522

260 238
91

339

2.384

887

543

282 237
86

349

2.527

985

609

320 251
85

277

2.299

849

515

267 229
85

354

2.119

779

458

236 241
78

327

TOTAL
RESTAURACIÓN

CAFETERIAS
+CAFÉ BAR

RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
NOCTURNO

REST. SOCIAL Y
COLECTIVA

1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08
4 TRIM 08 1 TRIM 09

37,6% 37,2% 39,0% 36,9% 36,8%

22,4% 22,8% 24,1% 22,4% 21,6%

11,2% 11,8% 12,7%
11,6% 11,2%

10,2% 10,0% 9,9%
10,0% 11,4%

3,4%
3,7% 3,7%

14,6% 14,6% 11,0% 15,4% 15,4%
3,6%3,9%

1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08 4 TRIM 08 1 TRIM 09
CAFETERIAS +CAFÉ BAR RESTAURANTES HOTELES

REST.ORGANIZADA CONSUMO NOCTURNO REST. SOCIAL/COLECTIVA

Volumen en Millones de kgs/lts*

* Huevos en kgs

--8,8%8,8%

--10,8%10,8%

--12,2%12,2%
--9,1%9,1% +1,1%+1,1%

--14,6%14,6% --3,7%3,7%
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Restauración Comercial
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Total consumo extradoméstico en Restauración 
Comercial. Compras en TAM Marzo’09.

8.023

1.985 2.035 2.250 1.945 1.793

21.026

5.199 5.275 5.847 5.115 4.788

T.A.M. MAR'09 TRIMESTRE 01-
2008

TRIMESTRE 02-
2008

TRIMESTRE 03-
2008

TRIMESTRE 04-
2008

TRIMESTRE 01-
2009

VOLUMEN VALOR

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs

--9,7%9,7%

--7,9%7,9%
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Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. Concentración 
por fuentes de compra. TAM Marzo’09. Datos en valor.

26,9% 24,0% 18,6% 18,2%

76,1%

20,7%

58,5% 57,9% 73,9%

23,6%

60,1%

8,3% 10,4% 9,1%
3,5%

0,0%

14,5%
2,6% 4,4% 1,7% 0,4% 0,3% 2,1%2,1% 1,8% 3,9% 1,5% 0,0% 0,6%1,6% 1,5% 1,9% 2,4% 0,0% 2,0%

64,8%

21.026 1.1572.1852.6046.1828.904

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

CAFETERIAS +CAFÉ
BAR

RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
NOCTURNO

0

5000

10000

15000

20000

25000

FABRICANTES MAYORISTAS CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL OTROS LUGARES

Valor en Millones de Euros
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-4,7%

-9,0%

-15,4%

-9,4%

-12,4%

-14,0%

-4,5%

-14,2%

+9,8%

-4,3%

-9,6%

-19,7%

-8,8%

-8,2%

Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. TAM 
Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

14,7%

13,7%

10,1%

9,5%

9,0%

6,4%

5,2%

4,4%

3,5%

2,8%

2,5%

2,0%

2,0%

14,2%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C TEOS

PA N

C A FE+IN F U SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

A C EIT E

PA T A T A S

R EST O

21.026 millones de € en TAM Mar’09
Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. 
Comparación trimestres. % por tipo de producto

13,8%

13,2%

10,5%

10,0%

9,1%

7,1%

4,8%

4,4%

3,3%

2,6%

2,5%

2,2%

2,3%

14,2%

12,9%

12,7%

8,7%

9,5%

8,2%

6,1%

4,5%

3,8%

3,8%

2,8%

2,3%

1,6%

1,9%

13,4%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C T EOS

PA N

C A FE+IN FU SION ES

PLA T OS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T . FR ESC A S+C ON G

A C EITE

PA T A TA S

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

21.026 millones de € en el TAM Mar’09
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Gasto extradoméstico en Cafeterías + Café Bar. 
TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

21,7%

11,5%

10,7%

10,4%

7,9%

6,7%

5,5%

4,1%

3,6%

2,3%

15,8%

C ER V EZ A

B EB  A LC OH. A LT A
GR A D .

C A R N E

B EB ID A S R EF R ESC .

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C A F E+IN FU SION ES

PA N

D ER IV . LA C T EOS

LEC HE LIQU ID A

R ESTO

8.904 millones de € en el TAM Mar’09

-8,9%

-8,5%

-17,1%

-12,4%

-17,4%

-9,8%

+14,6%

-12,0%

-18,1%

+0,4%

-13,6%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Cafeterías + Café Bar. Comparación 
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

20,3%

11,6%

10,8%

10,0%

8,6%

7,4%

4,9%

4,0%

3,4%

2,3%

16,7%

19,5%

11,2%

8,4%

9,2%

7,0%

6,3%

5,9%

3,5%

2,6%

2,2%

13,8%

C ER V EZ A

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

C A R N E

B EB ID A S R EF R ESC .

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C A FE+IN FU SION ES

PA N

D ER IV . LA C T EOS

LEC HE LIQU ID A

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

8.904 millones de € en el TAM Mar’09
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Gasto extradoméstico en Restaurantes.
TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

20,2%

16,7%

9,5%

9,3%

6,3%

5,7%

4,8%

3,8%

3,2%

2,7%

2,6%

2,0%

13,2%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C ER V EZ A

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

D ER IV . LA C TEOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

A C EIT E

C A FE+IN F U SION ES

A GU A  EN V A SA D A

R EST O

6.182 millones de € en el TAM Mar’09

-16,5%

-13,5%

-11,8%

-4,7%

-5,9%

-15,4%

-13,2%

-10,5%

-13,9%

-24,0%

-4,6%

-7,9%

-14,1%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Restaurantes. Comparación trimestres. 
Porcentaje por tipo de producto

20,1%

16,8%

9,7%

8,4%

6,5%

5,6%

4,6%

3,6%

3,4%

3,0%

2,6%

1,9%

13,7%

17,1%

14,5%

8,9%

8,6%

6,5%

5,1%

3,9%

3,3%

2,9%

2,1%

2,6%

1,8%

12,0%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C ER V EZ A

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T . FR ESC A S+C ON G

A C EITE

C A FE+IN FU SION ES

A GU A  EN V A SA D A

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

6.182 millones de € en el TAM Mar’09
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Gasto extradoméstico en Hoteles.
TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

18,7%

13,3%

11,2%

4,9%

4,9%

4,4%

4,3%

4,0%

3,6%

2,1%

2,6%

2,7%

2,0%

12,6%

2,1%

3,3%

3,5%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C TEOS

V IN OS

PA N

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

F R U T A S FR ESC A S

B EB ID A S R EFR ESC .

C ER V EZ A

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

PLA TOS PR EP.+PR EC .

A C EIT E

PA T A T A S

C A FE+IN F U SION ES

R EST O

2.604 millones de € en TAM Mar’09
+39,5%

-16,8%

+12,5%

-37,0%

-42,3%

+0,8%

-9,0%

-25,2%

+15,8%

-27,5%

-31,7%

-23,5%

-8,6%

-19,6%

+25,5%

-24,6%

+2,4%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Hoteles. Comparación trimestres. 
Porcentaje por tipo de producto

14,9%

14,3%

8,9%

6,8%

6,4%

4,2%

3,6%

4,8%

2,7%

3,8%

3,6%

2,7%

2,7%

2,0%

3,0%

2,2%

13,3%

16,4%

10,9%

10,0%

4,2%

4,0%

4,0%

3,5%

3,5%

2,9%

2,6%

2,7%

2,4%

2,1%

1,8%

1,7%

2,0%
12,5%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C T EOS

V IN OS

PA N

V ER D U R A S+HOR T . FR ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

FR U TA S F R ESC A S

B EB ID A S R EF R ESC .

C ER V EZ A

FR U T A +HOR T  T R A N SFOR M A D A

PLA T OS PR EP.+PR EC .

A C EITE

PA T A TA S

C A FE+IN FU SION ES

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

2.604 millones de € en TAM Mar’09
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Gasto extradoméstico en Restauración Organizada.
TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

18,0%

15,1%

10,0%

8,5%

8,5%

8,4%

7,8%

4,3%

2,7%

2,3%

2,1%

12,3%

C A R N E

PLA T OS PR EP.+PR EC .

B EB ID A S R EF R ESC .

SA LSA S

D ER IV . LA C T EOS

PA N

PA TA T A S

V ER D U R A S+HOR T .
F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST+GA LL+C ER

A C EITE

C ER V EZA

R ESTO

2.185 millones de € en el TAM Mar’09

+19,3%

+8,3%

-1,9%

-4,2%

+3,8%

+0,1%

+10,0%

-7,7%

+16,6%

-5,0%

+7,9%

-7,7%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Restauración Organizada. Comparación 
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

15,3%

12,8%

11,8%

8,5%

9,2%

8,3%

9,0%

4,4%

2,9%

2,2%

2,5%

13,1%

24,2%

18,2%

11,4%

10,4%

10,2%

8,8%

8,9%

4,7%

3,7%

2,5%

2,5%

13,8%

C A R N E

PLA T OS PR EP.+PR EC .

B EB ID A S R EFR ESC .

SA LSA S

D ER IV . LA C TEOS

PA N

PA T A T A S

V ER D U R A S+HOR T .
F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EIT E

C ER V EZ A

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

2.185 millones de € en el TAM Mar’09
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Gasto extradoméstico en Consumo nocturno.
TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

41,4%

25,9%

21,2%

2,2%

9,4%

B EB  A LC OH. A LT A
GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

C ER V EZ A

V IN OS

R EST O

1.157 millones de € en TAM Mar’09

-10,3%

-16,5%

-14,6%

-25,8%

-11,7%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Consumo nocturno. Comparación 
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

40,9%

26,1%

21,3%

2,3%

9,4%

38,1%

22,9%

18,9%

2,0%

9,0%

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

C ER V EZ A

V IN OS

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

1.157 millones de € en TAM Mar’09
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Restauración colectiva y social
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Total consumo extradoméstico en Restauración colectiva 
y social. Compras en TAM Mar’09.

1.307

339 349 277 354 327

2.656

681 702
567

722 665

T.A.M. MAR'09 TRIMESTRE 01-
2008

TRIMESTRE 02-
2008

TRIMESTRE 03-
2008

TRIMESTRE 04-
2008

TRIMESTRE 01-
2009

VOLUMEN VALOR

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs

--3,7%3,7%

--2,3%2,3%
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Consumo y gasto extradoméstico en Restauración colectiva y 
social. Fuentes de compra. TAM Mar’09

FABRICANTES
16,2%

MAYORISTAS
66,9%

OTROS 
LUGARES

11,4%

TRADICIONAL
2,4%

CASH&CARRY
1,4%

LIBRESERVICIO
1,7%

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR

FABRICANTES
13,7%

MAYORISTAS
69,1%

OTROS 
LUGARES

11,4%

TRADICIONAL
2,8%

CASH&CARRY
1,4%

LIBRESERVICIO
1,5%

1.307 millones de kgs/lts* 2.656 millones de Euros
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Gasto extradoméstico en Rest. colectiva y social.
TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

20,8%

13,0%

8,2%

7,7%

7,4%

5,2%

5,0%

4,0%

3,9%

2,9%

2,3%

2,2%

2,0%

15,3%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

PA N

D ER IV . LA C TEOS

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

F R U T A S FR ESC A S

PLA TOS PR EP.+PR EC .

LEC HE LIQU ID A

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EIT E

PA T A T A S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

C A FE+IN F U SION ES

R EST O

2.656 millones de € en el TAM Mar’09

+1,0%

-0,6%

+2,8%

-12,5%

-3,7%

-0,2%

+7,3%

-11,5%

+10,7%

-11,4%

-8,5%

+34,5%

-16,7%

-6,7%

Var. Var. TrimTrim EMEM’’09 Vs. A.A. VOLUMEN09 Vs. A.A. VOLUMEN

Tendencia Último Trimestre
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Gasto extradoméstico en Rest. colectiva y social. Comparación 
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

20,0%

12,5%

8,0%

9,5%

7,4%

4,8%

5,0%

4,0%

3,5%

3,2%

2,4%

2,0%

1,9%

15,7%

20,6%

12,6%

7,9%

6,9%

7,2%

4,6%

5,4%

3,9%

4,0%

2,8%

2,3%

3,0%

1,4%

15,0%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

PA N

D ER IV . LA C T EOS

V ER D U R A S+HOR T . FR ESC A S+C ON G

FR U TA S F R ESC A S

PLA T OS PR EP.+PR EC .

LEC HE LIQU ID A

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EITE

PA T A TA S

FR U T A +HOR T  T R A N SFOR M A D A

C A FE+IN FU SION ES

R EST O

TRIMESTRE 01-2008
TRIMESTRE 01-2009

2.656 millones de € en el TAM Mar’09
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Áreas geográficas
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Consumo y gasto extradoméstico en Hostelería + 
Restauración. Fuentes de compra. TAM Mar’09

NORESTE
22,0%

LEVANTE
11,8%

ANDALUCIA
16,4%

CASTILLA Y 
LEON
5,6%

NOROESTE
7,8%

NORTE
8,8%

CANARIAS
10,6%

CENTRO-SUR

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR

NORESTE
21,7%

LEVANTE
11,9%

ANDALUCIA
16,3%

CASTILLA Y 
LEON
5,8%

NOROESTE
8,2%

NORTE
10,1%

CANARIAS
8,7%

CENTRO-SUR
17 4%

• NORESTE: Cataluña, Aragón, Baleares

• LEVANTE: C.Valenciana y Región de Murcia

• ANDALUCIA: Andalucia

• CENTRO-SUR: Madrid, Castilla-La Mancha, Extremadura

• CASTILLA Y LEÓN: Castilla y León

• NOROESTE: Galicia, P. Asturias

• NORTE: Cantabria, P.Vasco, La Rioja y C.F.Navarra

• CANARIAS: Canarias
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Gasto extradoméstico en Hostelería + Restauración. Concentración 
por fuentes de compra. TAM Mar’09. Datos en valor.

26,9% 26,2% 27,8% 26,8% 33,2%
15,5%

25,7% 20,2%
33,6%

58,5% 60,4% 55,1%
55,9%

69,9%
60,6%

58,3%

56,1%

8,3% 7,0% 6,6% 10,5%
7,1% 9,5% 9,8%

10,8%
7,2%2,6% 3,5% 3,9% 4,1% 1,1% 1,3% 2,2%

2,5%
0,0%2,1% 1,2% 1,4% 1,9% 2,6% 3,7% 0,7% 6,4% 0,0%1,6% 1,6% 3,8% 1,6% 0,1% 0,2% 1,0% 1,9% 3,1%

56,5%

21.026 1.8402.1281.7271.2193.6703.4422.5074.591

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

TOTAL NORESTE LEVANTE ANDALUCIA CENTRO-SUR CASTILLA Y
LEON

NOROESTE NORTE CANARIAS
0

5000

10000

15000

20000

25000

FABRICANTES MAYORISTAS CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL OTROS LUGARES

Valor en Millones de Euros
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