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Enmarcando la situacion...

Evolucion CYTD ‘09 vs ‘08
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Fuente: Paneles de detallistas Nielsen/Panel de Consumo Extradoméstico
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Situacion compartida en Europa...
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El nUmero de establecimientos de Hosteleria esta estable ...

O CAFET.+CAF.BAR+RT]
0.BAR

O RESTAURANT 14%
9% 288.698 290.538
B REST.ORG.+FAST 3%
= E(())igLES 0O 2007 @ 2008
3% 53%
O CONS. NOCT. 18%

OR.COLECT. Y SOC.

157.446
156.512

CAFET.+CAF.BAR RESTAURANT REST.ORG.+ HOTELES CONS. NOCT. R. COLECT.Y TOTAL
+RTO.BAR FAST FOOD SOC. (1)
(1) Pendiente de actualizacion
Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Esparfia

—E ﬁﬁ e EsPAN :"::;:':UMYMNO OQMV - Con la colaboracién de la \ EOETI:LEM
niclsen 4




Las compras anuales de vino de la Restauracion (Comercial +

Social) suponen 351 millones de litros con una tendencia
decreciente del -11,5%.

Compras* anuales de los establecimientos en Compras* anuales de los establecimientos en
millones de litros/kilos millones de euros
Tendencia** de las compras: Tendencia** de las compras:
-6,1% -6,1% -11,5% -5,2% -3,4% -13,5%
13222 9.330 +«—472% i:zzz 17.704 +— 37.4%
8000 - 16000 -
7000 A 14000 A
6000 - 12000 A
5000 - 10000 - 15.5%
4000 - 8000 - 6.625 7
3000 A 6000 -
2000 A 4000 -
1000 - 2000 1.012
y 0 | | |
Total Productos Total Bebidas Total Vinos Total Productos Total Bebidas Total Vinos

*Volumen y valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009)
**Tendencias referidas al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior
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Se agrava la situacion en la Hosteleria en el primer trimestre

del ano 20009.

Tendencia anual y trimestral de las compras en la Restauraciéon Comercial y Social
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-4,0% A
-6,0%
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Total Productos

-6,1% E Tendencia anual*
O Tendencia Primer Trimestre
- 0
10,4% -11,5% 2009
-13,2%
Total Bebidas Total Vinos

*Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior
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Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Espafa
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El impacto de la crisis en la Hosteleria es aun mayor en las

compras de vino.

Evolucion* de las compras volumen de la Restauracion Comercial y Social

-6,1 | TOTAL PRODUCTOS COMPRAS

-11,51 T.VINOS
-6,3 | CERVEZA
-19,2 | SIDRA

+2,1 ZUMOS/NECTARES
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-9,0 | BEB.REFRESCANTES
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-9.8 | WHISKY
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-6,1 | RON

-6,6 | ANIS
S510C 1] VODKA

9.1 RESTO BEB. ALC.

*Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior
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Los vinos C.P.R.D ocupan las dos terceras partes de los vinos

comprados por la Hosteleria.

Peso de los diferentes tipos de vino sobre Total compras de vino (*) y evolucion (**)

9% 1 | _16.0% 11%| | .12 3%
O RESTO VINOS ! :
(GENEROSOS, OTROS) 170
e -8,6% -19,1%
0
B VINO MESA
O VINO VCPRD -11,6% 65%| | -12,0%
46%
B CPRD
ESPUMOSOS/CAVAS
=z -26,3% - -14.6%
Volumen Valor

*0% Volumen y valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino
**Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del aiio anterior
Fuente: Panel de consumo extradomeéstico en Espafia
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Cafeterias + café bar y restaurantes abarcan el 85% de las

compras de vino. La restauracion colectiva y social es el unico
canal con una tendencia positiva (+6,2%)

% Compras en volumen* por canal de Restauracion para el mercado de Vino

Cuadros con la tendencia** anual en volumen

-21,7%

1,6% 2,4%

-12,3% |1,3%

-12,3% | 33,2%

-24.,2% 9,8%

+6,2%

Tendencia** del Vino en la

Restauracion

-11,5%

51,6%

-8,9%

O CAFETERIAS+CAFE BAR
B REST.ORGANIZADA
O CONSUMO NOCTURNO

B RESTAURANTES
OHOTELES

B RESTAURACION COLECTIVAY SOCIAL

*0% Compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009)
**Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior
Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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Cafeterias + Café bar + Resto bares. Las compras de vino en

valor evolucionan peor que en volumen (traslado hacia vinos
de precio menor)

 Este canal concentra el 43,4%* del valor de las compras de vino.

Tendencias** en volumen en el canal

51,6%
’f_ggfg T T T T
-4%
6%
10% 6,4%
2% -9,2% ' -8,5%
-16%
:%822 -14,9%
TOTAL BEBIDAS VINOS VINOS EN
PRODUCTOS VALOR
Tendencia** de los productos mas importantes en el canal
+0%
5%
-10% _E 20
-15% 5,3% -10,0% -8,5%
20%
-25% -20,8% -18,9%
CERVEZA CARNE BEB. PESCADO VINOS
REFRES
*% Valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino CANTES
*Tendencia de las compras en volumen referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior
ente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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Restaurantes. Es un canal que tiene una evolucion de

compras en valor algo mejor que el volumen comprado.

» Este canal concentra el 42,7%* del valor de las compras de vino.

Tendencias** en volumen en el canal

+0% T T T T
2%

%%

- 0

-8% -4,2%

-10%

Ev] -8,1% 8,7%
16% -12,3%
-20%
TOTAL BEBIDAS VINOS VINOS EN
PRODUCTOS VALOR

Tendencia** de los productos mas importantes en el canal
+0% -
2% 4
-4% 4
-6% 4
-8% 4
-10% A
-12% A
-14% A

-16% - -13,6%

CARNE PESCADO VINOS CERVEZA
*% Valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino

-4,2%

-12,3% -12,3%

*Tendencia de las compras en volumen referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

ente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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Restauracion organizada: el canal con mejor comportamiento
general y con un peso significativo (10%) en las compras y el

consumo total, no termina de significar algo relevante en la
venta del producto.

1,3% * Este canal concentra el 1,2%* del valor de las compras de vino.

Tendencias** en volumen en el canal
+5%-| +1,2%

+0%

T T T T
5%
10% -3,4%
o% -12,3% -12,7%
-20%
TOTAL BEBIDAS VINOS VINOS EN
PRODUCTOS VALOR
Tendencia** de los productos mas importantes en el canal
+20% +14,3% +12.8%
150 +4.3%
+5%
+0%
10% 2,6%
15% 4,070
- 0
L 0 x < " n lqu/o < O
pd O« W a ww < S o W
< < wAa ﬂ w2 - 0ae
_ _ _ ) o dx< W < < n_ <
*0% Valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino O A m x O wn -
*Tendencia de las compras en volumen referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

ente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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Hoteles: caida muy relevante de sus compras

9,8%

* Este canal concentra el 9,3%* del valor de las compras de vino.

Tendencias** en volumen en el canal

1]
-5%
-3,2%

-15%
-25%
-35%

TOTAL
PRODUCTOS

9,4%
-24,2% 27,7%
BEBIDAS VINOS VINOS EN
VALOR

Tendencia** de los productos mas importantes en el canal

+40%
+30%
+20%
+10%
+0%
-10%
-20%
-30%
-40%

-5,0%
-11,4% ’
-18,2% -24,2%

CARNE FRESCA PESCADO DERIVADOS VINOS
LACTEOS

*% Valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino

*Tendencia de las compras en volumen referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

ente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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Consumo nocturno: el vino no es una opcion relevante en el

mundo de la noche

1,6% » Este canal concentra el 1,8%* del valor de las compras de vino.

Tendencias** en volumen en el canal

% -11,4% -11,2%

25% 17,3%
2 21,7% ’
-35%
TOTAL BEBIDAS VINOS VINOS EN
PRODUCTOS VALOR

Tendencia** de los productos mas importantes en el canal

+0%
2%
4%
6%
-8%
-10%
-12%

:%é‘%z -10,7% -11,9% -12,1%
200
BEB.ALCOHOLICAS BEBIDAS CERVEZAS
ALTA GRADUACION REFRESCANTES

*% Valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino

*Tendencia de las compras en volumen referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

ente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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Restauracion colectiva y social: mejor comportamiento del

vino en general.

2,4% * Este canal concentra el 1,6%* del valor de las compras de vino.

Tendencias** en volumen en el canal

+10% +6,2%
+5% +0,6% +2,0%
0% | , , | e
5% -1,8%
TOTAL BEBIDAS VINOS VINOS EN
PRODUCTOS VALOR

Tendencia** de los productos mas importantes en el canal

+ig: +3,8% +0,8% +2 4%
+0% T T
5%
-10%
-15%
0% -11,5%
CARNE PESCADO PAN DERIVADOS
LACTEQOS

*% Valor de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino
*Tendencia de las compras en volumen referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

ente: Panel de consumo extradoméstico en Espafia
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El reparto total del mercado del vino por areas Nielsen en
restauracion comercial sufre una caida en su tendencia en

todas las areas, siendo significativas en todas las zonas del
arco mediterraneo y cantabrico.

% Compra volumen por zona geografica en la Restauracién comercial

= TENDENCIA EN VALOR
‘ ' 9,2 AMB.. -10,0%

m" AREA 1 -25,2%
“g. 22,3 13.5 AREA 2 -19,5%
v : ! AREA 3 117,6%
‘% AMM. 3,7%
u AREA 4 12,1%

AREA 5 6,1%

13 13,1 AREA 6 -18,0%

7,2 CANARIAS -2,0%

6,5

OAM.B. BAREA1 B AREA2 OAREA3SOAM.M. OAREA4 OAREAS OAREAG6 B CANARIAS

*9% Volumen de compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) sobre total vino
**Tendencia anual referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior
Fuente: Panel de consumo extradomeéstico en Espafia
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Espumosos y cavas: El restaurante resiste mejor que el resto

de canales

% Compras en volumen* por canal de Restauracion para este tipo de vino

Tendencia** en la

Cuadros con la tendencia** anual en volumen Restauracion
26.4% |6.1% 2,8%| -21,3% ~26,3%
@ CAFETERIAS+CAFE BAR 29,8%| -42,0%

B RESTAURANTES
22,1%

-35,1%

B REST.ORGANIZADA

OHOTELES

O CONSUMO NOCTURNO

B RESTAURACION
0
COLECTIVAY SOCIAL 0,4%

-13,8%

38,9% | -1,3%

*0% Compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009)
**Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Espafa
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Vino V.C.P.R.D. Caidas muy fuertes en los hoteles y en las

compras de Café Bar+Cafeterias

% Compras en volumen* por canal de Restauracion para este tipo de vino Tendencia** en la
Restauracion
-4,1%

1,5% 0,7% -11,6%

Cuadros con la tendencia** anual en volumen

O CAFETERIAS+CAFE BAR

B RESTAURANTES

B REST.ORGANIZADA 43,3%| _13.20p

OHOTELES

0O CONSUMO NOCTURNO

B RESTAURACION
COLECTIVAY SOCIAL

*06 Compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009) _ ~ _
**Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior

Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Espafa
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Vino de Mesa: se sigue incorporando a la oferta de la

Restauracion Colectiva y Social. Fuertes caidas en Hoteles y

Restaurantes
% Compras en volumen* por canal de Restauracion para este tipo de vin Tendencia** en la
Cuadros con la tendencia** anual en volumen +22,5% Restauracion
0,9% 3,o% -8,6%

22.2% | g9

O CAFETERIAS+CAFE BAR 0,4%
B RESTAURANTES
B REST.ORGANIZADA

OHOTELES 24 9%

-2,8%
61,4%

O CONSUMO NOCTURNO -17.5%

B RESTAURACION
COLECTIVAY SOCIAL

*0% Compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009)
**Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del ailo anteri

r . o
Fuente: Pane?de consumo extradoméstico en Espaia
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Otros vinos: El canal gue desciende menos es el de mayor

peso (café bar + Cafeterias). Caida muy relevante en los

Cuadros con la tendencia** anual en volumen

-17,3%

O CAFETERIAS+CAFE BAR

B RESTAURANTES

-19,7% |4,8%

B REST.ORGANIZADA

O HOTELES

O CONSUMO NOCTURNO

B RESTAURACION

21,2%

-31,4% 5 104

3,2%

COLECTIVAY SOCIAL
-30,7%

*0% Compras referidas al periodo (Abril 2008 a Marzo 2009)

**Tendencia referida al periodo Julio’08-Marzo’09 sobre el mismo periodo del afio anterior _
Fuente: Panel de consumo extradomeéstico en Espafia
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% Compras en volumen* por canal de Restauracion para este tipo de vino
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La presencia de los tipos vinos por canales refleja algunas

oportunidades y carencias.

Presencia en compras por tipo de establecimientos

100
90 -
80 -
70 -
60 -
50 A
40 A
30 A
20 A
10 A

0 -

T.VINOS ESPUMOSOS Y VINOC V.C.P.R.D. VINOS DE MESA RESTO VINOS
CAVAS

B CAFETERIAS+CAFE BAR+RTO.BARES B RESTAURANTES B REST.ORGANIZADA+FAST FOOD B HOTELES

**Distribucion (presencia en compras) maxima durante el afio
Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Espafa
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Algunas conclusiones y retos en la Hosteleria

 La Hosteleria se ve impactada por la crisis en gran medida:
— Turismo

— Una mayor conciencia en cuanto al uso de productos sin alcohol por parte del
consumidor y las Administraciones.

— Tensiones en la renta disponible de las familias que pueden afectar a actos de consumo
de mayor valor facial.

— Hay una parte del consumo de hosteleria que el consumidor, ante una situacion de
crisis, considera “prescindible”.

— Impacto de la evolucidon de los precios en el pasado.

* Elvino esta dejando de ser el referente en muchos momentos de
consumo en la Hosteleria (comidas diarias, aperitivos...)

e Existen lagunas de oferta en la Hosteleria y Restauracion, tanto
estructurales como coyunturales.

 En general, las compras de vino en Hosteleria en valor, descienden mas
qgue en volumen, lo cual nos indica un mayor control de los precios de
compra por parte del Hostelero y posibles trasvases hacia niveles de
precio inferior.
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Fuente: Panel de consumo extradoméstico en Espafa
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