Consumo alimentario
extradomestico en Espana
Trimestre 03’08

Madrid, 22 de diciembre de 2008



Consumo alimentario extradomeéstico en Espaia en
el 3¢ trimestre 2008

 En el 3° trimestre del aino 2008 el consumo extradomeéstico ha
descendido en Espafa un -3,2%. La caida de consumo se
concentra en la Restauracion Comercial (-4,6%).

 En términos de VALOR de las compras, este descenso se
suaviza (-1,4%) como consecuencia del aumento de precios
existente, y que tiene una gran importancia para categorias
muy significativas (crisis de precios de materias primas).

* Por familias de producto, el descenso del consumo
extradomestico afecta principalmente a la Alimentacion (-5,8%)
y a las Bebidas Alcohdlicas (-2,5%). Las Bebidas sin alcohol
mantienen un crecimiento en este periodo (+1,4%).
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* El consumo alimentario extradomeéstico en Espafa supone casi 25 millones de
euros (valorado a precio de compra del establecimiento detallista). El 89% se concentra en la
restauracion comercial y el 11% en la restauracion colectiva y social.

e Supone un movimiento anual de mas de 9,6 millones de kilos/litros.

Total consumo extradomestico.
Total Compras en T.A.M. Sep’08.

Volumen en Millones de kgs/Its*

Valor en Millones de Euros n

24.523

VOLUMEN VOLUMEN VALOR

B VALOR B RESTAURACION COMERCIAL COLECTIVAY SOCIAL

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

* Huevos en kgs
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Total consumo extradomestico.
Total Compras en T.A.M. Sep’08.

Volumen en Millones de kgs/Its*
Valor en Millones de Euros

24.523
21.839

9.646
8.317

RESTAURACION
COMERCIAL

TOTAL
EXTRADOMESTICO

* Huevos en kgs
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13,8%

& B

VOLUMEN VOLUMEN
B VALOR B RESTAURACION COMERCIAL
2.684
COLECTIVA Y SOCIAL
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10,9%

VALOR

COLECTIVAY SOCIAL




* En el 3¢ trimestre del afio 2008, el consumo extradomeéstico ha descendido en
Espafia un -3,2%. Se concentra en la Restauracion Comercial (-4,6%).

 En VALOR, este descenso se suaviza (-1,4%) por el aumento de precios, y que
tiene una gran importancia para categorias muy significativas (crisis de precios de

materias primas o
Total consumo extradomestico.

Total Compras en ultimo trimestre (Jul-Sep’08).
VOLUMEN DE COMPRAS Volumen en Millones de kgs/Its*

2601 Valor en Millones de Euros
- 2.519

2.350

TRIMESTRE 03-2007
B TRIMESTRE 03-2008

+10,3% VALOR DE COMPRAS

277 6.523 6.434

6.043 5868

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

TRIMESTRE 03-2007
B TRIMESTRE 03-2008

+18,0%

567

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

* Huevos en kgs
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Total consumo extradomestico.
Total Compras en ultimo trimestre (Jul-Sep’08).
VOLUMEN DE COMPRAS Volumen en Millones de kgs/Its*

2601 Valor en Millones de Euros
: 2.519

2.350

TRIMESTRE 03-2007
B TRIMESTRE 03-2008

+10,3% VALOR DE COMPRAS

277 6.523 6.434

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

TRIMESTRE 03-2007
B TRIMESTRE 03-2008

+18,0%

567

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

* Huevos en kgs
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» Existe un comportamiento claramente diferenciado sobre los tipos de consumo
extradomestico. En el 3¢' trimestre del ailo 2008, aumenta el consumo en la
restauracion colectiva y social (aunque no se trata del periodo mas relevante) y
desciende en la restauracion comercial.

Total consumo extradomeéstico.
Evolucion trimestral de las Compras en volumen.

Volumen en Millones de kgs/Its* 9.6% 147% 11,0%

14,9% 14,7%

B RESTAURACION COMERCIAL B COLECTIVAY SOCIAL |
2.446 2.519 -3,2%

2312 2.369
+10,3%

90,4% M g5 19 Wl 85,3% [l 85,3% [ 89.0%

2.601

3TRIMO7 4TRIMO7 1TRIM08 2TRIM08 3 TRIMO08

M HOSTELERIAY RESTAURACION COLECTIVAY SOCIAL

T

2.242

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08
* Huevos en kgs
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Total consumo extradomestico.
Evolucion trimestral de las Compras en volumen.

14,7% 11,0%

1 *
Volumen en Millones de kgs/Its 9.6%  140% 14.7%

B RESTAURACION COMERCIAL B COLECTIVAY SOCIAL

2.601
2,519 -3,2%
2.446 » 369

B

+10,3%
3TRIMO7 4TRIMO7 1TRIMO8 2TRIMO08 3 TRIMO8

B HOSTELERIAY RESTAURACION COLECTIVAY SOCIAL

W F

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

* Huevos en kgs
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Total consumo extradomestico.
Ratio de estacionalidad trimestral de las compras
en volumen.

Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.

150 4 — RESTAURACION COMERCIAL
140 —— COLECTIVA Y SOCIAL
130 4
120 1 110 115

107 108
110 4

98
100 - 92 95
90
80 p
Indice 100 = Trimestre Promedio
70 A
60
50 T T T
1 TRIM 2 TRIM 3TRIM 4 TRIM
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 Por familias de producto, el descenso del consumo extradomestico afecta
principalmente a la Alimentacion (-5,8%) y a las Bebidas Alcohdlicas (-2,5%). Las
Bebidas sin alcohol mantienen un crecimiento en este periodo (+1,4%).

Estructura de consumo por categorias de productos.
Datos en V0|umen Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.

1
TAM Sep’08
| ALIMENTACION BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL |
15,6%
26,2% 27,9% 1,6%
21,6% 24 8%
82,9%
52,2% 47,3%
TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Tendencia Trim Jul-Sep’08 vs. A.A. en Total Extradoméstico

-3,2% -5,8% -2,5% +1,4%
/\ 3 TRIM 08 _ 50,4% 22,3% 27,4%
2 TRIM 08 _ 52,5% 21,3% 26,2%
1 TRIM 08 _ 53,1% 21,4% 25,5%
4 TRIM 07 1 52,8% 21,4% 25,8%
| | 3TRIMO7 _ 51,8% 22,1% 26,1%
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Estructura de consumo por categorias de productos.
Datos en VOlumen_ Volumen calculado en kgs/lIts, con los huevos en kgs.

]
TAM Sep’08
| ALIMENTACION BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL |

15,6%

26,2% 27,9% 1,6%

21,6% 24,8%
82,9%

52,2% 47,3%

TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Tendencia Trim Jul-Sep’08 vs. A.A. en Total Extradoméstico

-3,2% -5,8% -2,5% +1,4%
/\ 3 TRIM 08 _ 50,4% 22,3% 27,4%
2 TRIM 08 _ 52,5% 21,3% 26,2%
1 TRIM 08 _ 53,1% 21,4% 25,5%
4 TRIM 07 _ 52,8% 21,4% 25,8%
| 3 TRIM 07 _ 51,8% 22,1% 26,1%

Consumo extradomeéstico

Trim. JS'08




 Las grandes categorias de alimentacion: carne, pescado+marisco, derivados
lacteos,... descienden. Soélo crecen los platos preparados+precocinados, la
bolleria+pasteleriat+galletas+cereales y el café + infusiones.

Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto

24.523 millones de € en TAM Sep’08

Var. Trim JS'08 Vs. A.A. VOLUMEN

CARNE 15,4% -8,5% [
CERVEZA | |120% -2,8% [ ]
PESCADO+M ARISCO 11,0% -9,4% [
BEB ALCOH. ALTAGRAD. |  |84% 32
BEBIDAS REFRESC. 7,9% -4,4%-
vinvos [ 161% -10,0% | | ; Eliminado el efecto defa

DERIV. LACTEOS 5,6% -12,9%
PAN 4,9% 71% [
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 3,1% -2,6%-

CAFE+INFUSIONES |  |2,9% | | +8,6%

PLATOS PREP.+PREC. 2,8% B 0.2%
ACEITE 2,3% -9,7%| |
PATATAS 2,1% -9,2% [

BOLL+PAST+GALL+CER 1,9% L | +11,5%
LECHE LIQUIDA 1,8% B 9%
FRUTAS FRESCAS 1,8% -0,8% []
AGUA ENVASADA 1,7% B 6.2%

SALSAS 1,2% -9,0%| |
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 1,1% -14,6% [

RESTO

MIMISTERIO
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Total gasto extradomeéstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto

24.523 millones de € en TAM Sep’08
CARNE 15,4% —8,5%_

CERVEZA 12,0% -2,8% ]
PESCADO+MARISCO 11,0% -9,4%
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 8,4% -13,2% —_|
BEBIDAS REFRESC. 7,9% -4,4%-
VINOS 6,1% _10’0% fEIiminadgleI efecto de la
|—_| incorporacion del Granel
DERIV. LACTEOS 5,6% -12,9%_
PAN 4,9% 7%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 3,1% —2,6%-
CAFE+INFUSIONES 2,9% | | +8,6%
PLATOS PREP.+PREC. 2,8% _ +9,2%
ACEITE 2,3% -9,7% |
PATATAS 2,1% -9,2% [

Var. Trim JS'08 Vs. A.A. VOLUMEN

BOLL+PAST+GALL+CER 1,9% L +11,5%
LECHE LIQUIDA 1,8% - +4,9%
FRUTAS FRESCAS 1,8% -0,8% []
AGUA ENVASADA 1,7% _- +6,2%

SALSAS 1,2% -9,0% |—,
FRUTA+HORT TRANSFORM ADA 1,1% -14,6% [

RESTO 6,0% -6,5%
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Total gasto extradomeéstico. T.A.M. Sep’08.

Porcentaje por tipo de producto

24.523 millones de € en TAM Sep’08

Var. Trim JS'08
Vs. A.A. VALOR

CARNE 154% -9,1% ]
CERVEZA 12,0% | +11,0%
PESCADO+MARISCO 11,0% -7,4%
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 8,4% -1,5%
BEBIDAS REFRESC. 7,9% +5,6%
VINOS 6,1% -6,1%
DERIV. LACTEOS 5,6% -8,9%
PAN 4,9% -8,5%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 3,1% -12,2%
CAFE+INFUSIONES 2,9% +34,6%
PLATOS PREP.+PREC. 2,8% +21,5%
ACEITE 2,3% -3,8%
PATATAS 2,1% -10,9%
BOLL+PAST+GALL+CER 1,9% +17,1%
LECHE LIQUIDA 1,8% +31,7%
FRUTAS FRESCAS 1,8%
AGUA ENVASADA 1,7% +12,4%
SALSAS 1,2% -15,4%
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 1,1% -22,0%
RESTO 6,0% +0,1%

MIMISTERIO
DE MEDIO AMBIEMTE
¥ MEDIO RURAL Y MARING
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» Ese reflejo del aumento de los precios se observa en la mayor parte de las
categorias.

* No obstante, también hay que tener en cuenta el cambio en “la calidad” del
producto comprado.

Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs. A.A. VALOR Var. Trim JS'08 Vs. A.A. VOLUMEN

CARNE -9,1% j -8,5% [
CERVEZA [ | +11,0% -2,8% ]
57 I
-132%
-4,4% [
1009 ] i aet o
2%
71% [
-2,6% [

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

CAFE+INFUSIONES | +34,6% | | +8.6%
PLATOS PREP.+PREC. +21,5% B 02
ACEITE -9,7% | |
PATATAS -9.2% [
BOLL+PAST+GALL+CER +17,1% L | +11,5%
LECHE LIQUIDA +31,7% - +4,9%
FRUTAS FRESCAS -0,8% ]
AGUA ENVASADA +12,4% B +6.2%

SALSAS -15,4% -9,0% | |
FRUTA+HORT TRANSFORMADA  -22,0% -14,6% [
RESTO j +0,1% -65%[ |
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Total gasto extradomeéstico. T.A.M. Sep’08.

Porcentaje por tipo de producto

CARNE

CERVEZA

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.
BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG
CAFE+INFUSIONES

PLATOS PREP.+PREC.

ACEITE

PATATAS
BOLL+PAST+GALL+CER
LECHE LIQUIDA

FRUTAS FRESCAS

AGUA ENVASADA

SALSAS

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

RESTO

nielsen

Var. Trim JS'08 Vs. A.A. VALOR

Var. Trim JS'08 Vs. A.A. VOLUMEN

-9,1% :

55 D

+11,0%

-2,8% ]

-7,4%

e s

-1,5%

-13,2% |

+5,6%

4000 [

-6,1%

-10,0%| |

-8,9%

o I

* Eliminado el efecto de la
incorporacion del Granel

-8,5%

—7,l%| |

-12,2%

-2,6% [

-3,8%

+34,6%

| | +8,6%

+21,5%

-9,7% |

I

-10,9%

9.2% D

+17,1%

+31,7%

+12,4%

GOBIERND
DE ESPARA

-15,4%

+11,5%

-22,0%

MIMISTERIO
DE MEDIO AMBIEMTE
¥ MEDIO RURAL Y MARING
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Restauracion Comercial




 El volumen de consumo en la restauracion comercial se concentra en las
cafeterias y café bar tradicionales. Junto a los restaurantes tradicionales y los
hoteles concentran el 85% de las compras.

 La restauracion organizada se acerca al 11%.

Total consumo y gasto extradoméstico en
Restauracion Comercial. Peso de los canales.

TAM Septiembre’08

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/Its*.

8.317 millones de kgs/Its*

CONSUMO

NOCTURNO
REST 4,4%

ORGANIZADA
10,8%

CAFETERIAS
+CAFE BAR
44,5%

HOTELES
13,5%

RESTAURANTE
S
26.9%
* Huevos en kgs

nielsen S

Trim. JS'08

Reparto en VALOR

21.839 millones de Euros

CONSUMO
NOCTURNO
REST 5,6%
ORGANIZADA
9,1%

CAFETERIAS
+CAFE BAR
43,2%

HOTELES
12,4%

RESTAURANTE
S
29,8%

Consumo extradomeéstico




Total consumo y gasto extradoméstico en
Restauracion Comercial. Peso de los canales.

TAM Septiembre’08

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/Its*.

8.317 millones de kgs/lts*

CONSUMO

NOCTURNO
REST 4.4%

ORGANIZADA
10,8%

CAFETERIAS
+CAFE BAR
44,5%

HOTELES
13,5%

RESTAURANTE
s
26.9%
* Huevos en kgs

niclsen [l

Reparto en VALOR

21.839 millones de Euros

CONSUMO
NOCTURNO
REST 5,6%
ORGANIZADA
9,1%

CAFETERIAS
+CAFE BAR
43,2%

HOTELES
12,4%

RESTAURANTE
S
29,8%

Consumo extradomeéstico
Trim. JS'08




» El descenso del consumo de la Restauracion Comercial afecta a todos los tipos de
establecimientos. Unicamente la Restauracion Organizada contempla cifras
positivas como consecuencia del aumento de establecimientos y la mejor
adaptacion a la actual situacion.

Consumo extradomeéstico en Restauracion
Comercial. Evolucion trimestral de los canales.

Volumen en Millones de kgs/Its* 8% 4,8% 4,6% 4,2% 8%
9,1% 10,4% 11,4% 11,0% 10,4%

-4,6%

2.350 3TRIMO7 m4TRIMO7 m1TRIMO8
2242 | woTRIMO8 mW3TRIMO8

27,7% 26,7% 26,5% 26,9% 27,4%

-6,7% 3TRIMO7 4TRIMO7 1TRIM0O8 2TRIMO0S 3 TRIMO8

W CAFETERIAS +CAFE BAR RESTAURANTES W HOTELES
_5 5% B REST.ORGANIZADA W CONSUMO NOCTURNO
650
555 522543 °1° -4,3% +8,5%

-5,4%
330 562 260 282 316

214215224 223232
90 100 92 85 85

RESTAURACION CAFETERIAS +CAFE RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
COMERCIAL BAR NOCTURNO

* Huevos en kgs
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Consumo extradomeéstico en Restauracion
Comercial. Evolucion trimestral de los canales.

Volumen en Millones de kgs/lts* 8% 4,8% 4,6% 4,2% 8%
9,1% 10,4% 11,4% 11,0% 10,4%

-4,6%

2.350 3TRIMO7 m4TRIMO7 =1TRIM 08
2242 | wo>TRIM08 m3TRIM 08

27,7% 26,7% 26,5% 26,9% 27,4%

-6,7% 3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

1.066 B CAFETERIAS +CAFE BAR RESTAURANTES W HOTELES

_5’5% B REST.ORGANIZADA ® CONSUMO NOCTURNO
-4,3% +8,5%
-5,4%
330 562 260282 316

214215224 223232
90 100 92 85 85

RESTAURACION CAFETERIAS +CAFE RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
COMERCIAL BAR NOCTURNO

* Huevos en kgs

lliels Cn N Consumo extradoméstico
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Gasto extradomestico en Restauracion Comercial.
Concentracion por fuentes de compra. TAM
Septiembre’08. Datos en valor.

Valor en Millones de Euros

B FABRICANTES MAYORISTAS B CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL B OTROS LUGARES

21.839 9.428 6.507 2.709 1.989 1.215

RESTAURACION  CAFETERIAS +CAFE  RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
COMERCIAL BAR NOCTURNO

Consumo extradomeéstico

Trim. JS'08




* En la Restauracion Comercial, el descenso del consumo afecta a la compra de las
principales categorias de producto, y de forma mas intensa a aquellas que suponen
un aumento del gasto por ocasion de consumo.

Gasto extradomeéstico en Restauracion Comercial.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

21.839 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
CERVEZA |13,4% -3,1%D

PESCADO+MARISCO

10,8% -11,2% -
BEB ALCOH. ALTA GRAD. |9,4% -13,4%|

8,6% -4.3% [
VINOS | 6,8% -10,0% | * Eliminado el efecto de la

incorporacién del Granel.
5,2% -15,29 [

Pan | asw -105%[ |

CAFE+INFUSIONES - 3,0% - +10,0%

PLATOS PREP.+PREC. :l 2,6% [l +6,1%

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG - 2,5% -6,7% .

ACEITE :l 2,2% -10,9% |:

2w -11,8% [

RESTO 14,1% -3,8%D

BEBIDAS REFRESC.

DERIV. LACTEOS

PATATAS

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradoméstico en Restauracion Comercial.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

i Var. Trim JS'08 Vs.
21.839 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN

CERVEZA 13,4% -3,1%[
PESCADO+MARISCO _ 10,8% -11,2%-
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 9,4% -13,4%
BEBIDAS REFRESC. _ 8,6% -4,3%.
6.8% 100% [T | Siminado st e o

DERIV. LACTEOS _ 5,2% -15,2%-

PAN 4.5% -10,5%

CAFE+INFUSIONES - 3,0% - +10,0%
PLATOS PREP.+PREC. 2,6% +6,1%

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG - 2,5% -6,7%-

ACEITE 2,2% -10,9%
PATATAS - 2,1% —11,8%-

RESTO 14,1% -3,8% |:

lliels Cn N Consumo extradoméstico
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Gasto extradomestico en Restauracion Comercial.
Comparacion trimestres. % por tipo de producto

21.839 millones de € en TAM Sep’08

17,3%

CARNE

- |122%
- |114%

0,7%
.
8,5%

________________________[80%

8,7%
. |68%
6,6%

L |59%
5,4%

L |4T%

1,2%
______12.2%
3,0%
2,2%
2,7%
___|2.8%

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 4%
L 2,2%

ACEITE !
c 2.2%

L |2.2%
PATATAS 2 0%

CERVEZA 13,9%

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS O TRIMESTRE 03-2007

B TRIMESTRE 03-2008

PAN

CAFE+INFUSIONES

PLATOS PREP.+PREC.

13.7%

RESTO 13’9%

MINISTERIO Consumo extradomeéstico

nielsen EE REeer A




e La cervezay el café (con leche) o infusiones son los productos que mejor

evolucion presentan.

» Los mayores descensos se aplican a la carne, el pescado+marisco, los derivados

lacteos y el vino.

Gasto extradomeéstico en Cafeterias + Café Bar.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

CARNE

9.428 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
-19,6% ‘

BEB ALCOH. ALTA
GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

PESCADO+M ARISCO

VINOS

el
_12’0% ’ El|m|nad<_)lel efecto de la
incorporacion del Granel.

CAFE+INFUSIONES

e

PAN

DERIV. LACTEOS

LECHE LIQUIDA

] +2,5%

RESTO 16,4%

lliels Cn N Consumo extradoméstico
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Gasto extradomestico en Cafeterias + Café Bar.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

9.428 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
CARNE 11,7% -19,6%
BEB Aé.;;)g.. ALTA 11.1% _7’0%l
BEBIDAS REFRESC. 10,2% -8,4%|:
PESCADO+MARISCO 8,4% -14,6%-
7.0% 12,00 | Eimnadoa et g

CAFE+INFUSIONES

4,5% . +14,4%

PAN 4,2% -8,8%
DERIV. LACTEOS - 3,7% -20,8% -
LECHE LIQUIDA 2,1% :I +2,5%

RESTO 16,4% -7,5%

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomestico en Cafeterias + Café Bar.
Comparacion trimestres. Porcentaje por tipo de producto

9.428 millones de € en TAM Sep’08

CERVEZA 18,7%
22,0%
CARNE 15,1%
11.9%
(0)
BB ALCOM ALTA GRAD. e 96%
10,7%
0,
BEBIDAS REFRESC. b |98%
10,6%
0
ESCADOMARISCO b |86%
8,1%
0 -
VINGS 678’8/0 O TRIMESTRE 03-2007
o7 B TRIMESTRE 03-2008
 |34%
CAFE+INFUSIONES 4’7%
- |A3%
PAN
3.9%
4,8%
DERIV. LACTEOS 411%

| 14%
LECHE LIQUIDA :
? 1,9%

0,
RESTO 17,4%

niclsen EEciliorTag o et




» Cerveza en vez de vino, Café en vez de postre (derivados lacteos), Se evita la
copa o el chupito, son tendencias que se agravan en la actual situacion.

» Y descenso en las categorias base de la comida: carne, pescado+marisco,
verduras+hortalizas, aceite,...

Gasto extradoméstico en Restaurantes.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

6.507 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
PESCADO+MARISCO 17,3% -8,2%[
onos [ o 0,004 [ ;imnos e s

CERVEZA 8,8% +0,1%
BEB Aéggg.. ALTA _ 6.1% -26,1%-
BEBIDAS REFRESC. 5,6% -2,4%
DERIV. LACTEOS - 4,8% -12,0%.
PAN 3, 7% -8,4%[
verouens ron. | 5 2 ]
ACEITE 2,9% -10,9%[

CAFE+INFUSIONES - 2,3% I +4,3%
RESTO 15,0% -0,6%

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomestico en Restaurantes.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

) Var. Trim JS'08 Vs.
6.507 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN

PESCADO+MARISCO 17,3% -8,2%[
wvos [ o 0,050 | mado e ce o
CERVEZA 8,8% +0,1%

BEB Acla_ﬁgg.. ALTA _ 6.1% -26,1%-
BEBIDAS REFRESC. 5,6% -2,4%[
DERIV. LACTEOS - 4.8% -12,0% .
PAN 3, 7% —8,4%[
VFE I'f ESUCF;ASSJ::HOONRJ . - 3,2% -11,1% .
ACEITE 2,9% -10,9%[

CAFE+INFUSIONES - 2,3% I +4,3%

RESTO 15,0% -0,6%

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomeéstico en Restaurantes. Comparacion
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

6.507 millones de € en TAM Sep’08

22,0%

CARNE 20.6%

. 9
PESCADO+MARISCO 17,7%

17,5%
VINOS o |95%

9,6%
CERVEZA b . |78%

9,4%
_ [58%
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 5.3%

 [52%
BEBIDAS REFRESC.
57% O TRIMESTRE 03-2007

DERIV. LACTEOS _ 5,9% B TRIMESTRE 03-2008

5,1%

_ |39%

PAN 3,8%

VERDURAS+HORT.
FRESCAS+CONG

____ [35%
2,9%

L |29%
3,0%

ACEITE

| 15%
C SIONES
AFE+INFUSIONE 2 204

14,6%

RESTO 15,1%

llielsell e e Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURALY MARING Trim. JS’08




* Los hoteles también muestran un descenso del consumo. Es significativo el
aumento de la carne, pero concentrada en la carne congelada y elaborados
carnicos cocidos. Y los fuertes crecimientos de los platos preparados y la bolleria,
pasteleria, galletas y cereales.

Gasto extradomeéstico en Hoteles.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

2.709 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
PESCADO+MARISCO | 14,3% -13,2%
DERIV. LACTEOS ﬁ 10,2% -22,8% %
PAN |6.1% -293% [ |
VINOS ﬁ 57% -4,4%i
BEB ALCOH. ALTA GRAD. |4,4% -6,5%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG i 4,2% [E +15,0%
BOLL+PAST+GALL+CER | 4,0% +8jr,5%
BEBIDAS REFRESC. i3,8% -7,7%i
CERVEZA | 3,4% -17,8% |_
FRUTAS FRESCAS i 3,2% i +11,4%
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 4 2,6% +10,9%
PLATOS PREP.+PREC. i 2,6% % +29,0%
PATATAS J 2,4% -18,7% |_
ACEITE i 2,0% -2,8%|
RESTO [ 14,0% -21,3%|_

llielsell N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomestico en Hoteles.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

) Var. Trim JS'08 Vs.
2.709 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN

PESCADO+MARISCO 14,3% -13,2% |:
DERIV. LACTEOS ﬁ 10,2% -22,8%i
PAN 6,1% -29,3%
VINOS ﬁ 5,7% -4,4%i
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 4,4% -6,5%[
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG i 4,2% i +15,0%
BOLL+PAST+GALL+CER 4,0% +81,5%

BEBIDAS REFRESC. i 3,8% -7,7%i

CERVEZA 3,4% -17,8%

FRUTAS FRESCAS i 3,2% i +11,4%
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 2,6% :I +10,9%
PLATOS PREP.+PREC. i 2,6% i +29,0%

PATATAS 2,4% -18,7%
ACEITE i 2,0% -2,8%'

RESTO 14,0% -21,3%

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomeéstico en Hoteles. Comparacion
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

2.709 millones de € en TAM Sep’08

20,2%

CARNE 99%

PESCADO+M ARISCO 15,2%
- |990
10,1%
- T7T9%
,L70
- 151%
4. 7%

- |38%
3,8%

L |41%
42%
— 2.3%
4.7% 0 TRIMESTRE 03-2007
13,10
3°9% B TRIMESTRE 03-2008
. 139%
4%
— 133%
3.8%
— 123%
2 8%
— 11.8%
— 12.9%

DERIV. LACTEOS

PAN

VINOS

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

BOLL+PAST+GALL+CER

BEBIDAS REFRESC.

CERVEZA

FRUTAS FRESCAS

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

PLATOS PREP.+PREC.

2,6%
9%

L 12,1%
2,1%

PATATAS

ACEITE

RESTO 13,9%

llielsell e e Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARINO Trim. JS'08




 Los platos preparados y precocinados y las bebidas refrescantes son las
categorias que mas han crecido.

Gasto extradomeéstico en Restauracion Organizada.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

1.989 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
PLATOS PREP.+PREC. 13,7% +16,9%
DERIV. LACTEOS _ 9,2% I +6,4%
PAN 9,1% U +3,9%
SALSAS _ 8,7% -11,3% .
PATATAS 8,4% D +5,5%
BEBIDAS REFRESC. _ 7,3% - +23,2%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG |4,7% -2,8%H

BOLL+PAST+GALL+CER - 2,8% -12,2% .
ACEITE | 2,4% H +3,2%
CERVEZA - 2,1% -20,3% -

PESCADO+MARISCO 2,0% :|+7,1%

12,6% - +20,9%

RESTO

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradoméstico en Restauracion Organizada.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

1.989 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
PLATOS PREP.+PREC. 13,7% +16,9%
DERIV. LACTEOS _ 9,2% I +6,4%
PAN 9,1% :I+3,9%
PATATAS 8,4% :|+5,5%
BEBIDAS REFRESC. _ 7,3% - +23,2%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 4.7% -2,8%[
BOLL+PAST+GALL+CER - 2,8% -12,2%.
ACEITE 2,4% ]+3,2%
CERVEZA - 2,1% —20,3%-
PESCADO+MARISCO 2,0% :|+7,1%
RESTO _ 12,6% - +20,9%

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomeéstico en Restauracion Organizada.
Comparacion trimestres. Porcentaje por tipo de producto

1.989 millones de € en TAM Sep’08

15,7%
CARNE 20.1%
- 12,1%
PLATOS PREP.+PREC. 14.5%
- |82%
. LACTEOS
DERIV. LACTE 8.7%
- TT%
PAN 7 9%
[ 10,7%
SALSAS 74%
- |81%
PATATAS
8,5% O TRIMESTRE 03-2007
BEBIDAS REFRESC. , 8,5% B TRIMESTRE 03-2008
4%
VERDURAS+HORT. | | 53%
FRESCAS+CONG 4.5%
couLpsrecaiiecen (g2
L |29%
ACEITE 2.4%
CERVEZA e |2,3%
1,8%
15,2%
RESTO T.4%

llielsell e e Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURALY MARING Trim. JS’08




» Crece el consumo de bebidas refrescantes en detrimento de las bebidas

alcoholicas de alta graduacion.
 La cerveza se mantiene.

Gasto extradomestico en Consumo nocturno.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

1.215 millones de € en TAM Sep’08

Var. Trim JS'08 Vs.
A.A. VOLUMEN

BEB ALCOH. ALTA
0

-5,9%I

BEBIDAS REFRESC. 26,3%

:| +10,8%

-0,2%

VINOS :|2,3%

-18,3%

RESTO - 9,3%

I +14,2%

niclsen [l i oo snesico




Gasto extradomeéstico en Consumo nocturno.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

1.215 millones de € en TAM Sep’08

Var. Trim JS'08 Vs.
A.A. VOLUMEN

BEB ALCOH. ALTA

-5,9%I

GRAD. 40,9%
BEBIDAS REFRESC. 26,3% :|+10,8%
CERVEZA -0,2%
VINOS -18,3%
RESTO

I +14,2%

Consumo extradomeéstico

Trim. JS'08




Gasto extradomestico en Consumo nocturno.
Comparacion trimestres. Porcentaje por tipo de producto

1.215 millones de € en TAM Sep’08

42,8%

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

24,2%
BEBIDAS REFRESC.
26,6%

21,6%

39,9%

O TRIMESTRE 03-2007
21,4% B TRIMESTRE 03-2008

CERVEZA

VINOS

RESTO

Consumo extradomeéstico

Trim. JS'08




Restauracion colectivay social




 El 3¢r trimestre es el periodo menos relevante para la Restauracion Colectiva y
Social por el menor impacto de los colegios y el periodo vacacional.

» Crecen las compras asociadas a este consumo.

Total consumo extradomeéstico en Restauracion
colectiva y social. Compras en T.A.M. Jun’08.

Volumen en Millones de kgs/lIts*
Valor en Millones de Euros

2.684

VOLUMEN B VALOR

+18,0%

1.329 +10,3%

734 681 702

T.A.M. SEP'08 3 TRIM 07 4 TRIM 07 1TRIM 08 2TRIM 08 3 TRIM 08

* Huevos en kgs

llielsell N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Total consumo extradomeéstico en Restauracion
colectiva y social. Compras en T.A.M. Jun’08.

Volumen en Millones de kgs/Its*
Valor en Millones de Euros

2.684

VOLUMEN B VALOR

+18,0%

1.329 +10,3%

734 681 702

T.A.M. SEP'08 3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2TRIM 08 3 TRIM 08

* Huevos en kgs

niclsen F el amem oo anesico




Consumo y gasto extradomeéstico en Restauracion
colectiva y social. Fuentes de compra. T.A.M. Sep’08

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/Its*.

1.329 millones de kgs/lts* 2.661 millones de Euros

Reparto en VALOR

FABRICANTES
17,3%

FABRICANTES
15,0%

MAYORISTAS
67,7%
OTROS
LUGARES MAYORISTAS
10,2% 66,5% OTROS
LUGARES
TRADICIONAL 10.8%
2,9%
LIBRESERVICIO TRAE;'?;)NA'-
0 ,o%
1.9% LIBRESERVICIO
CASH&CARRY 1,8% CASH&CARRY
1,2% 1,3%

* Huevos en kgs

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




* En el crecimiento de este canal de consumo destacan los platos preparados y
precocinados. También hay que destacar la contencion en los derivados lacteos.

Gasto extradomeéstico en Rest. colectiva y social.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

2.684 millones de € en TAM Sep’08

CARNE

PESCADO+M ARISCO

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

FRUTAS FRESCAS

PLATOS PREP.+PREC.

LECHE LIQUIDA

BOLL+PAST+GALL+CER

ACEITE

PATATAS

CAFE+INFUSIONES

BEBIDAS REFRESC.

RESTO

MIMISTERIO
DE MEDIO AMBIEMTE
¥ MEDIO RURAL Y MARING

GOBIERMO
DE ESPANA

nielsen

Var. Trim JS'08 Vs.

A.A. VOLUMEN
|12,9% H +2,3%

L eow -0,2%

| 8.2% :| +12,8%
T ew B 3%
:| 5,3% :| +11,9%
L asw B 255+
EEE I +16.2%
- 3,8% . +9,1%
LS -0,8%|
- 2,4% - +11,5%
 20%

15,4%

Consumo extradomeéstico
Trim. JS'08



Gasto extradomeéstico en Rest. colectiva y social.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

Var. Trim JS'08 Vs.

2.684 millones de € en TAM Sep’08 A.A. VOLUMEN
PESCADO+MARISCO 12,9% ]+2,3%
DERIV. LACTEOS _ 9,0% -0,2%
PAN 8,2% +12,8%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG _ 7,5% - +13,1%
FRUTAS FRESCAS 5,3% +11,9%
PLATOS PREP.+PREC. - 4,8% - +28,5%
LECHE LIQUIDA 3,9% +16,2%
BOLL+PAST+GALL+CER - 3,8% . +9,1%
ACEITE 3,0% —0,8%"
PATATAS - 2,4% . +11,5%
CAFE+INFUSIONES 2,0% -12,7%
BEBIDAS REFRESC. - 2,0% —7,0%.
RESTO 15,4% +9,5%

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomeéstico en Rest. colectiva y social.
Comparacion trimestres. Porcentaje por tipo de

ProC 5 684 millones de € en TAM Sep’08

19,9%

CARNE 9.5%

] 9
PESCADO+MARISCO 14,3%

13,5%
. |80%
DERIV. LACTEOS 5%

. |80%
8,7%

. |80%
7,5%
. |60%

6,0%
___|36%
4,3%

L [36%
4,3%

___ |39%
3,9%

| |33%
ACEITE 3506

_ 123%
PATATAS 2'3%

| 2,0%
1,8%

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

FRUTAS FRESCAS

O TRIMESTRE 03-2007
B TRIMESTRE 03-2008

PLATOS PREP.+PREC.

LECHE LIQUIDA

BOLL+PAST+GALL+CER

CAFE+INFUSIONES

17,3%

RESTO 17,6%

llielsell e e Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURALY MARING Trim. JS’08




Areas geograficas




» La mayor poblacion del area 3 (Andalucia y Badajoz) le posibilitan como la zona de
mayor consumo extradomestico.

Consumo y gasto extradomeéstico en Hosteleria +
Restauracion. Fuentes de compra. T.A.M. Sep’'08

AREA 5

Reparto en VOLUMEN.

Volumen calculado en kgs/lts*. Reparto en VALOR

CAN AMB CAN AMB

10,0% 9,9%

. 8,4% 10,1%
< ))
!' 0 A6

A6 Al 11,7%
10,7% 11,3%

Al
10,8%

A5

8,7% A2

13,7%

A2
13,3%

A4
7,5%

A3 AMM A3
18,5% 10.8% 18,1%

AMM
10,2%

* Huevos en kgs

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Consumo y gasto extradoméstico en Hosteleria +
Restauracion. Fuentes de compra. T.A.M. Sep’08

Reparto en VOLUMEN.

Volumen calculado en kgs/Its*. Reparto en VALOR

CAN AMB
10,0% 9,9%

A6 Al Al
10,7% 11,3% 10,8%

A5

8,7%
0 A2 A2

13,3% 13,7%

A4
7,5%

AMM

18,5%

10,2% 10,8% 18,1%

* Huevos en kgs

lliels Cn N Consumo extradoméstico

¥ MEDIO RURAL Y MARIND Trim. JS'08




Gasto extradomeéstico en Hosteleria + Restauracion.
Concentracion por fuentes de compra. T.A.M. Sep’08.
Datos en valor.

Valor en Millones de Euros

m FABRICANTES MAYORISTAS m CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL B OTROS LUGARES

21.839 2209 2362 2.984 3.953 2.356 1642 1951  2.557 1.834

54,3% 0

60,4% 61,2%

65,1%

60,8%

TOTAL A.M.BARNA AREA1 AREA 2 AREA3 A.M.MADRID AREA4 AREA 5 AREA 6 CANARIAS

niclsen F el amem oo anesico
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