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Consumo alimentario extradoméstico en España en 
el 3er trimestre 2008

• En el 3er trimestre del año 2008 el consumo extradoméstico ha 
descendido en España un -3,2%. La caída de consumo se 
concentra en la Restauración Comercial (-4,6%).

• En términos de VALOR de las compras, este descenso se 
suaviza (-1,4%) como consecuencia del aumento de precios 
existente, y que tiene una gran importancia para categorías 
muy significativas (crisis de precios de materias primas).

• Por familias de producto, el descenso del consumo 
extradoméstico afecta principalmente a la Alimentación (-5,8%) 
y a las Bebidas Alcohólicas (-2,5%). Las Bebidas sin alcohol 
mantienen un crecimiento en este periodo (+1,4%).
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Total consumo extradoméstico.
Total Compras en T.A.M. Sep’08.

9.646
8.317

1.329

24.523
21.839

2.684

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

VOLUMEN
VALOR

86,2% 89,1%

13,8% 10,9%

VOLUMEN VALOR
RESTAURACIÓN COMERCIAL COLECTIVA Y SOCIAL

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs

• El consumo alimentario extradoméstico en España supone casi 25 millones de 
euros (valorado a precio de compra del establecimiento detallista). El 89% se concentra en la 
restauración comercial y el 11% en la restauración colectiva y social.

• Supone un movimiento anual de más de 9,6 millones de kilos/litros.
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• En el 3er trimestre del año 2008, el consumo extradoméstico ha descendido en 
España un -3,2%. Se concentra en la Restauración Comercial (-4,6%).
• En VALOR, este descenso se suaviza (-1,4%) por el aumento de precios, y que 
tiene una gran importancia para categorías muy significativas (crisis de precios de 
materias primas).

Total consumo extradoméstico.
Total Compras en último trimestre (Jul-Sep’08).

2.601
2.350

251

2.519
2.242

277

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs

6.523
6.043

480

6.434
5.868

567

TOTAL
EXTRADOMESTICO

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008

VOLUMEN DE COMPRASVOLUMEN DE COMPRAS

VALOR DE COMPRASVALOR DE COMPRAS

--3,2%3,2%
--4,6%4,6%

+10,3%+10,3%

--1,4%1,4%
--2,9%2,9%

+18,0%+18,0%
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Total consumo extradoméstico.
Evolución trimestral de las Compras en volumen.

2.350
2.082 1.973 2.020

2.242

251
364

339 349
277

2.601
2.446

2.312 2.369
2.519

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

RESTAURACION COMERCIAL COLECTIVA Y SOCIAL 90,4% 85,1% 85,3% 85,3% 89,0%

9,6% 14,9% 14,7% 14,7% 11,0%

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Volumen en Millones de kgs/lts*

* Huevos en kgs

--3,2%3,2%

--4,6%4,6%

+10,3%+10,3%

• Existe un comportamiento claramente diferenciado sobre los tipos de consumo 
extradoméstico. En el 3er trimestre del año 2008, aumenta el consumo en la 
restauración colectiva y social (aunque no se trata del periodo más relevante) y 
desciende en la restauración comercial.



Consumo extradoméstico
Trim. JS’08 Pág 8

Total consumo extradoméstico.
Evolución trimestral de las Compras en volumen.

2.350
2.082 1.973 2.020

2.242

251
364

339 349
277

2.601
2.446

2.312 2.369
2.519

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

RESTAURACION COMERCIAL COLECTIVA Y SOCIAL 90,4% 85,1% 85,3% 85,3% 89,0%

9,6% 14,9% 14,7% 14,7% 11,0%

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Volumen en Millones de kgs/lts*

* Huevos en kgs

--3,2%3,2%

--4,6%4,6%

+10,3%+10,3%



Consumo extradoméstico
Trim. JS’08 Pág 9

Total consumo extradoméstico.
Ratio de estacionalidad trimestral de las compras 
en volumen.

92 95

108

98

107 110

83

115

50

60

70

80

90

100

110

120

130

140

150

1 TRIM 2 TRIM 3 TRIM 4 TRIM

RESTAURACION COMERCIAL

COLECTIVA Y SOCIAL

Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.

Índice 100 = Trimestre Promedio
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• Por familias de producto, el descenso del consumo extradoméstico afecta 
principalmente a la Alimentación (-5,8%) y a las Bebidas Alcohólicas (-2,5%). Las 
Bebidas sin alcohol mantienen un crecimiento en este periodo (+1,4%).

Estructura de consumo por categorías de productos.
Datos en volumen.

52,2% 47,3%

82,9%

21,6% 24,8%

1,6%26,2% 27,9%
15,6%

TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

ALIMENTACIÓN BEBIDAS ALCOHÓLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL

51,8%

52,8%

53,1%

52,5%

50,4%

22,1%

21,4%

21,4%

21,3%

22,3%

26,1%

25,8%

25,5%

26,2%

27,4%

3 TRIM 07

4 TRIM 07

1 TRIM 08

2 TRIM 08

3 TRIM 08

Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.

TAM Sep’08

Tendencia Trim Jul-Sep’08 vs. A.A. en Total Extradoméstico
--5,8%5,8% --2,5%2,5% +1,4%+1,4%--3,2%3,2%
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Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto

15,4%
12,0%

11,0%
8,4%

7,9%
6,1%

5,6%
4,9%

3,1%
2,9%
2,8%

1,8%

1,7%

6,0%

1,2%
1,1%

1,8%

2,3%
2,1%
1,9%

C A R N E

C ER V EZA

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T. FR ESC A S+C ON G

C A FE+IN FU SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

A C EITE

PA TA TA S

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

LEC HE LIQU ID A

FR U TA S FR ESC A S

A GU A  EN V A SA D A

SA LSA S

FR U T A +HOR T  TR A N SFOR M A D A

R ESTO

24.523 millones de € en TAM Sep’08
-8,5%

-2,8%
-9,4%

-13,2%
-4,4%

-10,0%
-12,9%

-7,1%
-2,6%

+8,6%
+9,2%

+4,9%

+6,2%

-6,5%

-9,0%
-14,6%

-0,8%

-9,7%
-9,2%

+11,5%

Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. A.A. VOLUMEN08 Vs. A.A. VOLUMEN

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.

• Las grandes categorías de alimentación: carne, pescado+marisco, derivados 
lácteos,… descienden. Sólo crecen los platos preparados+precocinados, la 
bollería+pastelería+galletas+cereales y el café + infusiones.
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Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto

15,4%
12,0%

11,0%
8,4%

7,9%
6,1%

5,6%
4,9%

3,1%
2,9%
2,8%

1,8%

1,7%

6,0%

1,2%
1,1%

1,8%

2,3%
2,1%
1,9%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C TEOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

C A FE+IN F U SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

A C EIT E

PA T A T A S

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

LEC HE LIQU ID A

F R U T A S FR ESC A S

A GU A  EN V A SA D A

SA LSA S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

R EST O

24.523 millones de € en TAM Sep’08
-8,5%

-2,8%
-9,4%

-13,2%
-4,4%

-10,0%
-12,9%

-7,1%
-2,6%

+8,6%
+9,2%

+4,9%

+6,2%

-6,5%

-9,0%
-14,6%

-0,8%

-9,7%
-9,2%

+11,5%

Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. A.A. VOLUMEN08 Vs. A.A. VOLUMEN

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto
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1,1%
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1,9%
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B OLL+PA ST +GA LL+C ER

LEC HE LIQU ID A

F R U T A S FR ESC A S

A GU A  EN V A SA D A

SA LSA S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

R EST O

24.523 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 08 
Vs. A.A. VALORVs. A.A. VALOR

-9,1%
+11,0%

-7,4%
-1,5%

+5,6%
-6,1%

-8,9%
-8,5%

-12,2%
+34,6%

+21,5%

+31,7%

+12,4%

+0,1%

-15,4%
-22,0%

+1,0%

-3,8%
-10,9%

+17,1%
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• Ese reflejo del aumento de los precios se observa en la mayor parte de las 
categorías.
• No obstante, también hay que tener en cuenta el cambio en “la calidad” del 
producto comprado.

Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
Porcentaje por tipo de producto

Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. A.A. VALOR08 Vs. A.A. VALOR

-9,1%
+11,0%

-7,4%
-1,5%

+5,6%
-6,1%

-8,9%
-8,5%

-12,2%
+34,6%

+21,5%

+31,7%

+12,4%

+0,1%

-15,4%
-22,0%

+1,0%

-3,8%
-10,9%

+17,1%

CARNE

CERVEZA

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

CAFE+INFUSIONES

PLATOS PREP.+PREC.

ACEITE

PATATAS

BOLL+PAST+GALL+CER

LECHE LIQUIDA

FRUTAS FRESCAS

AGUA ENVASADA

SALSAS

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

RESTO

-8,5%
-2,8%

-9,4%
-13,2%

-4,4%
-10,0%

-12,9%
-7,1%

-2,6%
+8,6%
+9,2%

+4,9%

+6,2%

-6,5%

-9,0%
-14,6%

-0,8%

-9,7%
-9,2%

+11,5%

Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. A.A. VOLUMEN08 Vs. A.A. VOLUMEN

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.



Consumo extradoméstico
Trim. JS’08 Pág 16

Total gasto extradoméstico. T.A.M. Sep’08.
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Restauración Comercial
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• El volumen de consumo en la restauración comercial se concentra en las 
cafeterías y café bar tradicionales. Junto a los restaurantes tradicionales y los
hoteles concentran el 85% de las compras.
• La restauración organizada se acerca al 11%.

Total consumo y gasto extradoméstico en 
Restauración Comercial. Peso de los canales. 
TAM Septiembre’08

CAFETERIAS 
+CAFÉ BAR

44,5%

RESTAURANTE
S

26,9%

HOTELES
13,5%

REST 
ORGANIZADA

10,8%

CONSUMO 
NOCTURNO

4,4%

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR

CAFETERIAS 
+CAFÉ BAR

43,2%

RESTAURANTE
S

29,8%

HOTELES
12,4%

REST 
ORGANIZADA

9,1%

CONSUMO 
NOCTURNO

5,6%

8.317 millones de kgs/lts* 21.839 millones de Euros
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Total consumo y gasto extradoméstico en 
Restauración Comercial. Peso de los canales. 
TAM Septiembre’08

CAFETERIAS 
+CAFÉ BAR

44,5%

RESTAURANTE
S

26,9%

HOTELES
13,5%

REST 
ORGANIZADA

10,8%

CONSUMO 
NOCTURNO
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Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR

CAFETERIAS 
+CAFÉ BAR

43,2%

RESTAURANTE
S

29,8%

HOTELES
12,4%

REST 
ORGANIZADA

9,1%

CONSUMO 
NOCTURNO

5,6%

8.317 millones de kgs/lts* 21.839 millones de Euros



Consumo extradoméstico
Trim. JS’08 Pág 20

• El descenso del consumo de la Restauración Comercial afecta a todos los tipos de 
establecimientos. Únicamente la Restauración Organizada contempla cifras 
positivas como consecuencia del aumento de establecimientos y la mejor 
adaptación a la actual situación.

Consumo extradoméstico en Restauración 
Comercial. Evolución trimestral de los canales. 

2.350

1.066

650

330
214

90

2.082

949

555

262 215
100

1.973

874

522

260 224
92

2.020

887

543

282 223
85

2.242

994

615

316 232
85

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

CAFETERIAS +CAFÉ
BAR

RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
NOCTURNO

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08
2 TRIM 08 3 TRIM 08

45,3% 45,6% 44,3% 43,9% 44,3%

27,7% 26,7% 26,5% 26,9% 27,4%

14,1% 12,6% 13,2% 14,0% 14,1%

9,1% 10,4% 11,4% 11,0% 10,4%
4,6% 4,2% 3,8%4,8%3,8%

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08
CAFETERIAS +CAFÉ BAR RESTAURANTES HOTELES

REST.ORGANIZADA CONSUMO NOCTURNO

Volumen en Millones de kgs/lts*

* Huevos en kgs

--4,6%4,6%

--6,7%6,7%

--5,5%5,5%

--4,3%4,3% +8,5%+8,5%
--5,4%5,4%
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Consumo extradoméstico en Restauración 
Comercial. Evolución trimestral de los canales. 

2.350

1.066

650

330
214

90

2.082

949

555

262 215
100

1.973

874

522

260 224
92

2.020

887

543

282 223
85

2.242

994

615

316 232
85

RESTAURACIÓN
COMERCIAL

CAFETERIAS +CAFÉ
BAR

RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
NOCTURNO

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08
2 TRIM 08 3 TRIM 08

45,3% 45,6% 44,3% 43,9% 44,3%

27,7% 26,7% 26,5% 26,9% 27,4%

14,1% 12,6% 13,2% 14,0% 14,1%

9,1% 10,4% 11,4% 11,0% 10,4%
4,6% 4,2% 3,8%4,8%3,8%

3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08
CAFETERIAS +CAFÉ BAR RESTAURANTES HOTELES

REST.ORGANIZADA CONSUMO NOCTURNO

Volumen en Millones de kgs/lts*

* Huevos en kgs

--4,6%4,6%

--6,7%6,7%

--5,5%5,5%

--4,3%4,3% +8,5%+8,5%
--5,4%5,4%
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Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. 
Concentración por fuentes de compra. TAM 
Septiembre’08. Datos en valor.

25,3% 22,9% 18,4% 18,5%

71,7%

20,0%

59,4% 59,1% 72,0%

27,8%

62,2%

8,5% 10,0% 9,7%
4,1%

0,0%
13,9%

2,5% 4,0% 1,7% 0,5%
0,5% 1,8%2,3% 1,9% 4,0% 1,9% 0,0% 0,5%2,1% 2,1% 2,3% 3,1% 0,0% 1,6%

63,8%

21.839 1.2151.9892.7096.5079.428
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• En la Restauración Comercial, el descenso del consumo afecta a la compra de las 
principales categorías de producto, y de forma más intensa a aquellas que suponen 
un aumento del gasto por ocasión de consumo.

Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. 
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

14,9%

13,4%

10,8%

9,4%

8,6%

6,8%

5,2%

4,5%

3,0%

2,6%

2,5%

2,2%

2,1%

14,1%

C A R N E

C ER V EZA

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C T EOS

PA N

C A FE+IN FU SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T. FR ESC A S+C ON G

A C EITE

PA TA TA S

R ESTO

21.839 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-10,8%

-3,1%

-11,2%

-13,4%

-4,3%

-10,0%

-15,2%

-10,5%

+10,0%

+6,1%

-6,7%

-10,9%

-11,8%

-3,8%

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. 
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

14,9%

13,4%

10,8%

9,4%

8,6%

6,8%

5,2%

4,5%

3,0%

2,6%

2,5%

2,2%

2,1%

14,1%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C TEOS

PA N

C A FE+IN F U SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

A C EIT E

PA T A T A S

R EST O

21.839 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-10,8%

-3,1%

-11,2%

-13,4%

-4,3%

-10,0%

-15,2%

-10,5%

+10,0%

+6,1%

-6,7%

-10,9%

-11,8%

-3,8%

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Gasto extradoméstico en Restauración Comercial. 
Comparación trimestres. % por tipo de producto

17,3%

12,2%

11,4%

8,4%

8,0%

6,8%

5,9%

4,7%

2,2%

2,2%

2,8%

2,2%

2,2%

13,7%

15,8%

13,9%

10,7%

8,5%

8,7%

6,6%

5,4%

4,2%

3,0%

2,7%

2,4%

2,2%

2,0%

13,9%

C A R N E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

V IN OS

D ER IV . LA C T EOS

PA N

C A FE+IN F U SION ES

PLA TOS PR EP.+PR EC .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

A C EIT E

PA T A TA S

R EST O

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008

21.839 millones de € en TAM Sep’08
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• La cerveza y el café (con leche) o infusiones son los productos que mejor 
evolución presentan.
• Los mayores descensos se aplican a la carne, el pescado+marisco, los derivados 
lácteos y el vino.

Gasto extradoméstico en Cafeterías + Café Bar. 
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

20,8%

11,7%

11,1%

10,2%

8,4%

7,0%

4,5%

4,2%

3,7%

2,1%

16,4%

C ER V EZA

C A R N E

B EB  A LC OH. A LTA
GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C A FE+IN FU SION ES

PA N

D ER IV . LA C TEOS

LEC HE LIQU ID A

R ESTO

9.428 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-1,7%

-19,6%

-7,0%

-8,4%

-14,6%

-12,0%

+14,4%

-8,8%

-20,8%

+2,5%

-7,5%

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Gasto extradoméstico en Cafeterías + Café Bar. 
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

20,8%

11,7%

11,1%

10,2%

8,4%

7,0%

4,5%

4,2%

3,7%

2,1%

16,4%

C ER V EZA

C A R N E

B EB  A LC OH. A LTA
GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C A F E+IN F U SION ES

PA N

D ER IV . LA C T EOS

LEC HE LIQU ID A

R ESTO

9.428 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-1,7%

-19,6%

-7,0%

-8,4%

-14,6%

-12,0%

+14,4%

-8,8%

-20,8%

+2,5%

-7,5%

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Gasto extradoméstico en Cafeterías + Café Bar. 
Comparación trimestres. Porcentaje por tipo de producto

9.428 millones de € en TAM Sep’08
18,7%

15,1%

9,6%

9,8%

8,6%

7,0%

3,4%

4,3%

4,8%

1,4%

17,4%

22,0%

11,9%

10,7%

10,6%

8,1%

6,8%

4,7%

3,9%

4,1%

1,9%

15,4%

C ER V EZ A

C A R N E

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C A F E+IN F U SION ES

PA N

D ER IV . LA C TEOS

LEC HE LIQU ID A

R EST O

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008
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• Cerveza en vez de vino, Café en vez de postre (derivados lácteos), Se evita la 
copa o el chupito, son tendencias que se agravan en la actual situación.
• Y descenso en las categorías base de la comida: carne, pescado+marisco, 
verduras+hortalizas, aceite,…

Gasto extradoméstico en Restaurantes.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

20,5%

17,3%

9,6%

8,8%

6,1%

5,6%

4,8%

3,7%

3,2%

2,9%

2,3%

15,0%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C ER V EZA

B EB  A LC OH. A LTA
GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

D ER IV . LA C TEOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T.
FR ESC A S+C ON G

A C EITE

C A FE+IN FU SION ES

R ESTO

6.507 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-12,0%

-8,2%

-9,0%

+0,1%

-26,1%

-2,4%

-12,0%

-8,4%

-11,1%

-10,9%

+4,3%

-0,6%

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Gasto extradoméstico en Restaurantes.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

20,5%

17,3%

9,6%

8,8%

6,1%

5,6%

4,8%

3,7%

3,2%

2,9%

2,3%

15,0%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C ER V EZA

B EB  A LC OH. A LTA
GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T .
F R ESC A S+C ON G

A C EITE

C A F E+IN F U SION ES

R ESTO

6.507 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-12,0%

-8,2%

-9,0%

+0,1%

-26,1%

-2,4%

-12,0%

-8,4%

-11,1%

-10,9%

+4,3%

-0,6%

* Eliminado el efecto de la 
incorporación del Granel.
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Gasto extradoméstico en Restaurantes. Comparación 
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

6.507 millones de € en TAM Sep’08
22,0%

17,7%

9,5%

7,8%

5,8%

5,2%

5,9%

3,9%

3,5%

2,9%

1,5%

14,6%

20,6%

17,5%

9,6%

9,4%

5,3%

5,7%

5,1%

3,8%

2,9%

3,0%

2,2%

15,1%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

V IN OS

C ER V EZ A

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

D ER IV . LA C TEOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T .
FR ESC A S+C ON G

A C EIT E

C A F E+IN F U SION ES

R EST O

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008
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• Los hoteles también muestran un descenso del consumo. Es significativo el 
aumento de la carne, pero concentrada en la carne congelada y elaborados 
cárnicos cocidos. Y los fuertes crecimientos de los platos preparados y la bollería, 
pastelería, galletas y cereales.

Gasto extradoméstico en Hoteles.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

17,0%

14,3%

10,2%

6,1%

5,7%

4,4%

4,2%

4,0%

3,8%

2,4%

2,6%

2,6%

14,0%

2,0%

3,2%

3,4%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V IN OS

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

V ER D U R A S+HOR T. FR ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

B EB ID A S R EFR ESC .

C ER V EZA

FR U TA S FR ESC A S

FR U T A +HOR T  TR A N SFOR M A D A

PLA TOS PR EP.+PR EC .

PA TA TA S

A C EITE

R ESTO

2.709 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

+2,5%

-13,2%

-22,8%

-29,3%

-4,4%

-6,5%

+15,0%

+81,5%

-7,7%

-17,8%

+11,4%

-2,8%

-21,3%

+10,9%

+29,0%

-18,7%
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Gasto extradoméstico en Hoteles.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

17,0%

14,3%

10,2%

6,1%

5,7%

4,4%

4,2%

4,0%

3,8%

2,4%

2,6%

2,6%

14,0%

2,0%

3,2%

3,4%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C TEOS

PA N

V IN OS

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

B EB ID A S R EFR ESC .

C ER V EZ A

F R U T A S FR ESC A S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

PLA TOS PR EP.+PR EC .

PA T A T A S

A C EIT E

R EST O

2.709 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

+2,5%

-13,2%

-22,8%

-29,3%

-4,4%

-6,5%

+15,0%

+81,5%

-7,7%

-17,8%

+11,4%

-2,8%

-21,3%

+10,9%

+29,0%

-18,7%
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Gasto extradoméstico en Hoteles. Comparación 
trimestres. Porcentaje por tipo de producto

2.709 millones de € en TAM Sep’08
20,2%

15,2%

9,9%

7,9%

5,1%

3,8%

4,1%

2,8%

3,1%

3,9%

3,3%

2,3%

1,8%

2,9%

2,1%

11,7%

19,9%

13,4%

10,1%

5,1%

4,7%

3,8%

4,2%

4,7%

3,9%

3,4%

3,8%

2,8%

2,6%

1,9%

2,1%
13,9%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V IN OS

B EB  A LC OH. A LTA  GR A D .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

B EB ID A S R EFR ESC .

C ER V EZ A

F R U T A S FR ESC A S

FR U TA +HOR T TR A N SF OR M A D A

PLA TOS PR EP.+PR EC .

PA T A TA S

A C EIT E

R EST O

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008
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• Los platos preparados y precocinados y las bebidas refrescantes son las 
categorías que más han crecido.

Gasto extradoméstico en Restauración Organizada.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

17,1%

13,7%

9,2%

9,1%

8,7%

8,4%

7,3%

4,7%

2,8%

2,4%

2,1%

2,0%

12,6%

C A R N E

PLA TOS PR EP.+PR EC .

D ER IV . LA C T EOS

PA N

SA LSA S

PA TA TA S

B EB ID A S R EFR ESC .

V ER D U R A S+HOR T. FR ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EITE

C ER V EZA

PESC A D O+M A R ISC O

R ESTO

1.989 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

+9,9%

+16,9%

+6,4%

+3,9%

-11,3%

+5,5%

+23,2%

-2,8%

-12,2%

+3,2%

-20,3%

+7,1%

+20,9%
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Gasto extradoméstico en Restauración Organizada.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

17,1%

13,7%

9,2%

9,1%

8,7%

8,4%

7,3%

4,7%

2,8%

2,4%

2,1%

2,0%

12,6%

C A R N E

PLA TOS PR EP.+PR EC .

D ER IV . LA C TEOS

PA N

SA LSA S

PA T A T A S

B EB ID A S R EFR ESC .

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EIT E

C ER V EZ A

PESC A D O+M A R ISC O

R EST O

1.989 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

+9,9%

+16,9%

+6,4%

+3,9%

-11,3%

+5,5%

+23,2%

-2,8%

-12,2%

+3,2%

-20,3%

+7,1%

+20,9%
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Gasto extradoméstico en Restauración Organizada. 
Comparación trimestres. Porcentaje por tipo de producto

1.989 millones de € en TAM Sep’08
15,7%

12,1%

8,2%

7,7%

10,7%

8,1%

8,5%

5,3%

3,3%

2,9%

2,3%

15,2%

20,1%

14,5%

8,7%

7,9%

7,4%

8,5%

7,4%

4,5%

2,4%

2,4%

1,8%

14,4%

C A R N E

PLA T OS PR EP.+PR EC .

D ER IV . LA C T EOS

PA N

SA LSA S

PA TA T A S

B EB ID A S R EF R ESC .

V ER D U R A S+HOR T .
F R ESC A S+C ON G

B OLL+PA ST+GA LL+C ER

A C EITE

C ER V EZA

R ESTO

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008
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• Crece el consumo de bebidas refrescantes en detrimento de las bebidas 
alcohólicas de alta graduación.
• La cerveza se mantiene.

Gasto extradoméstico en Consumo nocturno.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

40,9%

26,3%

21,3%

2,3%

9,3%

B EB  A LC OH. A LTA
GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

C ER V EZA

V IN OS

R ESTO

1.215 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-5,9%

+10,8%

-0,2%

-18,3%

+14,2%
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Gasto extradoméstico en Consumo nocturno.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

40,9%

26,3%

21,3%

2,3%

9,3%

B EB  A LC OH. A LT A
GR A D .

B EB ID A S R EF R ESC .

C ER V EZ A

V IN OS

R EST O

1.215 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

-5,9%

+10,8%

-0,2%

-18,3%

+14,2%
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Gasto extradoméstico en Consumo nocturno. 
Comparación trimestres. Porcentaje por tipo de producto

1.215 millones de € en TAM Sep’08

42,8%

24,2%

21,6%

2,6%

8,8%

39,9%

26,6%

21,4%

2,1%

10,0%

B EB  A LC OH. A LT A  GR A D .

B EB ID A S R EFR ESC .

C ER V EZ A

V IN OS

R EST O

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008
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Restauración colectiva y social
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• El 3er trimestre es el periodo menos relevante para la Restauración Colectiva y 
Social por el menor impacto de los colegios y el periodo vacacional.
• Crecen las compras asociadas a este consumo.

Total consumo extradoméstico en Restauración 
colectiva y social. Compras en T.A.M. Jun’08.

1.329

251 364 339 349 277

2.684

480
734 681 702

567

T.A.M. SEP'08 3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

VOLUMEN VALOR

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs

+10,3%+10,3%

+18,0%+18,0%
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Total consumo extradoméstico en Restauración 
colectiva y social. Compras en T.A.M. Jun’08.

1.329

251 364 339 349 277

2.684

480
734 681 702

567

T.A.M. SEP'08 3 TRIM 07 4 TRIM 07 1 TRIM 08 2 TRIM 08 3 TRIM 08

VOLUMEN VALOR

Volumen en Millones de kgs/lts*
Valor en Millones de Euros

* Huevos en kgs

+10,3%+10,3%

+18,0%+18,0%
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Consumo y gasto extradoméstico en Restauración 
colectiva y social. Fuentes de compra. T.A.M. Sep’08

FABRICANTES
17,3%

MAYORISTAS
66,5%

OTROS 
LUGARES

10,2%

TRADICIONAL
2,9%

CASH&CARRY
1,2%

LIBRESERVICIO
1,9%

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR

FABRICANTES
15,0%

MAYORISTAS
67,7%

OTROS 
LUGARES

10,8%

TRADICIONAL
3,5%

CASH&CARRY
1,3%

LIBRESERVICIO
1,8%

1.329 millones de kgs/lts* 2.661 millones de Euros
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• En el crecimiento de este canal de consumo destacan los platos preparados y 
precocinados. También hay que destacar la contención en los derivados lácteos.

Gasto extradoméstico en Rest. colectiva y social.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto

20,1%

12,9%

9,0%

8,2%

7,5%

5,3%

4,8%

3,9%

3,8%

3,0%

2,4%

2,0%

2,0%

15,4%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T. FR ESC A S+C ON G

FR U TA S FR ESC A S

PLA TOS PR EP.+PR EC .

LEC HE LIQU ID A

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EITE

PA TA TA S

C A FE+IN FU SION ES

B EB ID A S R EFR ESC .

R ESTO

2.684 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

+9,7%

+2,3%

-0,2%

+12,8%

+13,1%

+11,9%

+28,5%

+16,2%

+9,1%

-0,8%

+11,5%

-12,7%

-7,0%

+9,5%
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Gasto extradoméstico en Rest. colectiva y social.
T.A.M. Sep’08. Porcentaje por tipo de producto
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B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EIT E

PA T A T A S

C A FE+IN F U SION ES

B EB ID A S R EFR ESC .

R EST O

2.684 millones de € en TAM Sep’08
Var. Var. TrimTrim JSJS’’08 Vs. 08 Vs. 

A.A. VOLUMENA.A. VOLUMEN

+9,7%

+2,3%

-0,2%

+12,8%

+13,1%

+11,9%

+28,5%

+16,2%

+9,1%

-0,8%

+11,5%

-12,7%

-7,0%

+9,5%
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Gasto extradoméstico en Rest. colectiva y social. 
Comparación trimestres. Porcentaje por tipo de 
producto2.684 millones de € en TAM Sep’08

19,9%

14,3%

8,0%

8,0%

8,0%

6,0%

3,6%

3,6%

3,9%

3,3%

2,3%

2,0%

17,3%

19,5%

13,5%

7,5%

8,7%

7,5%

6,0%

4,3%

4,3%

3,9%

3,2%

2,3%

1,8%

17,6%

C A R N E

PESC A D O+M A R ISC O

D ER IV . LA C T EOS

PA N

V ER D U R A S+HOR T . F R ESC A S+C ON G

F R U T A S FR ESC A S

PLA TOS PR EP.+PR EC .

LEC HE LIQU ID A

B OLL+PA ST +GA LL+C ER

A C EIT E

PA T A TA S

C A FE+IN F U SION ES

R EST O

TRIMESTRE 03-2007
TRIMESTRE 03-2008
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Áreas geográficas
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• La mayor población del área 3 (Andalucia y Badajoz) le posibilitan como la zona de 
mayor consumo extradoméstico.

Consumo y gasto extradoméstico en Hostelería + 
Restauración. Fuentes de compra. T.A.M. Sep’08

AMB
9,9%

A1
11,3%

A2
13,3%

AMM
10,2%

A4
7,5%

A5
8,7%

A6
10,7%

CAN
10,0%

A3
18,5%

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR
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ÁREA 5

ÁREA 1

A.M.B.

A.M.M.

ÁREA 2

ÁREA 4

ÁREA 3 AMB
10,1%

A1
10,8%

A2
13,7%

AMM
10,8%

A4
7,5%

A5
8,9%

A6
11,7%

CAN
8,4%

A3
18,1%
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Consumo y gasto extradoméstico en Hostelería + 
Restauración. Fuentes de compra. T.A.M. Sep’08
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Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/lts*.

* Huevos en kgs

Reparto en VALOR
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Gasto extradoméstico en Hostelería + Restauración. 
Concentración por fuentes de compra. T.A.M. Sep’08. 
Datos en valor.

25,3% 22,1% 27,5% 26,7% 24,0%
35,3%

19,1% 24,1% 17,7%
31,5%

59,4% 60,4% 57,6% 60,4%
54,3%

65,1% 61,2%
60,8%

55,1%

8,5% 10,0% 6,2% 7,2% 8,9%
6,7%

8,4% 10,0%
12,1%

6,8%
2,5% 3,1% 3,5% 3,1% 3,3% 1,4% 1,7% 2,1%

2,5% 0,0%2,3% 2,0% 0,8% 2,4% 1,7% 1,9% 5,7% 1,1% 5,2% 0,0%
2,1% 2,4% 1,3% 3,0% 1,7% 0,4% 0,1% 1,6% 1,7% 6,6%

60,8%

21.839 1.8342.5571.9511.6422.3563.9532.9842.3622.209
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20%

40%

60%

80%

100%

120%

TOTAL A.M.BARNA AREA 1 AREA 2 AREA 3 A.M.MADRID AREA 4 AREA 5 AREA 6 CANARIAS
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5000

10000

15000

20000

25000

FABRICANTES MAYORISTAS CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL OTROS LUGARES

Valor en Millones de Euros
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