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METODOLOGIA del Panel de Consumo Alimentario

El panel de consumo Alimentario se esta desarrollando en el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
desde el afio 1997 y su objetivo principal es el conocimiento de la demanda directa de alimentos en Espafia,
(consumo en hogares) para lo que se aplica la siguiente Metodologia:

HOGARES:

Universo: Todos los hogares de la peninsula, Baleares y Canarias, sin incluir Ceuta y Melilla
(18.682.670 en 2021 y 18.716.109 en 2020).

El universo utilizado para el calculo de los afios 2020 y 2019 del siguiente informe ha sido actualizado con el
nuevo censo 2011 establecido por el INE.

Muestra: Desde Marzo 2016, 12.500 Hogares que apuntan diariamente sus compras con un lector 6ptico.
La eleccion de esta muestra es al azar con un método bietapico. En la primera etapa se seleccionan los
puntos de sondeo (2.000 desde Marzo 2016) en funcién del tamafio de las poblaciones para cada una de las
regiones. En la segunda, se selecciona los colaboradores en cada uno de los puntos elegidos.
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4 CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

Consumo en el mes de marzo 2021

La compra de aceite durante el mes de marzo por parte de los hogares se contrae un 16,1 % y la facturacién de la categoria se reduce con respecto al
afio anterior un 11,4 %. La caida es menor gracias a un ligero aumento de precio que se sitia en 2,44 €/litro lo que supone un encarecimiento del 6 %
con respecto a marzo de 2020.

Para entender qué variedades han impulsado la caida de la categoria, es necesario prestar atencién a los cambios en el aceite de oliva y el aceite de
girasol que, con una mayor cuota de mercado también han experimentado una caida significativa. El total de aceites de oliva acumula el 67,83 % de las
compras, pero entre los tipos que lo componen, el aceite de oliva concentra el 34,63 % del volumen y ha experimentado el mayor retroceso, un 18,6 %
respecto al mismo mes del afio anterior. El otro gran responsable es el aceite de girasol que acumulando el 28,92 % del volumen, pierden un 26 % del
volumen con respecto a marzo de 2020.

El Gnico tipo que crece con respecto a marzo de 2020 es el aceite de semilla que con un 2,43 % del volumen total de aceite, crece un 7,1 %. El resto de
las variedades han experimentado una reduccion en su volumen. Entre los aceites de oliva virgen, observamos que la combinacién de aceite de oliva
virgen y el aceite de oliva virgen extra con una cuota en volumen del 33,20 % se contrae solo un 3,2 % por lo que registra una caida mas contenida al
aceite de oliva.

La contraccién del mercado es aparente entre los formatos. El decrecimiento es mas acusado en el envase de 1L, con una contraccion del 19,6 %,
mientras que el formato mas grande ha reducido su volumen un 6,9 %. Hoy su participacién en volumen supera al formato de 1 litro, algo que hace un
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Consumo en el afio mévil de abril de 2020 hasta marzo 2021

El volumen de aceite para uso doméstico crece un 9,5 % a cierre de afio mévil marzo 2021. El valor de la categoria también se sitia en positivo, aunque
de forma mas contenida, facturando un 5,4 % mas que en el ejercicio anterior. La diferencia entre el aumento en volumen y valor se explica por la
reduccion del precio medio del 4 %, que cierra a 2,37 €/litro.

La intensificacion de la compra esta impulsada principalmente por el crecimiento en los aceites de oliva que, con un 67,74 % del volumen total de la
categoria, crecen un 11 % en los ultimos 12 meses (un crecimiento superior al promedio del mercado). La evolucién es particularmente positiva para el
aceite de oliva y el aceite de oliva virgen extra, que crecen un 10,8 % y 12,1 %, respectivamente.

Cabe destacar la evolucion del aceite de girasol que, a diferencia de la categoria y gracias al encarecimiento del 4 % sobre el precio medio, aumenta su
facturacion por encima del volumen (9,8 % y 6,1 % respectivamente).

La evolucion durante los Ultimos 12 meses de los dos formatos analizados es positiva tanto en volumen como en valor. Cabe resaltar la evolucién del
envase de 5 | que, con una menor cuota de mercado (43,42 %), crecen un 12 % mas que los formatos pequefios, convirtiéndose en la principal fuente
de crecimiento de la categoria, pese a que actualmente aun no tiene la mayor proporcién de volumen de la categoria.
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ACEITE MES A MES
MES MARZO 21
HOGARES
Cantidad (Millones de I) Evolucién Valor (Millones de €) Evolucién L per Capita % Penetracion
Productos
MARZO 20 MARZO 21 % 21 vs 20 MARZO 20 MARZO 21 % 21 vs 20 MARZO 21 MARZO 21
TOTAL ACEITE 58,8 49,3 -16,1 135,46 120,03 11,4 1,07 59,61
ACEITE 1L 26,9 21,6 19,6 56,83 49,63 12,7 0,47 43,35
ACEITE 5L 2338 22,1 6,9 53,32 51,47 35 0,48 18,43
TOTAL ACEITES DE OLIVA 37,9 33,4 1,7 111,56 98,64 11,6 0,72 44,36
A.O VIRGEN+V.EXTRA 16,9 16,4 3.2 56,79 56,59 0,4 0,35 26,09
A.O VIRGEN 3,1 2,8 93 8,66 7,90 87 0,06 5,56
A.O VIRGEN EXTRA 13,8 13,6 18 48,13 48,69 1.2 0,29 21,97
A. OLIVA 21,0 17,1 -18,6 54,76 42,04 23,2 0,37 25,45
ACEITE DE GIRASOL 19,3 14,3 -26,0 20,48 17,88 12,7 0,31 28,28
ACEITE DE MAIZ 0,0 0,0 -37,2 0,07 0,05 -32,3 0,00 0,09
ACEITE DE SEMILLA 1,1 1.2 71 2,48 2,70 8,9 0,03 3,48
ACEITE DE ORUJO 0,4 0,4 -14,8 0,9 0,8 -10,6 0,01 0,89
ACEITE MES A MES
TAM MARZO 21 vs TAM MARZO 20
HOGARES
Productos Cantidad (Millones de I) Evolucién Valor (Millones de €) Evolucién L per Capita
TAM MARZO 20 | TAM MARZO 21| % 21vs 20 |TAM MARZO 20| TAM MARZO 21| % 21vs20 |TAM MARZO 21
TOTAL ACEITE 557,7 610,9 9,5 1.374,3 1.448,7 5,4 13,22
ACEITE 1L 266,8 280,7 5,2 624,9 635,8 18 6,07
ACEITE 5L 226,3 265,2 17,2 5241 589,3 12,4 5,74
TOTAL ACEITES DE OLIVA 372,7 4138 11,0 1.158,5 1.211,8 46 8,95
A.O VIRGEN+V.EXTRA 179,6 199,8 1.3 632,3 678,8 74 4,32
A.O VIRGEN 32,0 34,3 7.3 96,8 98,4 1.7 0,74
A.O VIRGEN EXTRA 147,6 165,5 12,1 535,5 580,4 84 3,58
A. OLIVA 193,1 214,0 10,8 526,3 533,0 1.3 4,63
ACEITE DE GIRASOL 170,2 180,6 6,1 180,4 198,2 9.8 3,91
ACEITE DE MAIZ 0,6 0,4 28,8 1,0 0,8 -26,7 0,01
ACEITE DE SEMILLA 10,7 11,7 9.6 27,0 29,7 10,3 0,25
ACEITE DE ORUJO 3,5 42 21,7 7,3 8,1 11,3 0,09
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TOTAL ACEITE

ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA

ACEITE DE ORUJO

TOTAL ACEITE

ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A.O VIRGEN+V.EXTRA
A.O VIRGEN
A.O VIRGEN EXTRA
A. OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA

ACEITE DE ORUJO

DE AGRICULTURA, PESCA

CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

MILES de |
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PART. MERC. VALOR

TAM MARZO 20 TAM MARZO 21
557.698,9 610.851,0
266.771,7 280.739,1
226.269,5 265.227,2
372.701,4 413.821,2
179.605,2 199.838,9

31.993,7 34.337,4
147.611,5 165.501,5
193.096,2 213.982,3
170.222,3 180.622,1

583,1 4149

10.707,3 11.733,2

3.471,4 4.225,7
CONSUMO X CAPITA

TAM MARZO 20 TAM MARZO 21

12,1 13,2

58 6,1

4,9 57

8,1 9,0

3,9 4,3

0,7 0,7

3.2 3,6

4,2 4,6

3,7 3,9

0,0 0,0

0,2 0,3

0,1 0,1

MILES de €
TAM MARZO 20 TAM MARZO 21

1.374.264,6 1.448.677,1
624.900,3 635.842,6
524.126,4 589.330,0
1.158.523,5 1.211.829,3
632.257,6 678.794,0
96.785,6 98.402,4
535.472,0 580.391,6
526.265,8 533.035,3
180.416,2 198.153,7
1.037,3 760,6
26.963,6 29.730,7
7.304,3 8.133,2

GASTO X CAPITA €

TAM MARZO 20 TAM MARZO 21

29,78 31,35
13,54 13,76
11,36 12,75
25,10 26,22
13,70 14,69
2,10 2,13
11,60 12,56
11,40 11,53
3,91 4,29
0,02 0,02
0,58 0,64
0,16 0,18

TAM MARZO 20 TAM MARZO 21
1,9 1,8
0,9 0,8
0,7 0,7
1,6 1,5
0,9 0,8
0,1 0,1
0,8 0,7
0,7 0,7
0,3 0,2
0,0 0,0
0,0 0,0
0,0 0,0

PRECIO MEDIO €Xlitro

TAM MARZO 20 TAM MARZO 21
2,46 2,37
2,34 2,26
2,32 2,22
3,11 2,93
3,52 3,40
3,03 2,87
3,63 3,51
2,73 2,49
1,06 1,10
1,78 1,83
2,52 2,53
2,10 1,92
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Miles de Litros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A0 VIRGEN+V.EXTF
AOVIF
AOVIF
A.OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
Miles Euros
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A0 VIRGEN+V.EXTF
AOVIF
AOVIF
A.OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO
PENETRACION (%)
TOTAL ACEITE
ACEITE 1L
ACEITE 5L
TOTAL ACEITES DE OLIVA
A0 VIRGEN+V.EXTF
AOVIF
AOVIF
A.OLIVA
ACEITE DE GIRASOL
ACEITE DE MAIZ
ACEITE DE SEMILLA
ACEITE DE ORUJO

MARZO 20

58.756,4
26.877,4
23.758,7
37.873,5
16.907,0
3.064,3
13.842,7
20.966,5
19.273,4
40,1
1.118,8
440,2

135.459,0
56.833,4
53.324,3

111.557,8
56.793,0

8.659,0
48.134,0
54.764,8
20.475,1

70,0
2.478,5
860,5

65,3
50,0
19,6
47,9
26,6
6,0
22,1
28,6
35,1
0,1
31
0,7

ABRIL 20

57.587,4
29.089,5
22.861,9
35.159,5
16.790,1
3.087,6
12.702,5
19.369,4
20.387,1
46,4
1.460,8
5256

129.536,4
62.545,9
47.175,1

103.239,5
53.596,5

8.548,8
45.047,7
49.643,0
21.532,1

90,8
3.627,4
1.030,6

69,4
54,6
20,0
48,6
27,2
6,6
22,4
28,8
40,7
0,1
51
11

MAYO 20

57.200,3
27.548,6
23.852,9
38.083,2
19.481,9
3.649,5
15.832,4
18.601,4
17.739,8
37,6
1.031,5
2971

136.507,5
61.966,9
53.876,0

113.858,8
65.796,7
10.165,6
55.631,0
48.062,1
18.991,1

66,0
3.014,3
555,5

67,9
51,6
194
50,7
29,7
73
242
28,7
34,8
0,2
4,0
08

JUNIO 20

52.146,5
23.967,6
23.219,3
36.754,4
17.821,8
3.128,2
14.693,6
18.932,6
14.157,3
70,5
8823
282,1

126.851,6
55.996,2
52.631,9

108.333,5
60.383,9

8.942,4
51.4415
47.949,6
15.086,3

129,4
2.709,1
593,3

63,2
46,3
19,6
48,5
26,6
53
22,7
28,2
29,5
0,2
33
06

JULIO 20

45.743,3
20.864,3
20.504,9
32.014,7
16.472,7
2.780,8
13.691,9
15.542,0
12.752,3
19,7
721,0
2356

110.637,6
47.816,7
46.355,9
94.430,2
54.444,8

8.032,8
46.412,0
39.985,4
13.674,9

36,3
2.063,7
4325

58,5
42,7
18,2
44,7
26,7
59
22,2
251
27,2
0,1
3,0
06

CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

AGOSTO 20

45.158,6
20.891,2
19.150,6
30.697,9
13.643,4
2.178,4
11.464,9
17.054,6
13.282,9
26,1
904,9
246,7

103.978,9
46.703,8
41.225,1
87.004,6
45.830,0

6.323,1
39.506,9
41.174,5
14.206,2

47,3
2.228,9
492,0

55,5
40,9
16,8
41,8
232
51
19,7
24,9
26,9
0,1
28
04

SEPTIEMBRE 20

48.102,1
22.310,1
20.934,9
32.530,2
15.960,0
2.694,7
13.265,3
16.570,2
14.288,6
48,4
7984
4241

113.826,2
50.227,3
47.243,1
95.651,2
53.625,5

7.660,7
45.964,8
42.025,7
15.428,5

89,7
1.808,3
8217

59,6
434
18,1
453
259
57
218
26,1
283
02
24
09

OCTUBRE 20

58.015,4
25.361,8
25.281,1
40.409,3
19.748,0
3.256,4
16.491,5
20.661,4
16.295,9
21,0
888,9
400,4

138.235,0
59.318,9
55.754,0

117.630,5
67.318,7

9.079,0
58.239,7
50.311,8
17.497,4

37,7
22147
854,8

63,2
46,6
20,5
49,3
29,4
6,1
251
28,0
30,6
0,1
27
06

20 20
49.169,1 49.683,1
227494 21.551,0
20.703,1 22.984,8
33.666,3 33.123,9
16.586,9 16.038,1

3.248,9 2.261,8
13.337,9 13.776,2
17.079,4 17.085,9
14.140,9 15.240,6

30,8 22,0

933,7 927,9
3974 368,6
116.546,2 118.024,8
52.536,1 45.668,7
45.334,3 53.159,3
98.233,1 98.733,9
57.071,9 55.176,2

9.429,0 6.967,8
47.642,9 48.208,4
41.161,2 43.557,7
16.092,5 16.331,5

55,3 374
2.448,1 22791

7172 642,9

61,3 61,8

45,5 44,2

173 18,9

46,6 45,6

26,4 26,9

6,3 56

21,9 232

26,8 25,0

29,0 31,0

0,1 0,1

34 3,0

0,7 09

ENERO 21

53.727,5
24.278,7
24.402,0
36.820,8
16.591,0
2.586,9
14.004,1
20.229,9
15.482,1
35,1
989,6
399,9

124.914,8
55.115,7
51.770,3

104.746,1
56.187,2

7.663,2
48.524,0
48.558,9
17.090,2

67,3
22817
7295

63,0
46,6
20,0
47,2
257
57
21,8
28,2
314
0,1
34
06

FEBRERO 21

45.030,2
20.504,6
19.210,4
31.129,1
15.339,4
2.685,6
12.653,8
15.789,6
12.597,5
32,2
995,7
2734

109.583,6
48.319,5
43.332,2
91.3329
52.771,9

7.687,5
45.084,4
38.560,9
15.339,9

56,0
23558
494,2

58,4
42,5
16,2
42,4
242
55
19,9
232
28,0
0,1
31
06

MARZO 21

49.287,4
21.622,5
221215
334319
16.365,8
27785
13.587,3
17.066,1
14.257,1
252
1.198,3
3749

120.034,4
49.627,0
51.472,9
98.635,2
56.590,8

7.902,5
48.688,3
42,0444
17.883,1

474
26996
769,1

59,6
433
184
444
26,1
56
220
254
283
01
35
09
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CANALES DE COMPRA

TOTAL ACEITE
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE 1L
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE 5L
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

TOTAL ACEITES DE OLIVA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A.O VIRGEN+V.EXTRA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A.O VIRGEN
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A.O VIRGEN EXTRA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

A. OLIVA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE GIRASOL
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE MAIZ
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE SEMILLA
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

ACEITE DE ORUJO
T.ESPANA
HIPERMERCADOS
SUPER+AUTOS
DISCOUNTS
TIENDA TRADICIONAL
OTROS CANALES

T.TRADICIONAL: Pescaderias, Canicerias/Charcuterias, Lecherias, Herboristerias, Tda. Congelados, Mercados y Plazas, Panaderia, Bar/Bodega, Farmacia, Verduleria/Fruteria, y tiendas de ali

MILES de |

TAM MARZO 20 TAM MARZO 21
557.699 610.851
139.504 145.746
283.800 305.952
75.125 83.095
6.403 6.966
52.867 69.093
266.772 280.739
66.216 65.557
145.158 153.474
40.824 41.701
1.709 2,846
12.864 17.160
226.269 265.227
65.601 72.599
107.035 118.604
19.000 30.050
3.031 2,657
31.602 41.318
372.701 413.821
103.198 109.571
179.584 194.130
42,648 49.239
5.282 5713
41.989 55.168
179.605 199.839
59.228 61.926
83.996 89.501
13.695 19.261
2424 2,963
20.262 26.188
31.994 34.337
8.960 7.967
17.756 19.324
3.010 3.750
346 283
1.921 3.013
147.611 165.502
50.268 53.959
66.240 70176
10.685 15.511
2,078 2,680
18.341 23175
193.096 213.982
43.970 47.645
95.587 104.629
28.953 29.978
2.858 2.751
21728 28.980
170.222 180.622
34.226 34.375
93.833 100.088
31.794 33.024
895 859
9.475 12,277
583 415
208 140
353 216
18 59

5 -

10.707 11.733
868 837
8.658 9.645
365 164
178 293
639 795
3.471 4.226
993 791
1.370 1.871
300 610
49 101
759 853

Evolucién
% 21 vs 20

9,5
4,5
7.8
10,6
88
30,7

52
-1,0
57
21
66,5
334

17,2
10,7
10,8
58,2
12,3
30,7

11,0
62
81
155
82
314

13
46
6,6

40,6

222

292

73
-1.1

88
24,6
-18,3
56,9

12,1
73
5,9

45,2

289

26,4

10,8
84
95
35
37
334

6,1
04
6,7
3.9
-4,0
29,6

-28,8
-32,5
-38,8
2315

-100,0

9,6
-3,6
11,4
-55,2
65,0
24,5

21,7
204
36,6
103,1
105,6
124

CONSUMO ALIMENTARIO EN EL HOGAR

MILES de €
TAM MARZO 20 TAM MARZO 21
1.374.265 1.448.677
374.572 381.799
662.369 687.073
162.000 170.015
20.994 23723
154.329 186.068
624.900 635.843
185.178 179.899
316.231 322.226
85.094 81.558
5.390 8.255
33.006 43.905
524,126 589.330
159.964 170.279
232.016 247.220
31.756 54.456
9.187 8.995
91.204 108.380
1.158.523 1.211.829
331.714 336.709
543.154 552.994
125.475 133.146
18.742 20.967
139.438 168.013
632.258 678.794
213.238 217.426
288.135 292.306
47.879 62.332
9.676 11.810
73.330 94.920
96.786 98.402
26.659 22225
53.023 53.894
8.870 10.677
1.417 1.264
6.817 10.343
535.472 580.392
186.579 195.202
235.112 238.412
39.009 51.654
8.259 10.546
66.512 84.577
526.266 533.035
118.476 119.282
255.019 260.689
77596 70.814
9.066 9.157
66.109 73.093
180.416 198.154
37.644 39.606
97.833 108.570
33.420 34.839
1.252 1216
10.267 13.923
1.037 761
373 250

622 403

32 108

10 -

26.964 29.731
2,621 3.654
17.852 21.347
2317 863
899 1.374
3275 2493
7.304 8.133
2203 1515
2,905 3.754
756 1.060

102 166
1.339 1.638

OTROS CANALES: Economato/Cooperativa, Vta Domicilio, Mercadillos, Autoconsumo, Compra Directa al productor, E-commerce, Resto Canales.

Evolucién
% 21 vs 20

54
1.9
37
4,9
13,0
20,6

18
29

1,9
4.2
53,1
33,0

12,4
64
6,6

715
21
18,8

46
15
18
6.1
11,9

205

74
2,0
14
30,2
221
294

1,7
16,6
16
204
10,8
51,7

84
46
14
324
277
27,2

13
07
22
87
1.0
10,6

9,8
52
11,0
4,2
29
35,6

-26,7
-330
353
2399

-100,0

10,3
39,4
19,6
-62,8
52,9
-23,9

13
31,2
292
403
63,0
224

PRECIO MEDIO

TAM MARZO 20

2,46
2,69
2,33
2,16
3,28
2,92

2,34
2,80
2,18
2,08
3,15
2,57

2,32
2,44
2,17
1,67
3,03
2,89

3,11
3,21
3,02
2,94
3,55
3,32

3,52
3,60
343
3,50
3,99
3,62

3,03
2,98
2,99
2,95
4,09
3,55

3,63
3,71
3,55
3,65
3,97
3,63

2,73
2,69
2,67
2,68
3,17
3,04

1,06
1,10
1,04
1,05
1,40
1,08

1,78
1,80
1,76
1,79

2,07

2,52
3,02
2,06
6,35
5,06
5,13

2,10
2,22
2,12
2,52
2,08
1,76

inos.

TAM MARZO 21

2,37
2,62
2,25
2,05
3,41
2,69

2,26
2,74
2,10
1,96
2,90
2,56

2,22
2,35
2,08
1,81
3,39
2,62

2,93
3,07
2,85
2,70
3,67
3,05

3,40
3,51
3,27
3,24
3,99
3,62

2,87
279
2,79
2,85
4,46
343

3,51
3,62
3,40
3,33
3,94
3,65

2,49
2,50
2,49
2,36
3,33
2,52

1,10
1,15
1,08
1,05
1,42
1,13

1,83
1,78
1,87
1,83

2,53
4,37
2,21
5,27
4,69
3,14

1,92
1,91
2,01
1,74
1,65
1,92



CL PAIS
MAS RICO DEL
MUNDO

+ olimentosdespand




