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Consumo alimentario extradoméstico en Espafa en el 2°

trimestre 2008

 En el 2° trimestre del ano 2009 el consumo extradomeéstico ha
descendido en Espafa un -7,2%, lo que lleva a la variacion
anual a un descenso del -6,4%.

 En VALOR de las compras, también se produce esta tendencia
a la intensificacion de la caida y en el Ultimo trimestre se
registra un descenso del gasto de las compras del -7,7% frente
al -5,8% de decrecimiento anual.

« Por familias de producto, de nuevo el descenso del ultimo
trimestre del consumo extradomestico afecta a todos los tipos,
siendo la tendencia negativa para el Aceite, los Derivados
Lacteos, el Agua envasada y el Pan.

T L consumo Fuera del Hoger




Total consumo extradomestico.

Total Compras en TAM 2° trimestre 2009.

Volumen en Millones de kgs/Its*

Valor en Millones de Euros n

23.221

14,1% 11,3%

20.595

VOLUMEN VOLUMEN VALOR
9.157 B VALOR B HOSTELERIA'YY RESTAURACION COLECTIVAY SOCIAL
7.862
2.626
1.295 -
TOTAL HOSTELERIA'Y COLECTIVAY SOCIAL
EXTRADOMESTICO RESTAURACION

* Huevos en kgs

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total consumo extradomestico. Total Compras en

volumen. Tendencia trimestre y acumulada anual.

Tendencia dltimo trimestre Volumen en Millones de kgs/Its*
2.384 TRIMESTRE 02-2008
2.211
2.035 B TRIMESTRE 02-2009

Tendencia acumulada
anual

9.780

9.157

8.479 TAM 2° TRIM 2008
B TAM 2° TRIM 2009

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA'Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

Peso del canal en

el Gltimo trimestre: 84, 7% 15,2%

-0,5%

1.301 1.295

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

* Huevos en kgs

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total consumo extradomestico. Total Compras en valor.

Tendencia trimestre y acumulada anual.

Tendencia ultimo trimestre Valor en Millones de Euros

5.978

5.517 5275 TRIMESTRE 02-2008
B TRIMESTRE 02-2009

Tendencia acumulada
anual

24.652

23.221

22.058
20,595 TAM 2° TRIM 2008
B TAM 2° TRIM 2009

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA'Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

Peso del canal en
el Gltimo trimestre: 87,8% 12,2%

+1,3%

2.626

2.593

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Estructura de consumo por categorias de productos.

Datos en volumen.

Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.

EVOLUCION ANUAL

ALIMENTACION BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL | -6,3%
26,5% 26,8% -5,3%
21,8% 21,5% -7,3%
51,7% 51,6% -6,5%
TAM 2° TRIM 2008 | TAM 2° TRIM 2009

Tendencia Trim Abr-Jun’09 vs. A.A. en Total Extradomeéstico

-1,2% -7,0% -6,9% -1,1%
/\ 2 TRIM 09 _ 51,8% 21,6% 26,7%
1 TRIM 09 | 53,0% 21,3% 25,7%
4 TRIM 08 | 52,2% 21,2% 26,6%
3 TRIM 08 | 49,9% 22,0% 28,2%
| 2 TRIM 08 | 51,7% 21,5% 26,8%

®  GOoRERNO HIMISTERICY
DE ESPARNA ['E MEL:ICI AME ENTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Estructura de consumo por categorias de productos.

Datos en valor.

Valor calculado en Euros

EVOLUCION ANUAL

ALIMENTACION BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS SIN ALCOHOL | -5,8%
14,5% 15,6% +1,5%
25,3% 25,8% -4,1%
60,2% 58,6% -8,3%
TAM 2° TRIM 2008 TAM 2° TRIM 2009

Tendencia Trim Abr-Jun’09 vs. A.A. en Total Extradomeéstico

-1,7% -10,2% -4,7% -3,2%
/\ 2 TRIM 09 _ 57,3% 26,5% 16,2%
1 TRIM 09 | 58,0% 26,3% 15,7%
4 TRIM 08 | 59,3% 25,6% 15,1%
3 TRIM 08 | 59,7% 24,9% 15,5%
| 2 TRIM 08 | 58,9% 25,7% 15,4%

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
Tr DEESPANA DiE ML AME. ENTE
I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar
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Total gasto extradomeéstico. TAM 2° trimestre 2009.

Porcentaje por tipo de producto
23.221 millones de € en TAM 2° trim’09

O TAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09 CARNE

CERVEZA

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

PLATOS PREP.+PREC.

CAFE+INFUSIONES

ACEITE

PATATAS

BOLL+PAST+GALL+CER

FRUTAS FRESCAS

LECHE LIQUIDA

AGUA ENVASADA

RESTO

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total gasto extradomeéstico. TAM 2° trimestre 2009.

Porcentaje por tipo de producto

9.157 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: -6,4%

O TAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09 CARNE

CERVEZA
PESCADO+MARISCO
BEB ALCOH. ALTA GRAD.
BEBIDAS REFRESC.
VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG
PLATOS PREP.+PREC.
CAFE+INFUSIONES
ACEITE

PATATAS
BOLL+PAST+GALL+CER
FRUTAS FRESCAS
LECHE LIQUIDA

AGUA ENVASADA

RESTO

Var. Interanual VOLUMEN

-6,1%

0,

i

-4,8% [N
[]
[ ]
-14,3% ]

-3,0% -

-1,3%

-

-3,6%

-6,5%

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE

':::._' | F MECIC BLIRAL Y PARIN
P

Consumo Fuera del Hogar




Total gasto extradomeéstico. 2° trimestre 2009.

Porcentaje por tipo de producto

2.211 millones de Kg/Lt en 2° trim’09 Tendencia: -7,2%
Var. Interanual VOLUMEN

O 2° TRIM'08
m 2° TRIM'09 CARNE

-6,1%

0,
17,29 6.1%

CERVEZA

1

-9,5%
-8,9%

PESCADO+MARISCO

J

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

-4,2%

BEBIDAS REFRESC.

-8,0%

B

VINOS

-12,0%
-10,9%

DERIV. LACTEOS

PAN

|

-6,2%

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

PLATOS PREP.+PREC.

-5,7%

CAFE+INFUSIONES

ACEITE -16,7%

-7,4%
-5,3%
-6,8%

PATATAS

L

BOLL+PAST+GALL+CER

|

FRUTAS FRESCAS

-3,7%

1

LECHE LIQUIDA

AGUA ENVASADA -11,3%

RESTO -6,1%

]

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total consumo y gasto extradoméstico en Total Restauracion.

Peso de los canales. TAM 2° trimestre 2009

Reparto en VOLUMEN.

Volumen calculado en kgs/Its*. Reparto en VALOR

9.157 millones de kgs/Its* 23.221 millones de Euros
100% ~
oo 13,3% - 14,1% - —
0,
3,7% — 3,5% W REST SOCIAL Y ] 4,9%
80% 4 8,0% 9,6%
9,7% 10,5% COLECTIVA N ,
or | — CONSUMO 11,4%
70% ) [0)
11,6% 11,5% NOCTURNO it

60% - REST ORGANIZADA

50% -

HOTELES
40% +
B RESTAURANTES
30% +
CAFETERIAS
20% - 0 ) ! 0 0
38,5% 37,6% +CAFE BAR 38,6% 37,6%
10% -
0% T 1 I T 1
TAM 2° TRIM'08 TAM 2° TRIM'09 TAM 2° TRIM'08 TAM 2° TRIM'09

* Huevos en kgs

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total consumo y gasto extradoméstico en Total Restauracion.

Peso de los canales. 2° trimestre 2009

Reparto en VOLUMEN.

Volumen calculado en kgs/Its*. Reparto en VALOR

2.211 millones de kgs/Its* 5.517 millones de Euros
100% ~
809% - 3,6% I 3,4% B REST SOCIAL Y 4,9% . 4.8%
10,0% 11,0% COLECTIVA 8,4% L] 9.9%
70% — CONSUMO 11.1% 5 5%

11,8% 10,5% NOCTURNO

60% - REST ORGANIZADA

50% -

HOTELES
40% -
B RESTAURANTES
30% -
CAFETERIAS
20% 0 0, b 0 0
37,2% 37,5% +CAFE BAR 37, 7% 37,8%
10% +
0% T 1 I T 1
2° TRIM'08 2° TRIM'09 2° TRIM'08 2° TRIM'09

* Huevos en kgs

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Restauracion Comercial

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Restauracion Comercial. Concentracion

por fuentes de compra. TAM 2° trim’09. Datos en valor.

Valor en Millones de Euros

FABRICANTES B MAYORISTAS CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL B OTROS LUGARES
8.735 6.023 2.225 1.130
L) 3171 i
10,6% 9,5% 15,0%

77,5%
27,4% .
24,0% 18,7% 18,2% 20,7%
TOTAL HOSTELERIA CAFETERIAS +CAFE RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
Y RESTAURACION BAR +FAST FOOD NOCTURNO

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total gasto extradomeéstico en Restauracion Comercial.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
20.595 millones de € en TAM 2° trim’09

O TAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09 CARNE

CERVEZA

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

CAFE+INFUSIONES

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

PLATOS PREP.+PREC.

ACEITE

PATATAS

AGUA ENVASADA

BOLL+PAST+GALL+CER

LECHE LIQUIDA

FRUTAS FRESCAS

RESTO

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
e F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total volumen extradoméstico en Restauracion

Comercial. TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo

7.862 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: -7,3%
Var. Interanual VOLUMEN

-8,0% [
16.8% 64%n[ ]

-11,1%
-9,7%
-13,0%

O TAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09 CARNE

CERVEZA

PESCADO+MARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

U

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

|
I

CAFE+INFUSIONES

-6,6%

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

PLATOS PREP.+PREC.

ACEITE -15,8%

PATATAS -8,7%

|

-3,1%[ ]

AGUA ENVASADA

BOLL+PAST+GALL+CER

DI

-2,1%
-4,0%

LECHE LIQUIDA

FRUTAS FRESCAS

RESTO -9,0%

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

b
Lol 4




Total volumen extradomeéstico en Restauracion Comercial. 2°

trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

1.874 millones de Kg/Lt en 2° trim’09 Tendencia: -7,9%
Var. Interanual VOLUMEN

0O 2° TRIM'08
@ 2° TRIM'09 CARNE _7,1%_
CERVEZA 129(5’78& -6,2%|:|
PESCADO+MARISCO —11,7%_
BEB ALCOH. ALTA GRAD. -9,3%,—4|
BEBIDAS REFRESC. -4,1%-
VINOS -8,6%|
DERIV. LACTEOS —12,7%_
PAN -16,4% —4|
CAFE+INFUSIONES -4,8%-
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG -7,8% |
PLATOS PREP.+PREC. —0,3%|
ACEITE -17,6% |
PATATAS -7,7%_
AGUA ENVASADA -10,6% —I
BOLL+PAST+GALL+CER -
LECHE LIQUIDA -4,l%|_,
FRUTAS FRESCAS -7,4%
RESTO -8,6% —I

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total gasto extradomestico en Cafeterias + Café Bar.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
8.735 millones de € en TAM 2° trim’09

OTAM 2° TRIM'08

B TAM 2°TRIM'O9| | 19,90/022,10/0
CARNE /01216%
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 1 101’71?/8%
BEBIDAS REFRESC. ——— 9'19(;/05%
0,
PESCADO+MARISCO ’SE;)A)

7,1%

VINOS 6.6%

N T
4,0%

CAFE+INFUSIONES _______141%
5,7%

L [3,9%
3,5%

L [2,0%
LECHE LIQUIDA 5 3%

| [2,0%
ACEITE 1.6%

L 115%
1,7%

DERIV. LACTEOS

AGUA ENVASADA

0,
RESTO 13,4%

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total volumen extradomeéstico en Cafeterias + Café Bar.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

Tendencia Anual: -8,6%

3.442 millones de Kg/Lt en TAM 2°trim’09

Var. Interanual VOLUMEN

OTAM 2°TRIM'08 B TAM 2° TRIM'09

28,7%
CERVEZA 29.8% -5,3%-
0,
CARNE 45400/0A) -19,4%

BEB ALCOH. ALTA GRAD. ] %’2% -7,4%-
BEBIDAS REFRESC. %2,’]2_3//: -9,2%
PESCADO+MARISCO 22’7?;? -16,2%_

0
VINOS g’%ojg -7,6%
0,
CAFE+INFUSIONES [] 1]:1;& +16,0%
- 118% - 0,
DERIV. LACTEOS 1.7% 17,1/0_
LECHE LIQUIDA 5’6905/%/0 :|+1,2%
[ [2,4%
AGUA ENVASADA -4,3%

-13,5%

RESTO

F MEDIO RLRAL Y MARINC

LS R e Consumo Fuera del Hogar




Total volumen extradomeéstico en Cafeterias + Café Bar.

2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
829 millones de Kg/Lt en 2°trim’09 Tendencia: -6,6%

——— Var. Interanual VOLUMEN
B2°TRIM'09 CERVEZA 25295’;’1;/((,% -5,2% -
CARNE :f{;f’ -14,0%

BEB ALCOH. ALTA GRAD. . %:g% -7,6%-
BEBIDAS REFRESC. %i’%% -6,8%
PESCADO+MARISCO -5,3%-

VINOS -4,8%
PAN

-l,2%|:|

CAFE+INFUSIONES

DERIV. LACTEOS

LECHE LIQUIDA 6.8% |]+O,2%
= I
AGUA ENVASADA 99”79(;? -8,7%
RESTO 1]?6?%)/0 -4,6% -

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
G DE ESRANA [E MELACI AME. EMTE
e | F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total gasto extradomeéstico en Restaurantes.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
6.023 millones de € en TAM 2° trim’09

OTAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09

CARNE

PESCADO+MARISCO

CERVEZA

VINOS

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

CAFE+INFUSIONES

ACEITE

AGUA ENVASADA

PLATOS PREP.+PREC.

RESTO

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

b
Lol 4




Total volumen extradomeéstico en Restaurantes.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

2.078 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: -8,2%
Var. Interanual VOLUMEN

OTAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09

CARNE -13,8%_
PESCADO+MARISCO -11,8%
CERVEZA -4,4%-
VINOS -11,5%

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

-8,7%

BEBIDAS REFRESC.

-11,4%

DERIV. LACTEOS

PAN -9,3%

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG -9,6%

CAFE+INFUSIONES

ACEITE -18,6%

AGUA ENVASADA -0,1%

PLATOS PREP.+PREC.

22,6%

RESTO 22.3% -9,4%

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total volumen extradomeéstico en Restaurantes.

2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

496 millones de Kg/Lt en 2° trim’09 Tendencia: -8,7%
Var. Interanual VOLUMEN

0O 2° TRIM'08
B 2° TRIM'09 CARNE -14,6%_
PESCADO+MARISCO -10,0%
CERVEZA -5,0%-
VINOS -9,0%
BEB ALCOH. ALTA GRAD. -7,3%-
BEBIDAS REFRESC. -9,5%

-14,6%
-2,0% .
-9,6%
-10,4%
[ ]

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

CAFE+INFUSIONES

ACEITE

AGUA ENVASADA

PLATOS PREP.+PREC.

21,9%

RESTO 22.6% -5,7%

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total gasto extradomeéstico en Hoteles.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
2.487 millones de € en TAM 2° trim’09

OTAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09

17,2%

CARNE

19,7%

PESCADO+MARISCO [ 01/;1,8%
L ]10,1%

10,8%
[ |58%
1,9%
7,0%

DERIV. LACTEOS

VINOS

PAN 8%
[ 13.4%
4,3%

L 14.2%
4,3%

— 14.3%

4,0%

— 131%
3.7%

L 13,5%
3,5%

BOLL+PAST+GALL+CER

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

FRUTAS FRESCAS

BEBIDAS REFRESC.

CERVEZA 3333%%’
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 227’57052)
PLATOS PREP.+PREC. fr] 22’,%&
0,
CAFE+INFUSIONES gl 126&,’/0
[ [2,1%
ACEITE 5508

12,49

RESTO

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE

Consumo Fuera del Hogar

ul F MEDIO RLRAL Y MARINC
Lo 4




Total volumen extradomeéstico en Hoteles.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
1.056 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: -6,8%

Var. Interanual VOLUMEN

8.6% [ ]
-14,2%
-9,1% [

-23,8%

O TAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09 CARNE

PESCADO+MARISCO

DERIV. LACTEOS

VINOS

PAN

BOLL+PAST+GALL+CER

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

BEB ALCOH. ALTA GRAD. -15,1%
0,
FRUTAS FRESCAS 647/%% -
BEBIDAS REFRESC. -10,4%

%
CERVEZA 6, 7% —22,3%_

FRUTA+HORT TRANSFORMADA
ol

-8,9%

PLATOS PREP.+PREC.

CAFE+INFUSIONES

ACEITE -0,1%

RESTO 2 ,’fb%o -10,0%

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total volumen extradomeéstico en Hoteles.

2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

233 millones de Kg/Lt en 2°trim’09 Tendencia: -17,5%
Var. Interanual VOLUMEN

0O 2° TRIM'08
E 2° TRIM'09 CARNE -
PESCADO+MARISCO -24,2%
DERIV. LACTEOS -19,7%_
VINOS -22,6%
BOLL+PAST+GALL+CER -20,1%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG -20,4%_
BEB ALCOH. ALTA GRAD. |u -23,5%
FRUTAS FRESCAS —9,7%-
BEBIDAS REFRESC.

-2,0%

—

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

PLATOS PREP.+PREC. —19,2%_
CAFE+INFUSIONES -15,8%
ACEITE -16,2%
RESTO 33 90/-022,5%
fhs SR mouean: Consumo Fuera del Hogar

ul F MEDIO RLRAL Y MARINC
Lo 4




Total gasto extradomeéstico en Restauracion Organizada.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
2.225 millones de € en TAM 2° trim’09

OTAM 2°TRIM'08 B TAM 2° TRIM'09

15,4%
CARNE 17,9%
- ]12,6%
PLATOS PREP.+PREC. 15,1%
@ 8%
s sC.
BEBIDAS REFRE 10,3%
- |88
PAN 8,7%
- |92%
SALSAS
8,3%
|88
DERIV. LACTEOS 8,1%
- 8%
PATATAS 7.8%
VERDURAS+HORT. [ |47%
FRESCAS+CONG 4,4%
BOLL+PAST+GALL+CER I
3,0%
— ]25%
CERVEZA 2.3%
ACEITE L 2.4%
2,2%

RESTO 12,9%

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Total volumen extradomestico en Restauracion Organizada.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

964 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: +1,4%

Var. Interanual VOLUMEN

5,8% ]

L |7.2% 9
PLATOS PREP.+PREC. 7.8% +9,6%

OTAM 2°TRIM'08 B TAM 2° TRIM'09

CARNE

19,3%
BEBIDAS REFRESC. ’ +1,2%
19,2% I e
L |71.8% 0
PAN 7.5% -2,4%
— 167% .
SALSAS -
5.0% 9,7%
I 9
DERIV. LACTEOS 4.6% +3,7%
11,6% 0
PATATAS 12.7% - +10,8%
VERDURAS+HORT. [  |54%
FRESCAS+CONG 5,3% _1’3%|:|
BOLL+PAST+GALL+CER - 1,7% +5,9%
1,8%
5,9% o
CERVEZA 5 7% -3,0%
— ]3.0%
ACEITE +1,5%
3,0% %
RESTO -3,7%
b SN Mmowear Consumo Fuera del Hogar




Total volumen extradomestico en Restauracion Organizada.

2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

Tendencia: +2,2%

242 millones de Kg/Lt en 2°trim’09

Var. Interanual VOLUMEN

0O 2°TRIM'08
| 2° TRIM09 CARNE 6’61?’/0 - +12,6%
PLATOS PREP.+PREC. I 77"33//;’ |:| +1,6%
BEBIDAS REFRESC. 18’5(y§0 506 - +13,4%
PAN 93(’)2% -13,0%
SALSAS ,1’02)% -7,0%-
DERIV. LACTEOS I i’jg//: :I +1,8%
PATATAS 12’2;)_/; 9% _ +16,1%
VFE RR ED sLJCRAASS++c|-|ooNRGT j S— 2’,31?2 +4,0%
BOLL+PAST+GALL+CER |—d 1]:,690& _19,3%
CERVEZA 5’5‘};/3/0 +9,3%
ACEITE | [3.0% +1,7%
RESTO

*  GOBERND
B_T'  DE EsPARA

HIMITFRIC

DE MEL:C1 AME: EMTE
F MEDIO RLRAL Y MARINC

Consumo Fuera del Hogar




Total gasto extradomeéstico en Consumo Nocturno.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
1.130 millones de € en TAM 2° trim’09

OTAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09

41,5%

BEB ALCOH. ALTA

GRAD.
41,3%

25,7%
BEBIDAS REFRESC.

l

25,9%

21,4%
CERVEZA
21,4%
2,4%
VINOS
2,1%
9,0%
RESTO
9,2%
L = STEPNR  DEMEoAENTE Consumo Fuera del Hogar
HE :‘ F MEDIO RLRAL Y MARINC




Total volumen extradomeéstico en Consumo Nocturno.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

323 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: -11,7%

OTAM 2°TRI

M'08 B TAM 2° TRIM'09

Var. Interanual VOLUMEN

BEB ALCOH. ALTA
GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

-

9,5%
-10,9%
9,6%

37,8%
-12,1%
37,6%

35,3%

-12,3% -
35,1%

15,6%
-8,5%

-20,2%

16,1%

CERVEZA
1,8%
VINOS
1,6%
RESTO
J:.."- o GOBIERMD HIKISTFRIC
] .'_. DE E3PANA [L/E MEL: AME EMTE

F MEDIO RLRAL Y MARINC

Consumo Fuera del Hogar




Total volumen extradomeéstico en Consumo Nocturno.

2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
75 millones de Kg/Lt en 2° trim’09 Tendencia: -12,6%

0 2° TRIM'08 B 2° TRIM 09 | Var. Interanual VOLUMEN

9,3%
BEB ACI;_CRZXE..ALTA -11,6%
9,4%

36,8%

BEBIDAS REFRESC. -12,9%

36,7%

36,2%
CERVEZA -13,0%
36,1%
1,7%
VINOS -14,9%
1,7%
15,9%
RESTO -11,7%
16,1%

GOBERMD HMIMISTERIC
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
e | F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Restauracion colectivay social

HLS e e Consumo Fuera del Hogar




Consumo y gasto extradomestico en Restauracion colectiva y

social. Fuentes de compra. TAM 2° trimestre 2009

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/Its*.

1.295 millones de kgs/lts*

FABRICANTES
15,6%

MAYORISTAS

OTROS 65,9%

LUGARES
12,6%

TRADICIONAL
2,4%
LIBRESERVICIO
1,7% \
CASH&CARRY
1,8%

* Huevos en kgs

HIMITFRIC
DE MEL:C1 AME: EMTE
F MEDIO RLRAL Y MARINC

GOBIERMD
DE EaRAMA

Reparto en VALOR

2.626 millones de Euros

FABRICANTES
13,3%

MAYORISTAS
67,9%
OTROS
LUGARES
12,6%

TRADICIONAL
2,8%
LIBRESERVICIO/
1,5% \
CASH&CARRY
1,9%

Consumo Fuera del Hogar




Total gasto extradomeéstico en Rest. colectiva y social.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto
2.626 millones de € en TAM 2° trim’09

OTAM 2° TRIM'08

B TAM 2° TRIM'09 CARNE 202%
,U70

PESCADO+MARISCO

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

DERIV. LACTEOS

FRUTAS FRESCAS

PLATOS PREP.+PREC.

LECHE LIQUIDA

BOLL+PAST+GALL+CER

ACEITE

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

PATATAS

BEBIDAS REFRESC.

CAFE+INFUSIONES

RESTO

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total volumen extradomestico en Rest. colectiva y social.

TAM 2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

1.295 millones de Kg/Lt en TAM 2° trim’09 Tendencia Anual: -0,5%
Var. Interanual VOLUMEN

B
[ ]
-o,3%|]
-1,0%|:|
[ ]
|
-3,2%-

O TAM 2° TRIM'08
B TAM 2° TRIM'09 CARNE

PESCADO+MARISCO

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

DERIV. LACTEOS

FRUTAS FRESCAS

PLATOS PREP.+PREC.

LECHE LIQUIDA

BOLL+PAST+GALL+CER
ACEITE -5,8%
FRUTA+HORT TRANSFORMADA -
PATATAS -2,5%
BEBIDAS REFRESC. -9,0%-
CAFE+INFUSIONES -10,9%

RESTO

-o,4%|

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Total volumen extradomestico en Rest. colectiva y social.

2° trimestre 2009. Porcentaje por tipo de producto

337 millones de Kg/Lt en 2° trim’09 Tendencia: -3,4%
Var. Interanual VOLUMEN

-2,0%.

-0,9%|]
[ ]

-2,5% |:|

-5,7%
[ ]
-2,7%[

-11,9%

0 2° TRIM'08
B 2° TRIM'09 CARNE

PESCADO+MARISCO

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

DERIV. LACTEOS

FRUTAS FRESCAS

PLATOS PREP.+PREC.

LECHE LIQUIDA

BOLL+PAST+GALL+CER

ACEITE

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

PATATAS

BEBIDAS REFRESC.

CAFE+INFUSIONES

RESTO

*  SOBIERND HIMIFTERIE)
fill " DE ESPARA [E MELACI AME. EMTE
'::::' I F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar

Lol 4




Areas geograficas

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




Consumo extradomeéstico en Hosteleria + Restauracion.

Reparto por zonas. TAM 2° trimestre 2009

* NORESTE: Catalufia, Aragén, Baleares

Rep arto en VO L U M E N . » LEVANTE: C.Valenciana y Region de Murcia
« ANDALUCIA: Andalucia Reparto en VALOR
VOI umen Cal cu Iad 0o en kgS/ItS* * CENTRO-SUR: Madrid, Castilla-La Mancha, Extremadura p

+ CASTILLA Y LEON: Castilla y Leén

« NOROESTE: Galicia, P. Asturias

* NORTE: Cantabria, P.Vasco, La Riojay C.F.Navarra
» CANARIAS: Canarias

100% -

9,7% - 10,7% 8,4% ] 8,7%
90%
i 8,8% CANARIAS ——— "
' |
80% - 77% - 7.8% 8,0% - 8.2%
70% . 57% 5% NORTE 5,7% ] 5,9%
W NOROESTE
60% - 16,5% 17.3% 16,7% 17,6%
CASTILLA Y LEON
50% - T
- 17.5% 16.0% CENTRO-SUR 17.0% s
ANDALUCIA
30%
12,5% - 12,0% u LEVANTE 13,0% - 11,9%
20% -
NORESTE
10% - 21,8% 22,2% 21,6% 21,9%
0% T 1 I T 1
TAM 2° TRIM'08 TAM 2° TRIM'09 TAM 2° TRIM'08 TAM 2° TRIM'09

* Huevos en kgs

i

* i # GOBIERMD HIMIGTERIC
T,:' DE E3PAMA [JE MELIC) APME EMTE

Consumo Fuera del Hogar

2 f MELICY RLRAL F MARING:
e




asto extradomestico en Hosteleria + Restauracion. Concentracion

por fuentes de compra. TAM 2° trimestre 2009. Datos en valor.

Valor en Millones de Euros

FABRICANTES B MAYORISTAS CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL B OTROS LUGARES

2.459 1.216 1.690 2.095
20.665 4.528 3.311 3.653 1.800

T TR s e 8% 1B TER g —emy—

8,5% 7,5% 6.6% 11,4% 8%

10,8%
59,7% [ 557%
70,9%
0 0

27,6% 26.6%  29.2% o719 | S39% 26.5% e

15,4% :
TOTAL NORESTE LEVANTE ANDALUCIA CENTRO-SUR CASTILLAY NOROESTE NORTE CANARIAS

LEON

GOBIERMD HIMISTERIE
DE ESPANA DIE MEL:IC3 AME. ENMTE
F MECIC BLIRAL Y PARIN

Consumo Fuera del Hogar




nielsen



